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二、说明、目录、图表目录

        &ldquo;奥特莱斯&rdquo;是英文OUTLETS的中文直译。其英文原意是&ldquo;出口、出路

、排出口&rdquo;的意思，在零售商业中专指由销售名牌过季、下架、断码商品的商店组成的

购物中心，因此也被称为&ldquo;品牌直销购物中心&rdquo;。  

       奥特莱斯（Outlets）最早诞生于美国，迄今已有近一百年的历史。Outlets最早就是&ldquo;

工厂直销店&rdquo;专门处理工厂尾货。后来逐渐汇集，慢慢形成类似Shopping Mall的大

型Outlets购物中心，并逐渐发展成为一个独立的零售业态。虽然Factory Outlet这种业态在美国

已有100年的历史，但真正有规模的发展是从1970年左右开始的。但随着社会和人们生活水平

不断提高的需求，越来越多的城市开始建设奥特莱斯，可见奥特莱斯未来的发展前景十分乐

观。
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（4）企业最新发展动向

7.1.2 美国西蒙地产集团经营分析

（1）企业主要概况

（2）企业产品业务分析

（3）企业经典项目分析

（4）企业在华投资分析

（5）企业最新发展动向

7.1.3 三井不动产株式会社经营分析

（1）企业主要概况

（2）企业组织架构分析

（3）企业产品业务分析

（4）企业项目管控分析

（5）企业经典项目分析

（6）企业在华投资分析

（7）企业最新发展动向

7.2 国内奥特莱斯开发与运营企业经营分析

7.2.1 奥特莱斯投资运营商经营分析

（1）奥特莱斯（中国）有限公司经营分析



（2）香港SPACE商业经营管理集团经营分析

7.2.2 奥特莱斯房地产开发企业经营分析

（1）北京首创股份有限公司经营分析

（2）上置集团有限公司经营分析

7.2.3 奥特莱斯零售运营企业经营分析

（1）中国春天百货集团有限公司经营分析

（2）北京首商集团股份有限公司经营分析

（3）上海友谊集团股份有限公司经营分析

（4）长春欧亚集团股份有限公司经营分析

7.2.4 奥特莱斯投资机构经营分析

（1）中国基建投资有限公司经营分析

（2）杉杉控股有限公司经营分析

（3）东方基业投资集团经营分析

 

第8章 奥特莱斯开发与运营趋势与前景

8.1 中国奥特莱斯发展趋势

8.1.1 奥特莱斯综合化发展趋势

8.1.2 奥特莱斯与其他互补业态共同发展

8.1.3 网购对奥特莱斯的影响越来越大

8.2 中国奥特莱斯前景展望

8.2.1 奥特莱斯的本土化展望

（1）经营主体的选择

（2）选址与规模分析

（3）经营范围有待进一步扩大

8.2.2 中国奥特莱斯前景展望

8.2.3 中国奥特莱斯发展建议
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