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二、说明、目录、图表目录

      广告机是新一代的智能设备，通过终端软件控制、网络信息传输和多媒体终端显示构成一

个完整的广告播控系统，并通过图片、文字、视频、小插件（天气、汇率等）等多媒体素材

进行广告宣传。广告机最初的构想是将广告变被动为主动，所以广告机的互动性使得它具备

很多公共服务功能，并以此来吸引顾客主动浏览广告。所以，广告机诞生之初的使命就是改

变广告被动传播的模式，通过互动的方式吸引顾客主动浏览广告。而广告机的发展方向也是

一直在延续这个使命：智能交互、公共服务、娱乐互动等。  

     与国际巨头相比，国内广告机的整体规模大，后劲足，但因为起步晚，起点较低，而且力

量分散。所以差距还是很明显的。随着技术进步加快和大规模应用市场的形成，对广告机规

模化生产能力和产品性能的要求会更高，对广告机企业做大做强、加快产品结构调整提出了

迫切的需求。 

随着信息网络和传媒技术不断的更新，网络型解决方案成了市场的亮点。其中以数字化、网

络化的播放系统取代现有的广告机本地播放方式，这是广告行业发展不可阻挡的趋势。多样

化、实时化的发布模式以及智能化、人性化的管理平台，目前广告机行业正向一个全新的发

展方向。广告机放演着各式各样的广告，也正孕育着一个巨大的市场。中国由于其固有的地

大人多又一次成为该产品的最大潜力市场。 

     我国传统的广告机没有联网功能，他们主要是通过CF卡来为广告机更换内容。这样，对于

连锁的专卖店，他们如果要换广告内容就会很复杂。现在广告机通过联网的方式，通过网络

直接从远端对所有需要更换内容的广告机统一更换，方便效率高。采用网络互联除能远端控

制外，还能提供分组、定点发送信息等增值功能，比如能针对不同的楼宇定制广告，如生日

广告等。随着大屏幕平板显示器价格越来越低，具有多种功能的高性价比数字广告机正日益

受到市场的欢迎。 

     随着数字标牌行业的快速发展。数字广告的地位不断凸显，尤其是作为新型媒体的网络版

液晶广告机，更是以其快速增长的态势成为广告宣传的一道亮丽的风景线，应用行业范围极

为广泛。诞生仅仅两年多的液晶广告，正在以爆炸式的增长速度冲击着整个传媒广告市场。

这一全新的传播模式瞄准写字楼、商厦、银行、超市、酒店、展馆、社区等公共场所及人流

密集地带，极大地提高了信息覆盖面。出租车液晶广告机市场是目前一个空白的市场，目前

针对出租车市场广告机产品，安装方便简易，只要固定在乘客后座前面隔离网上就可以，使

用CF卡储存节目，无需光碟、只需接通电源就可以自动循环播放，备有扬声系统，不用接上

汽车音响系统，乘客在乘坐时可观看广告节目，同时司机也可听汽车电台广播的交通信息。 

     目前我国广告机行业进入一个全新发展时期，随着馆、酒店、写字楼、超市、机场、学校



、医院、高级住宅广告投放量的不断增加，未来几年广告机厂家行业进入高速发展时期。同

时，随着液晶显示器技术的不断提高，以及广告机技术的不断更新，给产业带来了新的活力

和利润。低端产品的价格走低，为新兴产品腾出了市场空间。 
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