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二、说明、目录、图表目录

       传统整形美容行业痛点的核心是信息不对称，容易产生较高交易成本，对于潜在需求的引

导释放形成阻碍。造成以上现象的直接原因是行业存在极高的营销成本，而核心原因是在法

律法规的限制下，整形美容机构的营销渠道和营销形式受到制约，极度依赖SEO、地面营销

等粗犷式营销方式，获客成本极高，高额的获客成本转变为高客单价，同时也刺激假冒伪劣

产品的泛滥。这进而损害了客户体验和行业美誉度，结果进一步推高获客难度形成恶性循环

。  

      随着移动互联网的兴起，整形美容行业迎来新的发展契机。以90后为主的新生代消费主体

已经习惯于用APP比较选择性价比高的服务和产品，如餐饮业的大众点评，整形美容行业也

需要这样的比较平台。&quot;移动整形美容&quot;平台的出现有助于解决目前行业普遍存在的

整形美容机构资质混乱、消费者对整形美容信任度低、整形美容服务和产品价格不透明等问

题。

      随着互联网+概念的大潮涌起，整形美容行业的固有结构弹性大大增强，具备跨界融合和

内部环节再塑条件。新兴平台的B2C和B2B之间的信息壁垒出现软化，加强核心产业链内部以

及和消费者之间的联动。而大型互联网平台和其他外界资本的涌入将会从用户数量和产业结

构方面对现有生态圈进行补充，挖掘潜在渠道价值。另外，移动APP随下随用，口碑容易在

用户间扩散。这些特点无形中激发了用户的需求，从而加速了潜在市场的渗透。不过尽管第

三方服务平台类公司能够帮助解决行业的问题，但从目前看，相关整形美容APP并未有找到

持续稳健的盈利模式，短期仍将以业务探索为主。

      中国整形美容市场被认为存在着广阔的市场前景和巨大的增长空间，在互联网产业发展至

今，已经从线上&quot;虚拟经济&quot;进入产业互联网时代，&quot;互联网+&quot;也上升为

国家战略，众多的传统实体产业开始被互联网改造和升级。那么，在当前移动互联网+的大潮

下，我国整形美容行业会受到怎样的影响？整形美容移动应用（APP）又该如何分析当前发

展形势、制定应对策略呢？最重要的，又如何寻找机遇，获得更大的发展呢？

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国整形美容移动应用(APP) 市场调查与投资前景

评估报告》。内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发

展动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息

中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从

理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府

部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投

资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的



重要工具。

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。

 

报告目录：

第一章 整形美容行业发展现状与前景分析 

第一节 整形美容行业概况

一、整形美容概念及分类

二、全球整形美容行业概况

三、中国整形美容行业概况

四、中国整形美容行业所处周期

第二节 中国整形美容行业所处环境

一、居民支付能力

二、技术进步

二、政策监管环境

第三节 全球及我国整形美容行业发展前景展望

一、全球整形美容行业发展趋势展望

二、我国整形美容行业发展趋势展望

三、我国整形美容行业发展前景展望

第四节 中国整形美容行业产业链发展趋势

一、中国整形美容行业产业链

二、整形美容产业链利润分布

三、整形美容上游产业链分析

四、下游产业&mdash;&mdash;整形美容机构分析

 

第二章 整形美容移动应用(APP)的作用 &mdash;&mdash;重构行业生态、促进产业链升级

第一节 传统整形美容行业的痛点与缺陷

一、整形美容行业痛点及根源

二、整形美容营销受极大约束

三、缺少精准营销的平台

第二节 移动互联网有望重构整形美容行业生态



一、整形美容移动应用(APP)助力解决行业痛点

二、互联网催生渠道价值

三、整形美容移动应用(APP)服务商的发展趋势

第三节 产业链升级：整形美容移动应用(APP)推动行业科学化、市场化

一、精准营销改善行业痛点

二、整形美容移动应用(APP)推动产业链升级

三、整形美容移动应用(APP)模式的核心思路

四、整形美容移动应用(APP)未来趋势

 

第三章 整形美容移动应用(APP)行业展分析 

第一节 整形美容移动应用(APP)行业发展概述

一、整形美容移动应用(APP)行业发展现状

二、整形美容移动应用(APP)行业所处周期

三、互联网+整形美容如此火爆的商业逻辑

第二节 整形美容移动应用(APP)商业模式分析

一、移动整形美容的商业模式分析

二、整形美容移动应用(APP)盈利模式

三、整形美容移动应用(APP)创业出现新领域

四、海外项目对比

第三节 整形美容移动应用(APP)行业融资情况分析

一、&ldquo;互联网+整形美容&rdquo;投融资情况分析

二、&ldquo;互联网+整形美容&rdquo;投融资项目类型分布

三、&ldquo;互联网+整形美容&rdquo;投融资项目地域分布

四、&ldquo;互联网+整形美容&rdquo;投融资项目融资方式

五、&ldquo;互联网+整形美容&rdquo;投融资项目阶段分析

六、国内知名互联网整形美容平台融资情况分析

第四节 整形美容移动应用(APP)存在的问题分析

一、尚属轻创业阶段

二、整形美容满意度偏低

三、提升用户体验感知为出路

 

第四章 整形美容移动应用(APP)细分市场调查 



第一节 2015年整形美容移动应用(APP)行业应用调查

一、整形美容移动应用(APP)应用行业概况

二、整形美容移动应用(APP)应用行业图谱

三、整形美容移动应用(APP)应用内容偏好

四、整形美容移动应用(APP)应用人群画像

第二节 2015年中国整形美容移动应用(APP)市场调查

一、整形美容移动应用(APP)市场分析

二、整形美容移动应用(APP)细分市场分析

三、整形美容移动应用(APP)用户分析

四、整形美容移动应用(APP)未来发展趋势

第三节 2015年中国上门整形美容市场调查

一、上门整形美容市场发展背景

二、上门整形美容市场发展现状

三、上门整形美容市场用户分析

四、上门整形美容市场发展与趋势分析

 

第五章 整形美容移动应用(APP)竞争格局分析 

第一节 整形美容移动应用(APP)竞争格局分析

一、整形美容市场竞争格局

二、2015年整形美容移动应用(APP)竞争格局分析

第二节 整形美容移动应用(APP)竞争趋势分析

一、2016年整形美容移动应用(APP)竞争趋势

二、2016年整形美容移动应用(APP)平台竞争趋势

三、2016年整形美容移动应用(APP)合并趋势分析

 

第六章 整形美容移动应用(APP)领先企业分析 

第一节 A

一、公司基本面分析

二、公司融资节奏

三、公司用户数据分析

四、公司经营模式分析

五、公司SWOT分析



（一）竞争优势

（二）竞争劣势

（三）威胁

（四）机会

六、公司未来发展前景

第二节 B

一、公司基本面分析

二、公司融资节奏

三、公司发展历程分析

四、公司经营模式分析

五、公司销售数据分析

六、公司SWOT分析

（一）竞争优势

（二）竞争劣势

（三）威胁

（四）机会

七、公司未来发展前景

第三节 C

一、公司基本面分析

二、公司行业排名

三、公司经营情况分析

四、公司竞争优势分析

五、公司未来发展前景

第四节 D

一、公司基本面分析

二、公司竞争优势分析

三、公司经营策略分析

四、公司未来发展前景

第五节 E

一、公司基本面分析

二、公司发展分析析

三、公司竞争优势分析



四、公司劣势分析

五、公司未来发展前景

第六节 F

一、公司基本面分析

二、公司融资节奏

三、公司用户数据分析

四、公司竞争优势分析

五、公司未来发展前景

第七节 G

一、公司基本面分析

二、公司商业模式分析

三、公司竞争优势分析

四、公司未来发展前景

 

第七章 2016-2022年整形美容移动应用(APP)前景预测及建议

第一节 整形美容移动应用(APP)前景预测

一、整形美容移动应用(APP)前景预测

二、整形美容移动应用(APP)发展趋势

第二节 整形美容移动应用(APP)存在的风险

一、整形美容存在的挑战

二、同质化严重、盈利模式尚未成熟

第三节 整形美容移动应用(APP)行业发展建议

一、提供多场景的服务

二、提供高价高利的高品质服务

三、打造品牌比单纯扩张门店更重要

四、会员用户积累比客流量更重要

第四节 总结

 

第八章 案例分析&mdash;&mdash;以团购行业为例

 

图表目录：

图表：整形美容分类



图表：大整形美容市场分类

图表：中国整形美容市场消费者的性别分布

图表：中国整形美容市场消费者的年龄分布

图表：中国整形美容市场消费者的职业分布

图表：中国整形美容市场消费者的学历分布

图表：中国整形美容市场消费者收入分布

图表：中国整形美容市场消费者的地域分布

图表：中国整形美容行业前景

图表：整形美容客户生命周期

图表：整形美容行业产业链

图表：整形美容产业是一个交叉产业

图表：我国整形美容市场地域分布特点

图表：整形美容行业痛点溯源

图表：整形美容行业获客渠道

图表：移动整形美容助力解决行业痛点

图表：新兴整形美容平台一览

图表：整形美容价值链&mdash;&mdash;移动整形美容的作用

图表：互联网整形美容平台信息

图表：整形美容行业产业链目前呈现的&ldquo;再分工&rdquo;趋势

图表：整形美容行业产业链结构出现变化：传统模式与互联网模式交织的状态

图表：理想状态下互联网整形美容产业链格局

图表：整形美容宣传方式在进化

图表：互联网整形美容平台商业模式比较

图表：国内互联网整形美容平台比较

图表：&ldquo;互联网＋整形美容&rdquo;项目的类型分布

图表：&ldquo;互联网＋整形美容&rdquo;项目的地域分布

图表：&ldquo;互联网＋整形美容&rdquo;项目的融资方式分布

图表：&ldquo;互联网＋整形美容&rdquo;项目的阶段分布

图表：国内知名互联网整形美容平台融资情况（截至2015年）

图表：2015年中国上门整形美容市场产业链

图表：上门整形美容市场投融资情况

图表：上门整形美容市场发展阻碍因素



  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/qita/G35327ZQN5.html

http://www.abaogao.com/b/qita/G35327ZQN5.html

