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二、说明、目录、图表目录

 前言  

      中国汽车车灯行业与整车行业同步发展，无论是在市场规模上，还是在产品质量、产品结

构以及技术水平上都有很大进步。就某种角度而言，汽车车灯的性能直接影响着汽车的整体

性能，原先汽车车灯生产企业主要在产品质量、市场价格及其他因素之间寻找平衡点。除了

在汽车车灯技术方面需要考虑的因素，更多的汽车车灯生产企业关注的是如何在市场竞争中

提高市场份额，而且，国外诸多汽车车灯生产巨头纷纷在中国市场图谋将来，如美国伟世通

、法国法雷奥、澳大利亚海拉、日本小糸已经在中国市场落地生根，并且发展迅速。

      中国汽车车灯行业不仅国内市场规模逐年增长，出口额也不断增长，车灯产品成为近年来

我国对外出口的主要零部件产品之一，出口地主要包括阿拉伯、菲律宾、日本、韩国、德国

、美国、加拿大等。

      2014年我国车灯行业企业数量超过4000家，主要集中在长三角地区、珠三角地区。2014年

我国车灯产量约23.8亿只，同比2013年的21.9亿只8.7%。

      本车灯行业研究报告共十二章是智研数据研究中心公司的研究成果，通过文字、图表向您

详尽描述您所处的行业形势，为您提供详尽的内容。智研数据研究中心在其多年的行业研究

经验基础上建立起了完善的产业研究体系，一整套的产业研究方法一直在业内处于领先地位

。本中国车灯行业研究报告是2015-2016年度，目前国内最全面、研究最为深入、数据资源最

为强大的研究报告产品，为您的投资带来极大的参考价值。

      本研究数据报告由智研数据研究中心公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要

依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、

国家海关总署、知识产权局、智研数据研究中心提供的最新行业运行数据为基础，验证于与

我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。

      报告揭示了中国车灯行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国车灯行业做了重点企业经

营状况分析，并分析了中国车灯行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机和公

司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具

有极大的参考价值。
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雷奥   法雷奥集团为世界领先的汽车零部件供应商,是一家独立的国际工业集团,完全致力于设

计,生产和销售轿车及卡车的零件,集成系统和模块,同时供应于主机配套及售后维修市场。   资

料来源：智研数据中心整理
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史中，汽车光源经历了若干代的技术变革，大体而言，可以分为四个阶段：

 车灯行业四个阶段     阶段   分析       第一代光源   用蜡烛、煤油、乙炔等燃料作为车灯光源的

燃料照明灯。它满足了早期车灯的要求，但存在发光效率低、光强弱、性能不稳定、操作复

杂的缺点。       第二代光源   是白炽灯、卤素灯。白炽灯实现了电能到光能的转化，相比燃料

照明灯，在亮度、稳定性、寿命等方面都有质的提高，同时白炽灯在生产生活中逐渐普及带

来的规模效应大大降低了生产成本。从 20   世纪 20 年代开始，汽车车灯进入白炽灯时代。20 

世纪 50   年代开始，在白炽灯基础上发展出来的卤素灯逐渐成为汽车车灯的最主要光源。       

第三代光源   气体放电灯（英文缩写&ldquo;HID&rdquo;，又称&ldquo;氙气灯&rdquo;）。随

着现代交通环境的变化以及对汽车安全性、环保性的要求不断提高，卤素灯的缺点逐步显现

。首先是灯光亮度不足，由于汽车的行驶速度逐渐提高，夜间以及低能见度的环境下，亮度

不足将产生安全隐患。其次是能耗较高，不够环保。再次，使用寿命较短，其发光是以钨丝

通电为基础，钨丝高温发光过程中存在损耗，因此卤素灯的使用寿命通常短于整车寿命。20 

世纪 90   年代，HID 开始进入车灯市场，HID 克服了卤素灯寿命短、能耗高、亮度不足的缺

点，在诸多车型上得到运用，对卤素灯产生了较大的冲击。       第四代光源   半导体发光二极

管（英文缩写&ldquo;LED&rdquo;）。LED   不是通过电能产生热能，热能使物体升温而发光

，而是由电能直接转化为光能。相比   HID，LED 能耗更低，寿命更长，反应速度更快，被认

为是未来汽车照明的发展趋势之一。但由于成本偏高以及一些技术问题尚待解决，LED   目前

主要应用于信号灯，尚未大规模应用于前照灯。   资料来源：公开资料整理
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