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二、说明、目录、图表目录

      近些年来，部分发达国家的婴儿出生率持续下降。每年全球1.36亿新生儿中，发展中国家

占90％左右。众多纸尿裤生产商正在把发掘纸尿裤销售潜力的目光转向发展中国家。发展中

国家每年新生儿数量是发达国家的9倍以上，因此潜在市场容量将是现有市场的近10倍，纸尿

裤生产商还可以适当降低利润空间，争取更大的市场占有率。纸尿裤是一种抛弃式的尿裤。

以不织布、纸、棉等材料制成。有幼儿专用与成人专用两种。最新研发的环保可循环再用的

纸尿裤，以荞麦纤维提炼的原材料制造。中国每年有近2000万的婴儿出生，使用尿裤的0岁

至2岁的婴儿达到4000多万。目前在发达国家，比如英国，有90%以上的婴儿使用一次性纸尿

裤；在美国，有80%的婴儿使用一次性纸尿裤。而在中国，纸尿裤的普及率还很低。婴幼儿

纸尿裤市场有着良好的发展前景。随着我国人均购买力的增加以及消费育儿观念的转变，婴

儿纸尿布市场一直保持高速增长的势头。2007~2010年，国内婴儿纸尿布消费年均复合增速

约30%，2010年我国婴儿纸尿布市场规模超过 180亿元，2012年或将至少达到220亿。我国庞大

的人口基数和第四次生育高峰为婴儿纸尿布市场提供了巨大的增长空间，未来五年国内的婴

儿纸尿布市场 仍将保持两位数的增速。  

      到2017年全球纸尿裤市场规模估计可达632亿美元。这篇报告它提供了欧洲处于支配地位的

市场信息，欧洲占有三分之一的市场份额，北美以22.5%的份额居第二位。然而，随着新兴国

家出现较快的增速，预计不久的将来，北美将失去其第二的位置，将被亚太市场取代。与全

球其他市场不同，美国纸尿裤市场已经饱 和，渗透率高达100%，且竞争激烈。这使之不利于

生产商持续增长，西欧也出现了类似的趋势。结果是新兴市场将以更快的速度增长，因此纸

尿裤生产商必将为他们的利益充分利用这些新兴市场的较低渗透率。在卫生用品的需求上，

全球纸尿裤市场将出现急速增长，逐渐增加的人口和较高的个人卫生意识推动了需求骤增。

在各种产品和地区性市场中，变化中的消费能力非常有助于市场增长，不管是妇女卫生用品

、婴儿纸尿裤还是成人纸尿裤，全球需求都在增长。不同的地区性市场也出现了相同的趋势

，而亚太和拉丁美洲则处于领先地位。 

      智研数据研究中心发布的《2015-2020年中国纸尿裤市场竞争态势及投资发展趋势预测报告

》共十四章。介绍了纸尿裤行业相关概述、中国纸尿裤产业运行环境、分析了中国纸尿裤行

业的现状、中国纸尿裤行业竞争格局、对中国纸尿裤行业做了重点企业经营状况分析及中国

纸尿裤产业发展前景与投资预测。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市



场调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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