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二、说明、目录、图表目录

        腐乳又称豆腐乳，是中国流传数千年的特色传统民间美食，因其口感好、营养高，闻起

来有股臭，吃起来特别的香味深受中国老百姓及东南亚地区人民的喜爱，是一道经久不衰的

美味佳肴。腐乳通常分为青方、红方、白方三大类。其中，臭豆腐属&ldquo;青方&rdquo;

。&ldquo;大块&rdquo;、&ldquo;红辣&rdquo;、&ldquo;玫瑰&rdquo;等属&ldquo;红方&rdquo;。

&ldquo;甜辣&rdquo;、&ldquo;桂花&rdquo;、&ldquo;五香&rdquo;等属&ldquo;白方&rdquo;。

      腐乳作为一种传统的大豆制品,是中国广大消费者十分热爱的传统食品,国内外的研究也证

明它是营养和健康的食品,随着人们消费意识的转变和健康意识的增强,传统大豆制品的市场空

间会越来越大。但现行生产技术与生产方式,已经对其发展形成了阻碍，中国腐乳要不断向更

专业化方向、更深层次开掘，找准传统与现代的结合点，创出特色与档次，在激烈的市场竞

争中求得生存和发展。

      为完善粮食等重要农产品价格形成机制，坚持市场定价原则，政府从2014年启动东北和内

蒙古大豆、新疆棉花目标价格补贴试点。同年11月财政部发布了《关于大豆目标价格补贴的

指导意见》，对内蒙古和东北三省大豆种植户实行目标价格补贴。指导意见规定具体补贴方

式由省（区）自主决定，如黑龙江首先确定全省每亩平均补助标准，然后依据实际种植面积

进行拨付发放补助。目标价格按照生产成本加基本收益制定，定为4800元/吨，当大豆实际市

场价格低于目标价格时，国家对农民进行补贴，否则不补贴。政策出台的目标是提高内蒙与

东北三省大豆优势产区对大豆种植的积极性，保护农民的同时避免扭曲市场价格、影响下游

加工企业的利润，目标价单吨4800元高于2012年、2013年单吨4600元收购价。大豆直补政策并

未导致大豆价格急跌 资料来源：公开资料整理

       智研数据研究中心发布的《2019-2025年中国豆腐乳市场深度评估与投资前景研究报告》依

据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实地

调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它

是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经

营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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