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二、说明、目录、图表目录

      电动自行车具有骑行简便、速度快于普通自行车及省时、省力的特点。电动自行车凭借其

方便快捷的优势，上个世纪90 年代，自中国出现了第一辆电动自行车后，很快得到广泛推广

应用。电动自行车的产量从2000 年29 万辆发展到2013年的3,695 万辆，十余年间增长了127.41 

倍。2014年我国电动自行车的产量出现下滑，年度产量为3551万辆，降幅为3.9%。2014年全国

电动自行车行业累计完成产量2904.5万辆。  

 2000-2014年我国电动自行车产量走势

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国电动自行车市场深度评估与投资前景评估报告

》共十六章。首先介绍了电动自行车行业市场发展环境、电动自行车整体运行态势等，接着

分析了电动自行车行业市场运行的现状，然后介绍了电动自行车市场竞争格局。随后，报告

对电动自行车做了重点企业经营状况分析，最后分析了电动自行车行业发展趋势与投资预测

。您若想对电动自行车产业有个系统的了解或者想投资电动自行车行业，本报告是您不可或

缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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(一) 电动车企业产品差异化策略 



(二) 电动车企业成本领先策略 

(三) 电动车企业渠道优化策略 

第二节 电动自行车销售渠道分析 

(一) 电动自行车销售模式 

(二) 电动自行车超市销售模式探索 

(三) 电动自行车专卖店销售模式研究 

(四) 电动自行车终端四大病症诊断根治 

(五) 电动自行车企业渠道整合策略分析 

第三节 电动自行车企业发展策略分析 

(一) 电动自行车企业发展策略之管理 

(二) 电动自行车企业发展策略之产品 

(三) 电动自行车企业发展策略之营销 

(四) 电动自行车企业发展策略之品牌 

第四节 电动自行车营销策略分析 

(一) 电动自行车的营销误区 

(二) 电动自行车现代营销体系的建立 

(三) 电动自行车促销策略分析 

(四) 电动自行车营销策略分析 

(五) 电动自行车企业文化营销策略 

(六) 电动自行车分段分群营销策略 

第五节 &ldquo;蓝海战略&rdquo;在电动车营销中运用 

(一) 蓝海战略的相关概述 

(二) 构建电动车蓝海战略的方法 

(三) 奥斯电动自行车与蓝海战略 

(四) 奥斯的蓝海战略与精品战略

 

第十三章 中国电动自行车行业重点企业经营分析 

第一节 北京中科三环高技术股份有限公司 

(一) 企业基本情况 

(二) 公司总体经营情况分析 

(三) 公司总体经营情况分析 

(四) 公司财务指标分析 



(五) 企业发展战略 

第二节 金山开发建设股份有限公司 

(一) 企业基本情况 

(二) 公司总体经营情况分析 

(三) 公司总体经营情况分析 

(四) 公司财务指标分析 

(五) 企业发展战略 

第三节 永久股份有限公司 

(一) 企业基本情况 

(二) 公司总体经营情况分析 

(三) 公司总体经营情况分析 

(四) 公司财务指标分析 

(五) 企业发展战略 

第四节 青岛澳柯玛股份有限公司 

(一) 企业基本情况 

(二) 公司总体经营情况分析 

(三) 公司总体经营情况分析 

(四) 公司财务指标分析 

(五) 企业发展战略 

第五节 澳柯玛(沂南)新能源电动车有限公司 

(一) 企业基本情况 

(二)　企业偿债能力分析 

(三)　企业盈利能力分析 

(四)　企业成本费用分析 

(五) 企业发展策略 

第六节 捷安特（中国）有限公司 

(一) 企业基本情况 

(二)　企业偿债能力分析 

(三)　企业盈利能力分析 

(四)　捷安特品牌经营分析

 

第十四章 2017-2022年中国电动自行车行业发展趋势 



第一节 走品牌之路－电动车发展趋势全面剖析 

(一) 电动车产品技术将不断创新 

(二) 售后服务将成为新的利润来源 

(三) 电动车发展需要打造优势品牌 

第二节 电动自行车的发展趋势 

(一) 电动自行车行业的发展方向 

(二) 电动自行车技术的发展方向 

(三) 中国电动车电池的发展方向 

第三节 2017-2022年电动自行车产品差异化发展趋势 

(一) 产品舒适性----以人为本 

(二) 产品动力性----以需为本 

(三) 产品安全性----以情为本 

(四) 产品的外观----以美为本 

第四节 未来电动车用电池发展趋势 

(一) 铅酸电池(第一代电池)终将退出 

(二) 镍氢电池将会发挥更大的作用 

(三) 镍锌电池可能是电动车理想动力源 

(五) 燃料电池及其技术发展状况 

(四) 电动车锂电池前景乐观

 

第十五章 电动自行车投资风险与价值分析 

第一节 电动车行业的风险分析 

(一) 电动车行业的产业风险 

(二) 电动车行业的技术风险 

(三) 电动车行业的市场风险 

第二节 电动自行车行业的投资风险 

(一) 各地电动自行车政策风险不一 

(二) 产品质量参差不齐 

(三) 对升级或延伸产品、政策空缺 

(四) 目前的市场竞争风险 

(五) 现有电动自行车技术含量不高 

第三节 电动自行车行业投资机会分析 



(一) 中国电动车发展机会分析 

(二) 电动自行车进军农村市场 

(三) 电动自行车产品技术创新 

(四) 电动自行车开拓国外市场 

(五) 用绿色营销启动奥运营销 

第四节 摩托车企业进入电动车行业市场分析 

(一) 摩企进入电动车行业优劣势分析 

(二) 摩企进入电动车行业策略简析

 

第十六章 2013-2016年中国电动自行车行业发展预测 

第一节 中国轻型电动车产业增长潜力预测 

(一) 预测方法和基准情景 

(二) 国内市场增长潜力预测 

(三) 国际市场出口潜力预测 

第二节 2013-2016年电动车行业发展展望 

(一) 电动车行业市场发展预期 

(二) 中国电动车行业发展展望 

第三节 电动自行车行业发展预测 

(一) 电动自行车市场规模预测 

(二) 电动自行车市场保有量预测 

(三) 行业电动自行车产值预测 

(四) 行业电动自行车销售收入预测 

  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/jiaotong/G35327SN75.html
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