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二、说明、目录、图表目录

       移动互联网，就是将移动通信和互联网二者结合起来，成为一体。是指互联网的技术、平

台、商业模式和应用与移动通信技术结合并实践的活动的总称。4G时代的开启以及移动终端

设备的凸显必将为移动互联网的发展注入巨大的能量，2014年移动互联网产业必将带来前所

未有的飞跃。

       在我国互联网的发展过程中，PC互联网已日趋饱和，移动互联网却呈现井喷式发展。数

据显示，截止2013年底，中国手机网民超过5亿，占比达81%。伴随着移动终端价格的下降

及wifi的广泛铺设，移动网民呈现爆发趋势。

 

报告目录

第.一章 SP行业相关概述

第.一节 互联网及互联网信息服务的相关概述

一、互联网信息服务阐述

二、互联网信息服务的分类

三、经营性与非经营性互联网信息服务

第二节 SP服务范畴

第三节 SP按业务开展角度分类与特点

一、门户型SP

二、专业型SP

三、专项型SP

 

第二章 2016-2018年全球SP产业运行状况分析

第.一节 2016-2018年全球SP产业运行环境分析

一、世界经济发展概况

二、全球4G市场发展现状及前景

第二节 2016-2018年全球SP产业运行简况

一、国际移动互联网市场运营模式分析

二、互联网服务供应商的IPv6使用率将提高

三、EMC助力服务提供商

四、移动运营商业务重点转向数据业务

第三节 2016-2018年全球部分国家SP产业运行分析



一、欧洲

二、美国

三、韩国

四、日本

第四节 2019-2025年全球SP产业运行前景与趋势探析

 

第三章 2016-2018年中国移动互联网服务提供商（SP）发展环境分析

第.一节 2016-2018年中国宏观经济环境分析

一、中国GDP增长情况分析

二、中国工业经济发展形势分析

三、中国全社会固定资产投资分析

四、中国社会消费品零售总额分析

五、中国城乡居民收入与消费分析

六、中国对外贸易发展形势分析

第二节 2016-2018年中国SP政策环境分析

一、SP监管政策

二、电信运营政策分析

三、4G产业政策

四、&ldquo;四网合一&rdquo;

五、国家加快推进三网融合计划

六、互联网信息服务政策

第三节 2016-2018年中国互联网信息服务行业技术环境分析

第四节 2016-2018年中国SP社会环境分析

一、中国人口规模及学历结构

二、城市化进程分析

三、移动电话用户及普及率

四、中国4G发展情况

 

第四章 2016-2018年中国互联网信息服务行业发展现状综述

第.一节 2016-2018年中国互联网产业发展概况

一、互联网快速融入渗透经济社会

二、创新催生互联网产业新格局



三、互联网使网络经济迎来新时代

四、电子商务已成网络经济领头羊

第二节 2016-2018年中国互联网产业发展规模分析

一、中国互联网用户规模

二、中国网络经济发展分析

三、中国网络经济规模分析

四、中国互联网产业发展趋势分析

第三节 2016-2018年中国互联网产业问题对策分析

一、中国互联网发展瓶颈分析

二、中国互联网发展中的问题

三、中国互联网发展对策分析

四、互联网创新加速产业重构

第四节 影响互联网信服服务技术发展的核心因素分析

一、TD、FD和LTE的发展融合

二、核心芯片的开发

三、完整的终端测试的平台

 

第五章 2016-2018年中国移动互联网信息服务行业市场剖析

第.一节 2016-2018年中国移动互联网信息服务发展概述

一、移动互联网行业的发展历程

二、移动互联网产业链演化过程

三、移动互联网应用条件加速改善

四、移动互联网创新应用层出不穷

第二节 2016-2018年中国移动互联网信息服务规模分析

一、中国移动互联网用户规模

二、中国移动互联网市场规模

三、中国移动互联网市场结构

第三节 2016-2018年中国互联网信息服务细分市场分析

一、手机电子商务

二、移动增值业务

三、手机广告市场

四、手机游戏市场



第四节 2016-2018年中国互联网信息服务行业主要厂商分析

一、新浪市场营运状况分析

二、网易市场营运状况分析

三、腾讯市场营运状况分析

四、搜狐市场营运状况分析

五、百度市场营运状况分析

六、盛大市场营运状况分析

七、TOM在线市场营运状况分析

第五节 2019-2025年中国移动互联网发展潜力分析

 

第六章 2016-2018年中国移动互联网服务提供商（SP）运行形势分析

第.一节 2016-2018年中国移动互联网服务提供商（SP）发展概况

一、移动互联网服务提供商（SP）产业链

二、移动互联网服务提供商（SP）供给情况

三、移动互联网服务提供商（SP）需求分析

第二节 2016-2018年中国手机电视内容提供市场运行分析

一、中国手机电视业务简介

二、中国手机电视商业模式分类

三、中国手机电视商业盈利策略

四、手机电视内容提供现状分析

五、手机电视内容提供技术分析

六、中国手机电视市场规模分析

第三节 2016-2018年移动互联网服务提供商（SP）存在的问题分析

 

第七章 2016-2018年中国网民调查分析

第.一节 移动互联网用户基本信息

一、移动互联网用户性别构成

二、移动互联网用户年龄构成

三、移动互联网用户学历构成

四、移动互联网用户职业构成

五、移动互联网用户收入情况

第二节 移动互联网用户消费行为



一、移动互联网用户上网流量费付费方式

二、移动互联网用户包月套餐选择比例

三、移动互联网用户每月手机总费用

四、移动互联网用户常用移动电话网络

五、移动互联网用户购买手机的途径

六、移动互联网用户购买手机的费用

第三节 移动互联网用户基本使用行为

一、移动互联网用户手机上网频率

二、移动互联网用户每次手机上网时间

三、移动互联网用户使用手机应用场景

四、移动互联网用户手机上网行为分析

五、移动互联网手机可接受的手机付费应用服务

第四节 移动互联网用户对细分应用服务的使用行为

一、移动互联网用户常用手机音乐服务

二、移动互联网用户观看手机视频的方式

三、移动互联网用户观看手机电视的方式

四、移动互联网用户体验过的手机游戏种类

五、用户对移动IM的使用行为

六、用户对移动搜索服务使用行为

（一）移动互联网用户常用搜索网站

（二）移动互联网用户搜索目标分类

（三）移动互联网用户使用手机搜索服务的途径

七、用户对手机阅读服务使用行为

（一）用户对手机阅读内容类别的选择

（二）用户对电子阅读器的认知情况

（三）用户对电子阅读器可接受的付费方式

八、用户对手机社区服务使用行为

九、用户对手机邮箱服务使用行为

十、用户对手机支付服务应用行为

（一）移动互联网用户常用手机支付方式

（二）移动互联网用户对支持支付的手机终端的需求

十一、移动互联网用户对在线应用商店的认知



（一）移动互联网用户对手机应用商店的认知程度

（二）移动互联网用户对商品的需求分类

（三）移动互联网用户对应用软件的需求分类

 

第八章 2016-2018年WAP业务运行动态分析

第.一节 WAP相关介绍

一、WAP系统的架构

二、几种承载方式

三、WAP移动网络关键技术

四、WAP的应用

第二节 2016-2018年中国WAP业务运行综述

一、无线互联网深入生活各领域

二、新增wap用户

三、WAP市场规模分析

四、WAP市场发展背后的隐忧

第三节 2016-2018年中国WAP市场动态分析

一、百度进军手机浏览器领域

二、手机阅读遭受版权考验

三、UCWEP国际化战略初获成功

四、传统媒体集体抢滩手机报

第四节 2016-2018年中国WAP主要业务运行分析

一、无线广告市场发展分析

二、中国无线WAP搜索发展分析

 

第九章 2016-2018年中国移动互联网服务提供商（SP）其它业务分析

第.一节 空中下载（OTA）业务

一、OTA业务相关概述

二、OTA技术特点及实现方式

三、OTA业务信息费收入分析

第二节 短信（SMS）业务

一、中国短信发送量分析

二、中国短信用户结构分析



三、移动短信发送总量分析

四、移动短信月度发送量

第三节 彩信（MMS）业务

一、MMS市场用户规模分析

一、中国MMS市场规模分析

三、MMS业务发展前景分析

第四节 彩铃声（CRBT）业务

一、中国CRBT市场规模分析

二、运营商CRBT的合作模式

三、CRBT业务发展预测分析

 

第十章 2016-2018年中国主要SP企业运营状况分析

第.一节 新浪SP

一、新浪概况

二、产品及业务

三、盈利模式分析

四、市场竞争力分析

五、主要客户群体分析

六、新浪发展战略分析

第二节 网易SP

一、网易概况

二、产品及业务

三、盈利模式分析

四、市场竞争力分析

五、主要客户群体分析

六、公司发展战略分析

第三节 搜狐SP

一、搜狐概况

二、产品及业务

三、盈利模式分析

四、市场竞争力分析

五、主要客户群体分析



六、公司发展战略分析

第四节 TOM SP

一、TOM概况

二、产品及业务

三、盈利模式分析

四、市场竞争力分析

五、主要客户群体分析

六、公司发展战略分析

第五节 掌上灵通

一、企业概况

二、盈利模式分析

三、市场竞争力分析

四、主要客户群体分析

五、公司发展战略分析

第六节 空中网

一、空中网概况

二、产品及业务

三、盈利模式分析

四、市场竞争力分析

五、主要客户群体分析

六、公司发展战略分析

第七节 北纬通信

一、企业概况

二、产品及业务

三、盈利模式分析

四、市场竞争力分析

五、公司发展战略分析

第八节 华友世纪

 

第十一章 2016-2018年外资SP企业在华经营态势分析

第.一节 国内外资SP企业发展分析

一、四大云服务提供商云计算投资策略



二、SP企业受困行业整顿外资乘机进场并购

三、外资大幅进入中国电子商务领域影响分析

四、云服务提供商将获广泛投资

第二节 微软在中国投资及兼并重组情况分析

一、微软在中国投资情况

二、微软核心竞争力分析

三、微软开发iPad相兼容软件

第三节 日本Index公司在中国投资及兼并重组情况分析

一、企业基本情况

二、Index在华发展情况

三、Index公司发展动向分析

第四节 GXS公司在中国投资及兼并重组情况分析

一、企业基本情况

二、GXS核心竞争力分析

三、企业在华发展情况

四、GXS发布首个中国绿色供应链调查报告

 

第十二章 中国SP主导运营商竞争力与财务状况分析

第.一节 中国移动通信集团公司

一、企业发展概况介绍

二、企业经营情况分析

三、企业经济指标分析

四、企业盈利能力分析

五、企业偿债能力分析

六、企业运营能力分析

七、企业发展战略分析

八、企业竞争优势分析

九、企业运营策略分析

十、企业研发情况分析

第二节 中国联合网络通信集团有限公司

一、企业发展情况介绍

二、企业经营情况分析



三、企业经济指标分析

四、企业盈利能力分析

五、企业偿债能力分析

六、企业运营能力分析

七、企业成本费用分析

八、企业发展战略分析

九、企业竞争优势分析

十、企业运营策略分析

十一、企业研发情况分析

第三节 中国电信集团公司

一、企业发展情况介绍

二、企业经营情况分析

三、企业经济指标分析

四、企业盈利能力分析

五、企业偿债能力分析

六、企业运营能力分析

七、企业发展战略分析

八、企业竞争优势分析

九、企业通信能力分析

十、企业研发情况分析

 

第十三章 2019-2025年中国SP产业前景预测与投资战略分析

第.一节 2019-2025年中国移动互联网服务提供商发展趋势分析

一、移动内容服务具有良好收益前景

二、手机视频内容市场前景分析

三、手机电视内容提供客户需求预测分析

第二节 2019-2025年中国移动互联网服务提供商盈利预测分析

第三节 2019-2025年中国SP产业投资战略分析

一、SP产业投资特性

二、SP产业投资政策解读

三、风投巨资下注移动互联网内容提供商蓄势待发

四、移动互联网存三大优势投资前景受青睐



五、SP产业投资风险预警

 

图表略&hellip;&hellip;

  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/hulianwang/G35327SKB5.html

http://www.abaogao.com/b/hulianwang/G35327SKB5.html

