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二、说明、目录、图表目录

        我国银行业资本充足方面的监管起步较晚，但已经成为银行体系最核心的监管指标。2004

年银监会发布的《商业银行资本充足率管理办法》是我国首个关于资本充足率监管的明确要

求，《办 法》规定商业银行资本充足率要求不低于 8%，核心资本充足率要求不低于 4%，达

标期限为 2007 年 1 月 1 日。此后，我国对资本充足率的监管不断向《巴塞尔协议》靠拢。商

业银行资本充足率计算     

资本充足率=（资本-资本扣除项）/（信用风险加权资产+操作风险加权资产+市场风险加权资

产）        

资本=核心资本+附属资本（二级资本）          

核心资本=（实收资本或普通股股本+资本公积+盈余公积+未分配利润和少数股权）          

附属资本=（重估储备+未公开储备+普通呆账准备+混合债务工具+长期次级债务)        

资本扣除项=(商誉+商业银行对未并表金融机构的资本投资+商业银行对非自用不动产和企业

的资本投资)        

风险加权资产=资产负债表上的资产*相应风险系数   

        2012 年银监会颁布《商业银行资本管理办法（试行）》进一步提高了对银行业资本充足

率的 监管要求。《办法》要求自 2013 年至 2018 年，系统性重要银行资本充足率、一级资本

充足率和 核心一级资本充足率应逐步达到不低于 11.5%、9.5%和 8.5%的水平，其余银行再此

基础上分别少 1%。《办法》对资本充足率的要求已经高于巴塞尔协议 III。 系统重要性银行

资本充足率        智研数据研究中心发布的《2021-2027年中国信贷市场前景展望与市场前景预

测报告》共十三章。首先介绍了中国信贷行业市场发展环境、信贷整体运行态势等，接着分

析了中国信贷行业市场运行的现状，然后介绍了信贷市场竞争格局。随后，报告对信贷做了

重点企业经营状况分析，最后分析了中国信贷行业发展趋势与投资预测。您若想对信贷产业

有个系统的了解或者想投资中国信贷行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

         本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第.一章 信贷相关概述

1.1 信贷的基本介绍



1.1.1 信贷的概念

1.1.2 信贷的基本类型

1.1.3 信贷的主要形式

1.1.4 信贷的产业链分析

1.1.5 信贷发展的理论基础

1.2 信贷与同级产品的辨析

1.2.1 与信用卡的区别

1.2.2 与银行无担保产品的区别

1.2.3 与典当行小额贷款的区别

1.2.4 与小额贷款公司的区别

 

第二章 2015-2019年国际信贷市场分析

2.1 国际住房信贷的发展模式分析

2.1.1 美国住房抵押贷款模式

2.1.2 英国住房协会模式

2.1.3 法国政府干预模式

2.1.4 加拿大住房抵押款证券化模式

2.1.5 国外住房信贷发展经验借鉴

2.2 国际汽车信贷发展模式分析

2.2.1 国际汽车信贷业务概述

2.2.2 国外汽车信贷运作模式

2.2.3 国际汽车信贷发展特点

2.2.4 法国汽车信贷市场分析

2.2.5 澳大利亚汽车信贷模式

2.3 国际信用卡信贷市场分析

2.3.1 国外信用卡信贷发展模式

2.3.2 法国信用卡信贷市场分析

2.3.3 新加坡信用卡信贷市场

2.4 美国信贷市场分析

2.4.1 美国信贷发展历程

2.4.2 美国信贷市场规模

2.4.3 美国信贷体系解析



2.4.4 美国信贷发展经验借鉴

 

第三章 2015-2019年中国信贷市场的发展环境

3.1 经济环境

3.1.1 国民经济运行状况

3.1.2 社会消费品零售总额

3.1.3 城乡居民收入水平

3.1.4 房地产市场规模

3.1.5 宏观经济发展形势

3.2 社会环境

3.2.1 社会保障成效显著

3.2.2 社会信用体系建设

3.2.3 居民消费习惯转变

3.2.4 居民消费金融行为

3.3 政策环境

3.3.1 互联网金融相关政策

3.3.2 推进普惠金融发展规划

3.3.3 2019年农村贷款政策

3.3.4 消费金融公司监管政策

3.3.5 消费金融公司财税政策

3.4 金融环境

3.4.1 2019年金融市场运行状况

3.4.2 2019年金融市场运行状况

3.4.3 金融监管改革激发市场活力

3.4.4 &ldquo;十三五&rdquo;期间金融改革导向

3.4.5 信贷对金融体系的影响

 

第四章 2015-2019年中国信贷所属市场分析

4.1 中国信贷市场发展综述

4.1.1 信贷积极意义

4.1.2 信贷市场特征

4.1.3 信贷行为分析



4.2 2015-2019年中国信贷市场发展现状

4.2.1 信贷市场发展规模资本充足率维持在高于监管红线 2.08%可释放信贷规模合计 （全行业

）｛（上市银行）=全行业信贷规模*2018｝

4.2.2 信贷市场模式创新

4.2.3 个人信贷市场态势

4.3 2015-2019年消费金融公司发展探析

4.3.1 消费金融公司发展历程

4.3.2 消费金融企业竞争日益激烈

4.3.3 消费金融公司信贷业务比较

4.3.4 消费金融公司试点范围扩大

4.3.5 消费金融公司的盈利模式

4.3.6 消费金融公司未来方向

4.4 中国信贷市场存在的问题

4.4.1 信贷发展的制约因素

4.4.2 信贷面临的主要挑战

4.4.3 个人消费贷款市场亟待规范

4.4.4 个人信贷的信息不对称

4.4.5 中小城市信贷发展掣肘

4.5 中国信贷市场发展策略

4.5.1 信贷业务发展对策

4.5.2 规范信贷外部环境

4.5.3 推动消费借贷市场扩张

4.5.4 创新信贷发放模式

4.5.5 信贷业务营销策略

 

第五章 2014-2019年中国住房信贷所属市场分析

5.1 2015-2019年中国房贷市场规模

5.1.1 2019年住房信贷市场规模

5.1.2 2019年住房信贷市场规模

5.1.3 2019年住房贷款市场规模

5.1.4 住房储蓄贷款进入中国市场

5.2 2015-2019年中国房贷政策解读



5.2.1 二套房信贷政策解读

5.2.2 个人住房信贷首付政策

5.2.3 住房公积金信贷政策

5.2.4 住房信贷基准利率

5.3 住房信贷与住宅市场的相关性分析

5.3.1 住房信贷促进了住宅产业的发展

5.3.2 信贷为居民购房提供了支付能力

5.3.3 住房消费贷款与住房市场相互作用

5.3.4 金融政策直接影响银行住房贷款

5.4 住宅信贷市场存在的问题及发展对策

5.4.1 住房信贷的发展困扰

5.4.2 住宅信贷存在的不足

5.4.3 住宅信贷健康发展建议

5.4.4 住房信贷市场扩张策略

 

第六章 2015-2019年中国汽车信贷所属市场分析

6.1 2015-2019年中国汽车信贷发展态势

6.1.1 汽车信贷市场发展规模

6.1.2 互联网金融发力汽车信贷

6.1.3 车企进军汽车信贷市场

6.1.4 汽车信贷资产证券化发展

6.1.5 各大汽车金融公司信贷政策比较

6.2 2015-2019年汽车信贷市场消费者行为分析

6.2.1 消费者群体特征

6.2.2 车贷种类选择

6.2.3 信贷产品特征分析

6.2.4 消费者意愿解析

6.3 中国汽车信贷发展模式分析

6.3.1 汽车信贷模式比较

6.3.2 汽车信贷分期付款形式

6.3.3 汽车金融信贷模式的优势

6.3.4 汽车信贷模式的风险



6.3.5 汽车信贷运营模式趋势

6.4 中国汽车信贷市场的主要问题

6.4.1 外资汽车信贷企业的冲击

6.4.2 汽车信贷市场问题的成因

6.4.3 汽车信贷市场的不足

6.4.4 制约汽车信贷发展的因素

6.5 中国汽车信贷市场发展策略

6.5.1 汽车信贷市场发展对策

6.5.2 汽车信贷产业链完善路径

6.5.3 打通汽车信贷渠道的对策

6.5.4 发展汽车信贷的政策建议

6.5.5 汽车信贷市场健康发展策略

 

第七章 2015-2019年中国互联网信贷所属市场分析

7.1 2013-2018互联网信贷市场发展态势

7.1.1 互联网信贷典型模式

7.1.2 互联网信贷发展机遇

7.1.3 互联网信贷市场扩张

7.1.4 互联网信贷资产证券化

7.1.5 互联网金融发力校园信贷

7.2 2015-2019年互联网信贷市场主体分析

7.2.1 银行机构

7.2.2 信贷企业

7.2.3 电商企业

7.2.4 P2P平台

7.3 2015-2019年网络购物信贷市场分析

7.3.1 电商掀起网购信贷浪潮

7.3.2 网购信贷需求主体

7.3.3 网购信贷消费额度的授予

7.3.4 网购信贷存在的风险隐患

7.4 互联网信贷存在的问题及发展对策

7.4.1 网贷套现骗局现象



7.4.2 P2P网贷的法律风险

7.4.3 互联网信贷需规避隐患

7.4.4 互联网信贷风险控制策略

7.4.5 网贷行业的发展建议

7.5 互联网信贷市场前景展望

7.5.1 互联网信贷前景广阔

7.5.2 互联网信贷未来展望

7.5.3 互联网汽车信贷前景向好

 

第八章 2015-2019年中国信贷市场发展分析

8.1 大学生信贷

8.1.1 大学生信贷需求激增

8.1.2 大学生信贷市场潜力

8.1.3 大学生信贷竞争格局

8.1.4 大学生分期信贷市场风险

8.2 农村信贷

8.2.1 农村信贷发展潜力分析

8.2.2 农机信贷市场机遇

8.2.3 农分期商城顺势而出

8.2.4 农村信贷制约因素

8.2.5 农村信贷发展对策

8.3 信用卡信贷

8.3.1 信用卡产业发展历程

8.3.2 我国信用卡市场规模

8.3.3 信用卡产业链成熟化发展

8.3.4 国外信用卡信贷业务启示

8.4 旅游信贷

8.4.1 旅游信贷消费市场兴起

8.4.2 旅游信贷需求扩张

8.4.3 旅游信贷面临挑战

8.4.4 旅游信贷定位策略

8.4.5 旅游信贷发展建议



8.4.6 旅行信贷发展前景

 

第九章 2015-2019年银行类金融机构信贷业务分析

9.1 中国银行股份有限公司

9.1.1 银行发展概况

9.1.2 信贷业务规模

9.1.3 发力互联网消费金融

9.1.4 推出个人网络循环贷款

9.2 中国工商银行股份有限公司

9.2.1 银行发展概况

9.2.2 信贷业务发展状况

9.2.3 工行推出&ldquo;逸贷&rdquo;产品

9.2.4 成立个人信用消费金融中心

9.3 中国建设银行股份有限公司

9.3.1 银行发展概况

9.3.2 信贷业务发展状况

9.3.3 推出龙卡分期付信贷

9.3.4 个人信贷业务发展路径

9.4 中国农业银行股份有限公司

9.4.1 银行发展概况

9.4.2 信贷业务发展状况

9.4.3 推出小额保证消费贷款

9.5 招商银行股份有限公司

9.5.1 银行发展概况

9.5.2 招商银行创新消费贷产品

9.5.3 上线移动互联网贷款产品

9.5.4 个人信贷资产证券化

9.6 中信银行

9.6.1 银行发展概况

9.6.2 首发公积金网贷

9.6.3 推出网络信用消费贷

 



第十章 2015-2019年非银行类金融机构信贷业务分析

10.1 北银消费金融有限公司

10.1.1 企业发展概况

10.1.2 经营状况分析

10.1.3 企业发展动态

10.1.4 践行普惠金融

10.1.5 开发自助贷款机

10.2 捷信消费金融（中国）有限公司

10.2.1 企业发展概况

10.2.2 首创驻店消费模式

10.2.3 试水零费用大学生贷款

10.2.4 推出大学生定制信贷产品

10.3 苏宁消费金融有限公司

10.3.1 企业发展概况

10.3.2 推出任性付信贷

10.3.3 苏宁普惠金融战略

10.4 马上消费金融有限公司

10.4.1 企业发展概况

10.4.2 &ldquo;马上贷&rdquo;信贷产品

10.4.3 推出&ldquo;APP+&rdquo;信贷产品

10.5 招联消费金融有限公司

10.5.1 企业发展概况

10.5.2 信贷产品介绍

 

第十一章 2015-2019年信贷市场风险管理分析

11.1 信贷主要风险形式及成因

11.1.1 贷款户数、期限与金额的问题

11.1.2 消费者资信制度缺失

11.1.3 抵押担保手续不严谨

11.1.4 自我约束机制不健全

11.1.5 借款人不信守借款合同

11.2 汽车信贷的风险及应对策略



11.2.1 信用风险

11.2.2 担保风险

11.2.3 抵押物处置风险

11.2.4 风险管理系统设计

11.3 商业银行信贷业务的风险管理

11.3.1 目标与原则

11.3.2 利率风险管理

11.3.3 流动性风险管理

11.3.4 操作风险管理

11.4 信贷风险防范机制的构建

11.4.1 个人信用制度

11.4.2 商业保险机制

11.4.3 风险基金制度

11.4.4 资产保全和风险转化机制

11.4.5 资产损失责任追究制度

11.5 信贷风险评估体系的构建

11.5.1 信贷风险评估体系评析

11.5.2 信贷风险评估体系构建思路

11.5.3 商业银行的内部风险控制要点

11.5.4 商业银行信贷风险的法规保护

11.5.5 信贷风险评估体系操作方案

 

第十二章 2015-2019年信贷上游征信行业发展分析

12.1 中国征信行业发展综述

12.1.1 征信行业发展历程

12.1.2 征信行业发展特征

12.1.3 征信行业市场规模

12.1.4 征信行业商业模式

12.1.5 征信行业发展形势

12.2 2015-2019年中国征信市场格局分析

12.2.1 征信市场主体分析

12.2.2 国内征信市场格局



12.2.3 征信市场竞争加剧

12.2.4 企业征信市场格局

12.2.5 个人征信市场格局

12.3 2015-2019年互联网征信市场分析

12.3.1 互联网征信概念界定

12.3.2 与传统征信业务比较

12.3.3 互联网征信发展模式

12.3.4 互联网征信应用分化

12.3.5 互联网征信存在的问题

12.4 征信市场前景展望

12.4.1 征信行业未来发展趋势

12.4.2 社会信用体系将持续完善

12.4.3 互联网金融亟需征信支持

 

第十三章 信贷市场投资机会与市场前景预测

13.1 信贷市场投资机会点分析

13.1.1 蓝领信贷

13.1.2 租房信贷

13.1.3 装修信贷

13.1.4 医疗信贷

13.1.5 教育信贷

13.2 信贷市场发展的前景及趋势

13.2.1 信贷持续发展的驱动力

13.2.2 信贷市场未来发展趋势

13.2.3 信贷市场发展前景可观

13.2.4 信贷市场未来前景展望

13.2.5 消费金融服务市场潜力巨大

13.3 汽车信贷市场的前景展望

13.3.1 全球汽车信贷发展趋势

13.3.2 汽车信贷市场前景预测

13.3.3 汽车信贷市场发展趋势

13.3.4 汽车信贷市场渐趋专业化



13.3.5 互联网金融成汽车信贷新势力

附录：

附录一：汽车贷款管理办法

附录二：个人住房贷款管理办法

附录三：消费金融公司试点管理办法

附录四：汽车金融公司管理办法

附录五：个人贷款管理暂行办法

 

图表目录：

图表 消费金融产业链

图表 城镇居民可支配收入历年增长情况

图表 城乡居民人民币储蓄余额及增长情况

图表 有车贷意向的人群占比

图表 购车信贷种类选择

图表 中国银行组织架构

图表 征信行业发展历程

图表 征信产业链模式

图表 国内征信系统构成

图表 征信数据库形成流程

图表 三种征信模式特点比较

图表 中外征信公司市场份额情况

更多图表见正文......

  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/yinxing/G35327NEA5.html

http://www.abaogao.com/b/yinxing/G35327NEA5.html

