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二、说明、目录、图表目录

        装饰装修是集室内设计、预算、施工、材料于一体的专业化设计公司。装饰装修公司是

为相关业主提供装修装饰方面的技术支持，包括提供设计师和装修工人，从专业的设计和可

实现性的角度上，为客户营造更温馨和舒适的家园而成立的企业机构，这种企业机构一般带

有盈利性。现在的装饰装修公司一般是设计与装修相结合的模式经营。行业主要材料分类     

材料   分类           外墙装潢材料   装饰石材   包括天然饰面石材（大理石、花岗石）和人造石材  

    碎屑饰面   包含水刷石、做粘石。剁斧石等       内墙装饰材料   镜糊类   指壁纸、墙布类装饰

材料       饰里石材   大理石、预造水磨石板       釉面砖   红色、彩色、印花彩色、彩色拼图及彩

色壁绘等多种       刷浆类材料   石灰浆、大白浆、色粉浆、可赛银浆等       墙饰面板   有塑料揭

面板、纤维板、金属饰面板、胶合板饰面板等       地面装饰材料   木地板   复合木地板、实木

地板 、实木复合地板       室内地板砖   玻化砖、抛光砖、亚光砖、釉面砖、印花砖、防滑砖、

特种防酸地砖（用于化验室等腐蚀较大的地面）       室外地板砖   广场砖、草坪砖       塑料地板

          塑胶地板           地毯   地毯常用绒纱分为：化学纤维，羊毛以及混纺材料等       吊底饰面材

料   家用吊顶饰面材料   纸面石膏板、铝扣板、PVC扣板、装饰石膏板等       商业吊顶饰面材

料   软膜天花、铝塑板、矿棉板等   数据来源：公开资料整理

        近年来装饰装修行业的主营压力加速了装饰装修公司的转型步伐。互联网家装这条线走

的是最多的，另外跨界转型的公司比较鲜明的有转向教育的洪涛股份、以及收购医疗机构的

江河创建。

       互联网家装要整合的目标市场是单笔订单额度较小，市场极其分散的长尾客户。保守估计

能够被互联网家装的市场空间为12300 亿元。第.一象限的小公装（单笔订单在1000 万以下）

，第三象限的散户毛坯，第四象限的存量二手房都符合订单额度小，地理分布分散等特点；

是互联网家装的目标市场。

       互联网家装的核心逻辑是产业链缩短，利润来自于建材集采与品牌溢价。虽然各个企业的

互联网家装模式各不相同，但是商业模式的最终支撑点都是建材集采。要变现建材集采的利

润要有两个必要条件，第.一是足够大的建材量级，第事是工业化的后端制造能力。前端的互

联网化能够聚集足够的标准化用户量级，后端的工业化则能将原本施工步骤简化为装配。

        商业模式主要由两个闭环组成：FtoC、O2O。F2C 解决的是建材的集采利润，O2O将一对

一的设计变为一对多。互联网家装的终极状态应该是前端测量与后端建材切割配送一体化的

模式（工业4.0 技术）。

       智研数据研究中心发布的《2021-2027年中国互联网+建筑装饰行业深度分析与市场供需预

测报告》共八章。首先介绍了互联网+建筑装饰行业市场发展环境、互联网+建筑装饰整体运



行态势等，接着分析了互联网+建筑装饰行业市场运行的现状，然后介绍了互联网+建筑装饰

市场竞争格局。随后，报告对互联网+建筑装饰做了重点企业经营状况分析，最后分析了互联

网+建筑装饰行业发展趋势与投资预测。您若想对互联网+建筑装饰产业有个系统的了解或者

想投资互联网+建筑装饰行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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