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二、说明、目录、图表目录

       2015年国内票房排名前十的电影类型以科幻和喜剧为主，其中中国电影公司投资制作发行

的电影有6部，《碟中谍5：神秘国度》则是由中美合作拍摄。而进入到票房前十的电影中有

六部是系列电影，前期系列电影的叠加宣传效果和知名度，使得系列电影成为票房佼佼者。 

尤其值得注意的是，今年中国影视公司制作的魔幻电影《捉妖记》成为票房冠军，中国自制

动画电影《西游记之大圣归来》首次进入票房前十，并且在社交媒体上获赞无数。随着制作

技术的不断进步以及下游观众群体年轻化，国产魔幻和动画电影将迎来发展良机。 如果

说2014年是电影行业大导演回归的一年，今年则是中国电影行业黑马频出的一年，票房前十

电影不再只是传统影视制作公司的领域，转而有许多新的影视公司和导演，凭借着对市场需

求的精准把握迅速崛起。我们认为随着个性化消费时代的到来，中国电影新力量将会有所发

展，这些电影敢于在内容和形式上创新，加上互联网渠道的口碑传播效应，可弥补其在制作

费用或者宣发力量上的不足而突围成功。  

 2015年度票房排名前十电影

 

      2014年，以BAT为主体的互联网公司加速进入影视产业，以互联网思维重塑影视产业链，

并且带动了2015年电影市场的整体增长。内容方面，以大数据为起点，在制作环节进行市场

化的策划，获取优质IP；在渠道方面，减少发行链条，节省成本；在宣发方面，利用本身流

量入口优势，互联网宣发路径进行高效传播；再加上BAT公司本身的雄厚资金优势，通过参

股，控股，联合投资等方式整合利用各方资源优势进入电影行业。电影行业的互联网化将促

进电影市场的蓬勃发展，是对整个行业的利好。

 

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国电影行业分析及战略咨询报告》依据国家统计

局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实地调研，结合

了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业

、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风

险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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