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二、说明、目录、图表目录

      果醋作为一种新兴饮料，兼备水果和醋的双重功效，随着人们生活水平的提高，对于健康

环保饮食越来越关注，饮食习惯的改变使得果醋市场投资潜力巨大。果醋吸引消费者的原因

之一就是保健功效突出，可以降低胆固醇、提高免疫力、促进血液循环、开发智力、抗菌杀

毒、减肥等等。果醋饮料被誉为&ldquo;第四代饮料&rdquo;，据称具有美容养颜、软化血管、

促进消化等很多保健功效。然而，可能是由于果醋这东西太时尚了，目前其在饮料市场的占

有率并不是很高，尚不能进入主流饮品行列。而且，同样因为是新兴产品，果醋市场当下还

存在品牌众多、价格混乱、产品质量水平低下等行业性问题。  

      中国目前的果醋行业呈现小、乱、杂的特点。小，一指行业规模小，虽然市场成长挺快，

但到2014年市场规模才只有13亿元；二指以中小企业为主，缺乏强势品牌。全国上千家果醋

生产企业，销售额超过千万元的屈指可数。资料来源：公开资料整理
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