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四、我国感冒药市场的定位策略

第二节 2017年我国感冒药市场剖析
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三、我国感冒药市场份额向知名品牌集中

四、甲流使感冒药市场扩容竞争加剧

五、感冒药市场出现将产品细分的竞争手段

第六节感冒药市场的发展前景预测

一、我国感冒药市场发展前景看好

二、我国感冒药市场未来的发展方向

三、我国农村感冒药市场发展前景广阔

 

第三章我国感冒药市场消费及购买行为分析

第.一节我国感冒药市场消费分析

一、消费者对各种感冒药的认可度

二、中低价位感冒药受消费者青睐

三、我国感冒药市场的消费特征

第二节感冒药市场购买行为分析

一、影响消费都购买行为的因素

二、消费者治疗感冒的方法

三、消费者治疗感冒的花费

四、消费者青睐主流感冒药品牌

五、主流感冒药品牌形象特色鲜明

 

第四章我国主要地区感冒药市场

第.一节我国主要地区感冒药市场分析

一、我国各地区感冒药市场总体概况

二、我国不同地区感冒药市场的表现

三、感冒药具体产品的销售情况



四、感冒药市场的品牌集中度

五、感冒药市场的零售主体

六、感冒药市场主要品牌的铺货率

七、儿童感冒药的市场空间

八、我国各地店员销售感冒药的影响因素

第二节我国主要城市感冒药市场销售分析

一、北京感冒药市场的销售情况

二、上海小儿感冒药的市场销售分析

三、宁波感冒药零售市场的容量分析

四、2017年广州热销感冒药的市场行情分析
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一、企业概况

二、日夜百服宁的市场份额回顾

第五节泰诺感冒药(上海强生制药有限公司)
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三、快克赢得市场的策略

第七节感叹号(长春海外制药集团有限公司)

一、企业概况

二、感叹号感冒药的发展概况

第八节康必得(河北恒利集团制药股份有限公司)
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