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二、说明、目录、图表目录

       随着国际大企业闯入中国市场，连锁经营方式猛烈地冲击着传统的流通体系。连锁经营已

遍布整个第三产业的几乎所有行业，特别是被广泛地应用于服务业领域。连锁经营正迅速成

为中国最具获利能力的投资方式和创业途径。中国发展连锁经营的时机已经成熟，是世界上

最大、最富有潜力的连锁经营市场。  

      连锁经营包括三种形式：直营连锁、特许经营和自由连锁。直接连锁的主要任务在&ldquo;

渠道经营&rdquo;，总部采取纵深似的管理方式，直接下令掌管所有的零售点，零售点也必须

完全接受总部指挥。透过经营渠道的拓展从消费者手中获取利润。因此直营连锁实际上是一

种&ldquo;管理产业&rdquo;。

      在日趋激烈的市场竞争面前，越来越多的企业意识到，只有拥有了销售渠道，才会有更稳

定的销售。与经销商和厂商处于绝对分离状态的相比，直营店和公司总部的关系则要更加密

切。直营店与总部就是下级与直属上司的关系，他们之间少了许多中间环节而造成的隔阂，

从而更加利于相互之间的沟通和保证信息传达的准确性。总部也可以更加方便迅捷的获得顾

客需求的信息，及时追踪顾客对产品以及服务等方面的反馈、获取最有效的市场信息，在提

高服务水准和含金量的同时还可以增加品牌吸引力。

      目前，餐饮行业、家纺行业、家具家居行业、家电行业、医药流通行业、服装行业、农资

连锁业等行业均将直营连锁模式作为行业发展的重点，通过收编加盟店，扩大直营店的方式

，进一步增强企业在全国市场的发展和管理。

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国直营连锁市场研究与战略咨询报告》依据国家

统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实地调研，

结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内

企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投

资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。
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4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（5）公司竞争力分析

（6）公司发展战略分析

（7）公司最新发展动向分析

（8）企业经营状况优劣势分析

4.1.13 天津德克士食品开发有限公司经营情况分析

（1）公司发展简况分析

（2）企业主营业态分析

（3）公司门店分布情况

（4）企业经营情况分析

1）公司营收情况分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（5）公司竞争力分析



（6）公司发展战略分析

（7）公司最新发展动向分析

（8）企业经营状况优劣势分析

4.1.14 迪欧餐饮管理有限公司经营情况分析

（1）公司发展简况分析

（2）企业主营业态分析

（3）公司门店分布情况

（4）企业经营情况分析

1）公司营收情况分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（5）公司竞争力分析

（6）公司发展战略分析

（7）公司最新发展动向分析

（8）企业经营状况优劣势分析

4.1.15 上海仙踪林餐饮有限公司经营情况分析

（1）公司发展简况分析

（2）企业主营业态分析

（3）公司门店分布情况

（4）企业经营情况分析

1）公司营收情况分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（5）公司竞争力分析

（6）公司发展战略分析

（7）公司最新发展动向分析

（8）企业经营状况优劣势分析

4.2 农资连锁业直营连锁企业经营分析



4.2.1 天盟农资连锁有限责任公司经营情况分析

（1）公司发展简况分析

（2）企业主营业态分析

（3）公司门店分布情况

（4）企业经营情况分析

（5）公司竞争力分析

（6）公司发展战略分析

（7）公司最新发展动向分析

（8）企业经营状况优劣势分析

4.2.2 江苏苏农农资连锁集团股份有限公司经营情况分析

（1）公司发展简况分析

（2）企业主营业态分析

（3）公司门店分布情况

（4）企业经营情况分析

（5）公司竞争力分析

（6）公司发展战略分析

（7）公司最新发展动向分析

（8）企业经营状况优劣势分析

4.2.3 安徽徽商农家福有限公司经营情况分析

（1）公司发展简况分析

（2）企业主营业态分析

（3）公司门店分布情况

（4）企业经营情况分析

1）公司营收情况分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（5）公司竞争力分析

（6）公司发展战略分析

（7）公司最新发展动向分析

（8）企业经营状况优劣势分析



4.2.4 川吉峰农机连锁股份有限公司经营情况分析

（1）公司发展简况分析

（2）企业主营业态分析

（3）公司门店分布情况

（4）企业经营情况分析

1）公司营收情况分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（5）公司竞争力分析

（6）公司发展战略分析

（7）公司最新发展动向分析

（8）企业经营状况优劣势分析

4.2.5 北京雷力绿色肥业连锁经营有限公司经营情况分析

（1）公司发展简况分析

（2）企业主营业态分析

（3）公司门店分布情况

（4）企业经营情况分析

1）公司营收情况分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（5）公司竞争力分析

（6）公司发展战略分析

（7）公司最新发展动向分析

（8）企业经营状况优劣势分析

4.3 医疗器械行业直营连锁企业经营分析

4.3.1 乐普（北京）医疗器械股份有限公司经营情况分析

（1）公司发展简况分析

（2）企业主营业态分析



（3）公司门店分布情况

（4）企业经营情况分析

1）公司营收情况分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（5）公司竞争力分析

（6）公司发展战略分析

（7）公司最新发展动向分析

（8）企业经营状况优劣势分析

4.3.2 广州阳普医疗科技股份有限公司

（1）公司发展简况分析

（2）企业主营业态分析

（3）公司门店分布情况

（4）企业经营情况分析

1）公司营收情况分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（5）公司竞争力分析

（6）公司发展战略分析

（7）公司最新发展动向分析

（8）企业经营状况优劣势分析

4.3.3 北京万东医疗装备股份有限公司

（1）公司发展简况分析

（2）企业主营业态分析

（3）公司门店分布情况

（4）企业经营情况分析

1）公司营收情况分析

2）企业盈利能力分析



3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（5）公司竞争力分析

（6）公司发展战略分析

（7）公司最新发展动向分析

（8）企业经营状况优劣势分析

4.3.4 山东新华医疗器械股份有限公司

（1）公司发展简况分析

（2）企业主营业态分析

（3）公司门店分布情况

（4）企业经营情况分析

1）公司营收情况分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（5）公司竞争力分析

（6）公司发展战略分析

（7）公司最新发展动向分析

（8）企业经营状况优劣势分析

4.3.5 天津九安医疗电子股份有限公司

（1）公司发展简况分析

（2）企业主营业态分析

（3）公司门店分布情况

（4）企业经营情况分析

1）公司营收情况分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（5）公司竞争力分析



（6）公司发展战略分析

（7）公司最新发展动向分析

（8）企业经营状况优劣势分析

4.4 医药流通业直营连锁企业经营分析

4.4.1 深圳一致药业股份有限公司经营情况分析

（1）公司发展简况分析

（2）企业主营业态分析

（3）公司门店分布情况

（4）企业经营情况分析

1）公司营收情况分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（5）公司竞争力分析

（6）公司发展战略分析

（7）公司最新发展动向分析

（8）企业经营状况优劣势分析

4.4.2 浙江英特集团股份有限公司经营情况分析

（1）公司发展简况分析

（2）企业主营业态分析

（3）公司门店分布情况

（4）企业经营情况分析

1）公司营收情况分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（5）公司竞争力分析

（6）公司发展战略分析

（7）公司最新发展动向分析

（8）企业经营状况优劣势分析



4.4.3 中国医药保健品股份有限公司经营情况分析

（1）公司发展简况分析

（2）企业主营业态分析

（3）公司门店分布情况

（4）企业经营情况分析

1）公司营收情况分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（5）公司竞争力分析

（6）公司发展战略分析

（7）公司最新发展动向分析

（8）企业经营状况优劣势分析

4.4.4 国药集团药业股份有限公司经营情况分析

（1）公司发展简况分析

（2）企业主营业态分析

（3）公司门店分布情况

（4）企业经营情况分析

1）公司营收情况分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（5）公司竞争力分析

（6）公司发展战略分析

（7）公司最新发展动向分析

（8）企业经营状况优劣势分析

4.4.5 南京医药股份有限公司经营情况分析

（1）公司发展简况分析

（2）企业主营业态分析

（3）公司门店分布情况



（4）企业经营情况分析

1）公司营收情况分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（5）公司竞争力分析

（6）公司发展战略分析

（7）公司最新发展动向分析

（8）企业经营状况优劣势分析

 

第5章：中国直营连锁前景预测

5.1 中国直营连锁发展趋势分析

5.1.1 中国直营连锁发展的推动因素

5.1.2 中国直营连锁的发展趋势

5.2 中国直营连锁发展前景预测

5.2.1 中国直营连锁领域及业态发展

（1）传统领域直营连锁发展前景

（2）新兴领域直营连锁发展前景

5.2.2 中国直营连锁竞争和管理发展

（1）中国直营连锁竞争分析

（2）中国直营连锁管理分析

 

第6章 电商行业发展分析

6.1 电子商务发展分析

6.1.1 电子商务定义及发展模式分析

6.1.2 中国电子商务行业政策现状

6.1.3 2013-2015年中国电子商务行业发展现状

6.2 &ldquo;互联网+&rdquo;的相关概述

6.2.1 &ldquo;互联网+&rdquo;的提出

6.2.2 &ldquo;互联网+&rdquo;的内涵

6.2.3 &ldquo;互联网+&rdquo;的发展



6.2.4 &ldquo;互联网+&rdquo;的评价

6.2.5 &ldquo;互联网+&rdquo;的趋势

6.3 电商市场现状及建设情况

6.3.1 电商总体开展情况

6.3.2 电商案例分析

6.3.3 电商平台分析（自建和第三方网购平台）

6.4电商行业未来前景及趋势预测

6.4.1 电商市场规模预测分析

6.4.2 电商发展前景分析
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