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二、说明、目录、图表目录

 伴随人们对健康生活的关注及各国禁烟措施的加强，传统卷烟市场增长乏力，以年轻人群为

消费主力的电子烟市场在市场上呈现显着上升的趋势。中国电子烟的生产制造已经形成成熟

的产业链体系，行业前景广阔。2017年，中国电子烟产量为16.51亿支，预计2018年将达22.29

亿支。
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