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二、说明、目录、图表目录

 整体卫浴市场近年来非常热闹，但从调查中可以看到，整装卫浴主要还是从新房开始兴起，

在B2B市场正率先发力，尤其是装配式建筑国家政策洞开的新市场大门后，精装住宅、精品酒

店、适老住宅、集成房屋、船舶游轮&hellip;&hellip;整体浴室工厂工业化生产，全部部品工厂

精细化配给，现场按图施工，干法施工，结构化组装的特色，在B2B市场，成为装配式建筑内

装工业化的最佳解决方案。尤其安装效率高，工序简单：用&ldquo;搭积木&rdquo;式安装方式

，4~8小时即可完成一套整体浴室的安装，干净卫生。在雨季瓷砖容易返潮缝隙易发霉产生细

菌，空气遇到整体浴室拥有保温缓冲层，不易冷凝，即使雨季整体浴室依然干爽洁净。防水

盘一体模压成型，自带4cm的挡水翻边，自带走水坡度，彻底消除传统卫生间渗漏隐患。这

些特殊的硬实力，满足了大多数应用市场的需求。

同时，强调整体，并不弱化个性。以苏州科逸产品为例，在他们的APP商城里，客户可以实

现快捷性化定制，拥有多种选择：材料从SMC材料到彩钢、SMC+瓷砖、SMC+大理石、硅酸

钙板+瓷砖、科能板(SMC+金属板)等，不同档次全系列提供不同用户需求。尤其是可以选

择SMC保温材质，保温性能大大优于瓷砖，即使是寒冷的冬天赤脚在整体浴室上也依然肤感

温和。 

虽然整体卫浴有着众多的优点，但B2C市场依然处于逐步培育期。相当高比例的业主在选择

卫浴洁具时还是更青睐于自行组合，往往马桶买A家，浴缸从B家订，浴室柜可能是C家。在

这样一个消费分化与升级并存的时代，整体卫浴企业综合能力的聚集是拥有市场竞争力的最

突出表现。从整体设计能力、供应链整合管理能力、个性化及多元化产品的生产能力、具有

跨界思维的新营销能力，企业整体的运营管理能力，可谓缺一不可。而制造业升级的关键，

同样也看有多少企业能从传统的卫浴领域向整体卫浴行业迈进。 
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7.3.1 整体卫浴行业投资机会

（1）产业政策的扶持为整体卫浴行业的发展提供了良好的政策环境

（2）国内经济持续、健康、快速的增长为行业的发展提供了有力保障

（3）人工成本的逐年上升给整体卫浴行业带来了机遇

（4）住宅产业化趋势推动行业发展

7.3.2 中国整体卫浴行业投资建议

（1）整装卫浴行业中虚拟实境（VR）技术的应用具有广阔前景

（2）互联网化改造激发用户个性化需求，促进整装卫浴发展
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