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二、说明、目录、图表目录

        航空客运销售代理行业是指航空客运销售代理人接受航空运输企业委托，在约定的授权

范围内，以委托人名义代为处理航空旅客运输销售及其相关服务的营利性行业。

       20 世纪 80 年代中期，中国民航引进了民航分销系统，机票销售开始实行代理制。代理制

拓展了航空客运销售市场的宽度和深度，减少了航空公司的销售投入，产生了良好的社会效

益和经济效益。经过 20 余年的发展，目前航空客运代理企业已经成为国内机票销售的主要渠

道，并通过国际航空运输协会的全球代理人平台与全球 90%以上航空公司运输销售体系结合

在一起。

       机票目前每年销售 2000 多亿，大多依靠代理人推广销售，而航空公司也着手准备直接面

向终端散客销售，不间断的做一些针对散客的促销信息，从而不断扩大直销的比例培养顾客

自主订票的习惯。从这一趋势可见随着各个航空公司的直接面向顾客的消费模式而产生的机

票代理行业利润会越来越低。从多年前到现在的机票平均利润在 1 个点左右，日后机票可能

会作为众多服务行业的一个增值服务内容并不作为盈利项目，在国外很多航空公司早已经取

消代理费，国内也有朝此发展的趋势，但目前或短时间内并不能实现。鉴于各个航空公司销

售的折扣信息不一致，同时也不能做到信息的对称。因此还必须依托于代理人作为衔接的纽

带，进行市场的开拓及客户的服务。       智研数据研究中心发布的《2021-2027年中国航空客运

销售代理市场发展态势与行业竞争对手分析报告》共九章。首先介绍了中国航空客运销售代

理行业市场发展环境、航空客运销售代理整体运行态势等，接着分析了中国航空客运销售代

理行业市场运行的现状，然后介绍了航空客运销售代理市场竞争格局。随后，报告对航空客

运销售代理做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国航空客运销售代理行业发展趋势与

投资预测。您若想对航空客运销售代理产业有个系统的了解或者想投资中国航空客运销售代

理行业，本报告是您不可或缺的重要工具。       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关

总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，

部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模

企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。
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（2）航空客运销售代理标新立异战略分析

（3）航空客运销售代理目标聚焦战略分析

 

第7章：中国航空客运销售代理企业经营情况分析

7.1 航空客运行业主要企业运营分析

7.1.1 中国国际航空股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

7.1.2 中国南方航空股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

7.1.3 中国东方航空股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

7.1.4 海南航空股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析



7.1.5 深圳航空有限责任公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

7.2 在线旅行网机票代理状况分析

7.2.1 携程旅行网经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

7.2.2 艺龙旅行网经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

7.2.3 同程网经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

7.2.4 芒果网经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

7.3 航空客运销售代理企业经营分析

7.3.1 深圳市腾邦国际票务股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

7.3.2 中国航空服务有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

7.3.3 北京外航服务公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析



（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

7.3.4 西部机场集团航空服务有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

7.3.5 大连国翔航空旅游服务有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

7.3.6 天津明昊航空服务发展有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

7.3.7 深圳市特航航空服务有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

7.3.8 深圳市顺天旅行网络有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

7.3.9 甘肃白云航空服务有限责任公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

7.3.10 北京神舟国旅票务有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

 

第8章：中国航空客运销售代理行业战略转型分析



8.1 航空客运销售代理行业风险分析

8.1.1 航空公司扩大直销规模带来的风险分析

8.1.2 机票代理佣金费率调整带来的风险分析

8.1.3 航空客运销售代理行业政策法规风险分析

8.1.4 航空客运销售代理行业关联行业风险分析

8.1.5 航空客运销售代理行业区域市场风险分析

8.1.6 航空客运销售代理行业市场竞争风险分析

8.2 航空客运销售代理行业影响因素分析

8.2.1 航空客运销售代理市场供求状况分析

（1）航空客运量的增长推动行业发展

（2）广阔商旅市场拓宽行业发展空间

（3）航空公司直销对行业的影响分析

（4）影响代理市场供需变化原因分析

8.2.2 航空客运销售代理行业的影响因素分析

（1）影响航空客运代理行业的有利因素

（2）影响航空客运代理行业的不利因素

8.3 航空客运销售代理行业战略转型分析

8.3.1 航空空客运销售代理行业的发展趋势

（1）电子商务成为重要销售渠道

（2）行业市场集中度呈上升趋势

（3）行业竞争将呈现多样化特点

（4）行业服务的专业化和多元化

（5）旅客机票订购方式变化趋势

8.3.2 航空客运销售代理行业的转型方向

（1）拓宽服务功能使业务综合化

（2）发展电子商务拓宽营销渠道

（3）提供个性化的差旅管理服务

（4）成为综合商旅服务提供商

8.3.3 航空客运销售代理行业发展前景展望

（1）航空旅客运输量增长情况预测

（2）航空客运销售代理发展前景展望

 



第9章：中国航空客运销售代理行业典型案例剖析

9.1 去哪儿网商业模式分析

9.1.1 去哪儿网的产生与发展

（1）去哪儿网的发展历程

（2）去哪儿网的价值主张

（3）去哪儿网的目标群体

（4）去哪儿网的分销渠道

（5）去哪儿网的客户关系

9.1.2 去哪儿网的核心产品

（1）机票

（2）酒店

（3）旅游

（4）签证

（5）博客

（6）知道

（7）火车票

9.1.3 去哪儿网的盈利模式

（1）酒店佣金

（2）机票佣金

（3）广告收费

（4）旅行社佣金

9.1.4 去哪儿网的竞争结构

（1）上游议价能力分析

（2）下游议价能力分析

（3）新进入者威胁分析

（4）替代品威胁分析

（5）在线代理商之间的竞争

9.1.5 去哪儿网SWOT分析

（1）去哪儿网优势分析

（2）去哪儿网劣势分析

（3）去哪儿网机会分析

（4）去哪儿网威胁分析



9.1.6 去哪儿网对业界的启示分析

9.2 携程旅行服务公司商业模式分析

9.2.1 携程公司的产生与发展

（1）携程的产生与发展过程

（2）携程目标客户群体分析

（3）携程的主要产品分析

9.2.2 携程的资源整合模式分析

（1）携程酒店预订资源整合

（2）携程机票预订资源整合

（3）携程旅游度假资源整合

（4）携程商旅服务资源整合

（5）携程融资和资本运作分析

9.2.3 携程的技术支撑体系分析

（1）携程的呼叫中心结构分析

（2）携程旅行网站的架构分析

9.2.4 携程的发展模式分析

（1）携程的营销模式分析

（2）携程的管理模式分析

（3）携程的盈利模式分析

9.2.5 携程模式对业界的启示分析

9.3 腾邦国际的机票销售模式分析

9.3.1 腾邦国际的主要产品及服务

9.3.2 腾邦国际的产品及服务流程

9.3.3 腾邦国际的业务模式分析

（1）腾邦国际的采购模式分析

（2）腾邦国际的销售模式分析

（3）腾邦国际的盈利模式分析

9.3.4 腾邦国际的扩张路径分析

9.3.5 腾邦国际的战略延伸分析

9.3.6 腾邦模式对业界的启示分析
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