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二、说明、目录、图表目录

       汽车租赁业被称为交通运输服务行，它因为无须办理保险、无须年检维修、车型可随意更

换等优点，以租车代替买车来控制企业成本，这种在外企中十分流行的管理方式，正慢慢受

到国内企事业单位和个人用户的青睐。  

      汽车租赁是指将汽车的资产使用权从拥有权中分开，出租人具有资产所有权，承租人拥有

资产使用权，出租人与承租人签订租赁合同，以交换使用权利的一种交易形式。

      汽车租赁是指在约定时间内，租赁经营人将租赁汽车（包括载货汽车和载客汽车）交付承

租人使用，不提供驾驶劳务的经营方式。汽车租赁的实质是在将汽车的产权与使用权分开的

基础上，通过出租汽车的使用权而获取收益的一种经营行为，其出租标的除了实物汽车以外

，还包含保证该车辆正常、合法上路行驶的所有手续与相关价值。不同于一般汽车出租业务

的是，在租赁期间，承租人自行承担驾驶职责。汽车租赁业的核心思想是资源共享，服务社

会。

      按照不同的分类标准，汽车租赁具有不同的分类方法，常见的有按照租赁期长短划分和按

照经营目的划分两类。汽车租赁具有租赁期短，租用方便，由出租方提供维修保养等租后服

务等特点。中国汽车租赁企业由于经营时间短，规模和实力有限，多采取分散独立经营的模

式，但随着中国经济的发展和租赁市场的成长，这种模式难以为顾客提供方便快捷的服务，

限制了企业的市场开拓和经营规模的扩大，难以为企业提供持续健康发展的空间。汽车租赁

企业在经历了最初的市场培育之后，经营模式必将走上连锁经营和与生产厂商合作的道路。

      按照租赁期长短划分

      中国汽车租赁行业尚处于发展初期，近年来出现大幅增长。按收益计算，中国汽车租赁市

场的总体规模由2008年的约人民币90亿元增至2014年的约人民币452亿元，复合年增长率

为29%。

       汽车租赁前景光明，已经被大多数人所认同。近年来，随着人们生活水平的提高，人们对

汽车的热情仿佛一夜间爆发了出来。但是由于买车一次性投入大，购车手续多，养车费用高

，私车的利用率一般也不会太高，许多人都正在持币观望。这时，汽车租赁前景便显示出了

它独有的优势：灵活性强，既不会占用大量资金，也不会出现闲置，而且车型还可以选择，

面对庞大的有证无车族的需求，汽车租赁市场之大显而易见。

      中国智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国汽车租赁行业前景研究与市场运营趋势报

告》共九章。首先介绍了汽车租赁行业市场发展环境、汽车租赁整体运行态势等，接着分析

了汽车租赁行业市场运行的现状，然后介绍了汽车租赁市场竞争格局。随后，报告对汽车租

赁做了重点企业经营状况分析，最后分析了汽车租赁行业发展趋势与投资预测。您若想对汽



车租赁产业有个系统的了解或者想投资汽车租赁行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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（2）租车流程趋势



6.3.2预定方式分析

6.3.3审核材料分析

6.3.4支付方式分析

6.3.5租后服务分析

6.3.6还车服务分析

6.4租车特色服务分析

6.4.1送车上门服务分析

6.4.2异地还车服务分析

6.4.3顺风车服务分析

6.4.4其他特色服务分析

 

第7章：汽车租赁行业的融资模式分析（ZY GXH）

7.1投资机构融资模式分析

7.1.1投资机构融资规模分析

7.1.2投资机构融资特性分析

7.1.3投资机构融资建议分析

7.1.4投资机构融资最新动向

7.2金融机构融资模式分析

7.2.1金融机构融资规模分析

7.2.2金融机构融资特性分析

7.2.3金融机构融资建议分析

7.2.4金融机构融资最新动向

7.3资本市场融资模式分析

7.3.1资本市场融资规模分析

7.3.2资本市场融资特性分析

7.3.3资本市场融资建议分析

7.3.4资本市场融资最新动向

7.4中国汽车租赁融资案例分析

7.4.1神州租车融资分析

7.4.2一嗨租车融资分析

7.4.3至尊租车融资分析

7.4.4瑞卡租车融资分析 （ZY GXH）
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