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二、说明、目录、图表目录

       中国是世界上最大的门窗生产加工基地，而木门占中国门窗总产量的70%.目前，我国共存

在6个木门生产大区。珠三角地区以广东、福建、深圳为中心，利用其靠海的优势，木门以外

销为主，主做国外市场。长三角地区以上海、浙江、江苏为中心，木业发达，发展迅速。随

着上海房地产业的高速发展，木门也进入了高速发展的时代。我国西北地区主要是以山西、

陕西为中心，因所处地理位置影响，环境脆弱，木门价格相对偏低。  

      虽然近年来，国家对房地产进行宏观调控，依托于房产发展的木门行业自然会受到部分影

响，但是房产调控对于广大农村地区来说，市场依然广阔，现今不少木门企业已经涉足二三

线市场和新农村建设方面。包括部分主攻击中高端市场的木门企业也开始为渠道下沉进行产

品结构调整。我国的木门产业目前尚处于定制化阶段，木门70%~80%以上都是工厂定制生产

。正是因为我国木门企业多以接受订单的定制业务为主，所以生产规模往往局限于某个区域

，难以形成大型的规模化木门企业。中国大概有一万家木门企业，多为中小企业，2013年我

国木门市场竞争激烈，全年国内木门行业营收为902.5亿，相比2012年略减少了30亿。2014年

我国木门行业营业收入为908.6亿元，同比增长0.7%.2014年我国木门的产量大概13028万套。

      目前木门行业仍然存在环境问题、标准问题、原材料价格上涨因素、劳动成本、渠道建设

等众多问题。保障房政策的出台又给木门市场带来利好机会，保障房一旦投入使用，必定会

带动大量的木门消费需求。城镇化一旦有实质性推动，将会创造巨大消费潜力。城镇化的演

进给木门行业诞生的机会是每年产生500万以上的消费者。随着整个家居建材行业的发展，木

门行业已经步入成熟的发展阶段。实木门、免漆门、原木门、钢木门以及随着木门的发展，

未来智能木门都是行业的主要发展方向。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国木门行业全景调研及投资风险报告》。内容严

谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、正确制定企

业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权

威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观

到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发

展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决

策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。

      智研数据研究中心是中国权威的产业研究机构之一，提供各个行业分析，市场分析，市场

预测，行业发展趋势，行业发展现状，及各行业产量、进出口，经营状况等统计数据，中国

产业研究、中国研究报告，具体产品有行业分析报告，市场分析报告，年鉴，名录等。
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第二节 对中国木门行业品牌的战略思考 
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第四节 研究结论与建议 

一、研究结论 

二、研究建议
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