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二、说明、目录、图表目录

       我国快递市场近几年来发展非常迅速，中国快递市场成长为增长速度最快、发展潜力最大

的新兴市场，市场规模排名世界第三位，仅在美国、日本之后。根据国家邮政局公布的数据

，2005-2012年，中国快递全行业年业务量由9亿件飞跃到37亿件，7年平均年复合增长率27%

。受益于电子商务的兴起，近年来快递业务量增速不断加快，2012年增长率更是达到

了56.84%。与此同时，快递行业收入也由239.7亿元激增到了757.8亿元，年均复合增长率21%

，且增长势头依旧强劲。  

      目前全国快递产业从业人员超过 100 万人，年营业额 700 多亿元人民币。国家邮政局将快

递市场细分为国际快递、国内（异地）快递和同城快递三大市场板块。市场参与主体除了有

中邮速递、民航快递、中铁快运等少数国有快递企业外，还有众多民营快递企业，而在中国

加入 WTO 之后，国际快递企业如四大快递巨头纷纷加快在中国市场的投资。目前，国有、

民营、外资三大市场主体有规模不等的企业两万多家（包括加盟制的分支机构）。我国国内

主要的快递企业有六家民营企业：分别是申通、圆通、汇通、中通、韵达（通称&ldquo;四通

一达&rdquo;）和顺丰，另外还有中国邮政旗下的EMS。除去中国邮政旗下的EMS，其余六家

总计市场份额达到50.6%，占到了整个快递市场的半壁江山。

      2015年是中国经济增速明显放缓的一年，但快递行业依旧维持了30%以上的高增速。2014

年，我国快递行业业务量约140亿件，超越美国成为世界第一。而2015年全年业务量达205亿件

，继续维持了40%以上的高增速。

      2015年快递业务量超过60亿件，邮政业业务收入比&ldquo;十一五&rdquo;末翻一番，达

到2580亿元。其中，快递业务收入比&ldquo;十一五&rdquo;末增长1.5倍，达到1430亿元，占邮

政业业务收入的比重达到55%。&ldquo;十二五&rdquo;期间，全行业新增就业岗位40万个以上

。随着中国快递业的进一步发展、成熟，估计中国快递行业市场收入将在2年内突破千亿大关

，增速将维持在20%-25%之间。快递宝藏的密室之门已经开启，光芒闪耀东方，各路英雄策

马加鞭，高歌向前。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国快递市场深度调研及未来发展前景策略分析报

告》共十二章。首先介绍了快递相关概念及发展环境，接着分析了中国快递规模及消费需求

，然后对中国快递市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国快递面临的机遇及发展前

景。您若想对中国快递有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工

具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市



场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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