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二、说明、目录、图表目录

 前言：  

      钢铁贸易行业基本特点：

      1、钢铁贸易行业中，企业数量比较多，集中度比较低，而且实力普遍偏小，主要是民营

的中小企业数量比较多。

      2、功能相对比较单一。在25万家企业里面，真正可以在行业中发挥领头作用的企业不多，

还是一种相对比较分散的，市场竞争还没有达到一定集中的阶段。同时企业的经营方式、服

务对象基本上大体相同，同质化问题严重，面对同样的市场、同样的客户，用同样的方式和

手段竞争。

      3、缺乏避险机制，由于钢材期货市场没有恢复，钢材的价格大起大落，对于流通行业来

说风险很大。

      4、定价机制是以供应商为主导的，流通商和中小用户的话语权不大。

      5、经营模式基本上都是用现款买进，然后分级经销，资金需求大。这种特定的经营方式

使得资金需求量很大。

      从钢铁贸易企业的主要销售模式来看，根据钢材产品和资金的流通形式，主要能分为直销

模式和分销模式。直销模式是指钢铁企业不通过中介直接向用钢企业推销钢材产品的方式，

目前我国约有 20-30%的钢材由钢材生产企业向终端用户直接供给。而分销模式是指钢材生产

企业不直接与钢材用户打交道，而是通过中间商把钢材产品销售给用户。根据经过的环节多

少，可分为一级分销、二级分销、三级分销等，每级中间分销商可以进行不同的组合。目前

约有 70-80%的钢材通过分销模式销售给终端客户。 

      目前，我国的钢铁企业分销模式主要有三种，一种是由钢铁企业自己的销售子公司完成销

售工作，一种是委托代理商销售钢材，还有一种是将钢材销售给钢材经销商销售。

      而就经营方式方面来讲，钢贸企业的经营方式总体可以分为三种，分别为核心企业绑定、

市场主导、佣金代理三种方式。经营方式与分销模式的相互组合，进而形成了完整的钢贸行

业产业链。

      2014 年，房地产进入调整期，房地产新开工面积不断下滑，影响到钢材消费需求。通过自

下而上的行业法和自上而下的宏观法两种方法测算，我们预计2015 年粗钢实际消费量7.66 亿

吨，同比增3.6%；粗钢表观消费量7.69 亿吨，同比增3.8%。

      由于我国钢铁需求量已经达到平台期，未来几年增长空间有限，而产能过剩，钢铁行业盈

利难以短期难以好转。对于铁矿石价格，未来一定时期内，国际铁矿石价格将在70-80美元/吨

之间徘徊，跌破60美元/吨的概率很小，除非发生重大经济危机。



      我们采用自下而上的宏观法进行测算，预计2015 年下游行业对粗钢需求的增长分别为：建

筑业4.36亿吨、同比增3.77%，制造业3.3 亿吨、同比增3.39%。

      考察宝钢集团有限公司、鞍山钢铁集团公司、攀钢集团钢铁钒钛股份有限公司、马钢控股

有限公司、本钢集团有限钢丝等五家重点企业的资产总额情况。五家重点企业利润总额

为4696.5亿元，其中宝钢集团有限公司占比高达48.3%，另外鞍山钢铁集团公司和马钢控股有

限公司占比分别为19.8%和15.2%。

      2014年1-9月的资产总额统计数据，表中数据可以看出，五家企业2013年总资产为4969.5亿

元，只占全国总净利润的7.5%。

 2013-2014重点钢铁企业总资产（万元）     企业名称   2014年1-9月资产总计   2013年资产总计     

 宝钢集团有限公司   22919700   22666800       鞍山钢铁集团公司   9228100   9286500       马钢控股有

限公司   7257320   7131720       本钢集团有限公司   4475470   4305030       攀钢集团钢铁钒钛股份有

限公司   3839940   3574950   资料来源：智研数据中心整理

 

      本钢铁贸易行业研究报告共十三章是智研数据中心咨询公司的研究成果，通过文字、图表

向您详尽描述您所处的行业形势，为您提供详尽的内容。智研数据研究中心在其多年的行业

研究经验基础上建立起了完善的产业研究体系，一整套的产业研究方法一直在业内处于领先

地位。钢铁贸易行业研究报告是2014-2015年度，目前国内最全面、研究最为深入、数据资源

最为强大的研究报告产品，为您的投资带来极大的参考价值。

      本研究咨询报告由智研数据研究中心公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要

依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、

国家海关总署、知识产权局、智研数据中心提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们

建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。

      报告揭示了钢铁贸易行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国钢铁贸易做了重点企业经

营状况分析，并分析了中国钢铁贸易行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机

和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门

也具有极大的参考价值。
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