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二、说明、目录、图表目录

       B2B电子商务即企业对企业的电子商务，也称批发电子商务。B2B电子商务的涉及面十分广

泛是指企业通过信息平台和外部网站将面向上游供应商的采购业务和面向下游代理商的销售

有机的联系在一起，从而降低彼此之间的交易成本，提高客户满意度的商务模式。B2B电子商

务是目前电子商务市场的主流部分。  

      随着B2C电子商务的快速发展，B2B显得过于落寞，部分行业人士认为B2B缺乏创新，已经

遭遇发展瓶颈。因为自从阿里巴巴、网盛生意宝上市之后，B2B整个行业发展缓慢，业绩几乎

原地踏步。 不过从行业B2B这几年的发展来看，出现过很多优秀的网站，在行业内精耕细作

，找到了属于自己的模式和发展方向

      B2B细分行业网站由于更加细分了市场，可以做的更加专业，其平台特点，赢利模式与B2B

大行业网站有一些不同，但也可以更灵活。中国钢铁现货网选择与国 付宝共同来打造细分行

业B2B站，充当搭建电子商务与企业之间的桥梁，为企业提供集平台搭建、运营指导、品牌推

广等为一体的服务。如此一来，传统企业就有 更多的精力用于产品的研发生产方面，能够更

好地立足于市场。

      后期B2B细分行业网站将拥有绝对的优势，只有专业，绝对的专业，让买家和卖家都觉得

，这个平台是完全为我量身定做，才有可能在今后的浪潮中胜出。可以说，差异化是后期B2B

行业竞争最好的策略，未来B2B细分行业网站将变的越来越专业。 　借用一位著名的IT人士

的一句话结尾：&ldquo;之前互联网火了三把，第一把是门户，第二把是电子商务，第三把是

搜索，前三把火都是美国人告诉中国告诉全世界怎么做；而第四把火，将是B2B，这次很可能

是中国人教全世界怎么做。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国B2B电子商务市场全景调查与行业发展趋势报

告》共十一章。首先介绍了中国B2B电子商务行业市场发展环境、中国B2B电子商务整体运行

态势等，接着分析了中国B2B电子商务行业市场运行的现状，然后介绍了中国B2B电子商务市

场竞争格局。随后，报告对中国B2B电子商务做了重点企业经营状况分析，最后分析了中

国B2B电子商务行业发展趋势与投资预测。您若想对B2B电子商务产业有个系统的了解或者想

投资B2B电子商务行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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