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二、说明、目录、图表目录

       印制电路板{PCB线路板}，又称印刷电路板，是电子元器件电气连接的提供者。它的发展

已有100多年的历史了；它的设计主要是版图设计；采用电路板的主要优点是大大减少布线和

装配的差错，提高了自动化水平和生产劳动率。  

      按照线路板层数可分为单面板、双面板、四层板、六层板以及其他多层线路板。

      由于印刷电路板并非一般终端产品，因此在名称的定义上略为混乱，例如：个人电脑用的

母板，称为主板，而不能直接称为电路板，虽然主机板中有电路板的存在，但是并不相同，

因此评估产业时两者有关却不能说相同。再譬如：因为有集成电路零件装载在电路板上，因

而新闻媒体称他为IC板，但实质上他也不等同于印刷电路板。我们通常说的印刷电路板是指

裸板-即没有上元器件的电路板。

      近十几年来，我国印制电路板(Printed Circuit Board，简称PCB)制造行业发展迅速，总产值

、总产量双双位居世界第一。由于电子产品日新月异，价格战改变了供应链的结构，中国兼

具产业分布、成本和市场优势，已经成为全球最重要的印制电路板生产基地。

      印制电路板从单层发展到双面板、多层板和挠性板，并不断地向高精度、高密度和高可靠

性方向发展。不断缩小体积、减少成本、提高性能，使得印制电路板在未来电子产品的发展

过程中，仍然保持强大的生命力。

未来印制电路板生产制造技术发展趋势是在性能上向高密度、高精度、细孔径、细导线、小

间距、高可靠、多层化、高速传输、轻量、薄型方向发展。

      中国由于在产业分布、制造成本等多方面具备优势，已经成为全球最重要的印制电路板生

产基地，2013年中国电路板产值已占据全球总产值的44.2%以上，但中国单个企业的市场占有

份额较小，对市场的主导能力不强。

      2014年中国PCB电路板产量约2.35亿平方米，同比2013年的2.10亿平方米增长了11.90%。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国PCB电路板（印制电路板）市场产销预测及投

资发展策略研究报告》共十章。首先介绍了PCB电路板（印制电路板）行业市场发展环境

、PCB电路板（印制电路板）整体运行态势等，接着分析了PCB电路板（印制电路板）行业市

场运行的现状，然后介绍了PCB电路板（印制电路板）市场竞争格局。随后，报告对PCB电路

板（印制电路板）做了重点企业经营状况分析，最后分析了PCB电路板（印制电路板）行业

发展趋势与投资预测。您若想对PCB电路板（印制电路板）产业有个系统的了解或者想投

资PCB电路板（印制电路板）行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市



场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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