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一、报告报价
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，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发

展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       我国坚果炒货食品历史悠久，由于其特殊的营养保健功能，价廉物美的大众特质，数千年

来一直深受我国人们的欢迎和喜爱，因而传承数千年经久不衰。  

      近年来，坚果炒货食品作为我国传统的营养型休闲食品，随着我国经济的快速发展，人民

生活水平的提高，营养知识的普及，以及其独特的消费方式和休闲情趣，较好地适应了当代

人们的饮食休闲趋向需求，发展前景十分广阔。坚果炒货食品消费快速增长，全行业呈持续

快速发展态势，每年增幅均在以30%以上,2006年规模以上企业(年销售额500万以上)，销售收

入达200亿元，全行业超过500亿元。已占全国休闲食品社会另售总额的35%左右。并形成了全

国10大著名品牌和10强企业。如：洽洽、小刘、三明、大好大、真心、恒康、百联、阿里山

、傻子、正林等市场知名度较高，消费者认知度均较高的著名品牌。

      坚果炒货食品产区及消费群体主要集中在我国安徽、江苏、浙江、福建上海，珠江、长江

流域一带（见附图1），特别是安徽省坚果炒货产量、销售收入约占全国的35%，并己形成了

稳定的产业加工群，在全国10大著名品牌中，安徽便占了4个，分别是洽洽、真心、小刘、傻

子。

      坚果炒货含有丰富的脂肪、糖类、蛋白质、多种维生素和矿物质。而坚果类休闲食品经过

极少的加工，保留了原材料很大一部分的营养，是健康类休闲食品的典型代表，持续受益于

健康化的消费趋势。

      中国坚果炒货行业销售规模2005年至2014年的复合增长率为12.4%，2014年行业销售规模

为556亿元，同比增长12.1%。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国坚果市场现状调研及投资发展战略研究报告》

共八章。首先介绍了坚果行业市场发展环境、坚果整体运行态势等，接着分析了坚果行业市

场运行的现状，然后介绍了坚果市场竞争格局。随后，报告对坚果做了重点企业经营状况分

析，最后分析了坚果行业发展趋势与投资预测。您若想对坚果产业有个系统的了解或者想投

资坚果行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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