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二、说明、目录、图表目录

     20世纪50 年代初，壬基酚在国外实现工业化，其产能主要分布在美国、日本、意大利、德

国等发达国家。    我国壬基酚的开发和生产都比较晚，1986 年辽阳综合利用研究所和辽阳耐

酸件厂联合开发了国内第一套生产能力为240 吨/ 年的中间试验装置，后因原料供应困难等原

因而未正式工业化生产。几乎同时，上海石油化工研究院成功开发了白土法工艺和树脂法工

艺两种壬基酚生产合成路线，其中白土法工艺技术被甘肃省兰州市精细化工新产品公司引进

，建成2000吨/ 年壬基酚工业生产装置并开车成功，从而真正实现了国内壬基酚的工业化生产

。此后，也有多家科研院所进行壬烯的合成、催化剂研究开发等工作，并取得了显著成果。

    近年以来，国内壬基酚飞速发展，有生产厂10 家以上，2013 年国内总生产能力约为9.8 万t /a

，产量约为4.8 万t。但是，大部分生产企业产品质量较差，并受原料和下游产品的制约较大

，因此国内生产企业的开工率严重不足。

    到2009 年，产能达万吨级的生产厂家共有3 家。2011 年7 月8日，大庆中蓝石化有限公司壬

基酚装置从生产辛烯转产壬烯一次开车成功。长期以来，国内壬基酚和壬烯市场需求一直处

于低迷状态。为了避免壬基酚装置闲置，2007 年该公司经自行开发和试验，在较小的投入下

，对壬基酚装置进行改造并成功生产出辛烯，盘活了资产。2011 年，壬基酚和壬烯市场逐渐

好转，中蓝石化抓住机遇对壬基酚装置进行了转产壬烯的技术改造，既有效缓解公司自产丙

烯的销售压力和罐储压力，也抓住壬烯价位逐步走高的难得机遇，创收增效。2013 年中国壬

基酚生产企业生产能力及产量（吨）企业产能产量大庆中蓝石化有限公司2.21.0江苏嘉丰化学

股份有限公司2.01.0江苏凌飞化工有限公司1.51.0燕山石化1.20.8吉林石化公司北方公司1.00.5常

州染料厂0.50.3兰州精华精细化工新产品公司0.30.1大连石油添加剂厂0.30.1其它0.8 合计9.84.8

资料来源：智研数据研究中心整理    近几年我国壬基酚行业产能情况如下图所示：2007-2013

年我国壬基酚行业产能情况资料来源：智研数据研究中心整理    智研数据研究中心发布的

《2014-2020年中国壬基酚行业深度研究与市场分析预测报告》对我国壬基酚的市场环境、生

产经营、产品市场、品牌竞争、产品进出口、行业投资环境以及可持续发展等问题进行了详

实系统地分析和预测。并在此基础上，对行业发展趋势做出了定性与定量相结合的分析预测

。为企业制定发展战略、进行投资决策和企业经营管理提供权威、充分、可靠的决策依据。 

    本研究咨询报告由北京智研咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要

依据了国家统计局、国家商务部、国家海关总署、国家发改委、国务院发展研究中心、中国

人民银行、中国上市公司资讯、国内外相关刊物的基础信息以及壬基酚专业研究单位等公布

和提供的大量资料，结合深入的市场调查资料，立足于当前世界金融危机整体发展局势，对

我国壬基酚行业的生产发展状况、市场情况、消费变化、重点企业以及市场发展机会进行了
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