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二、说明、目录、图表目录

 根据新闻出版广电总局电影局的权威数据，2017年中国电影总票房达到559.11亿元，以22.8%

的同比增速回归&ldquo;快车道&rdquo;；其中国产电影票房301.04亿元，占票房总额的53.84%

；票房过亿元影片92部，其中国产电影51部；城市院线观影人次16.2亿，同比增长11.19%。

若以最终票房来衡量营销效果，由第三方主导营销的影片平均票房为3.77亿元，显著高于制片

方主导营销的影片3.21亿元的平均票房。由此，从一定程度上来看，第三方机构作为更加专业

的营销主体给予影片的票房助力更为明显，未来预计将在营销市场中持续扩大优势，占据主

流地位。

根据统计，2014年以来我国观影人次持续增长，从2014年的8.34亿人次增至2017年的16.23亿人

次，特别是2017年，观影人次同比增速从2016年的9%提升至18%，重回增长快车道。2016年美

国售出的电影票数皆13.2亿张左右，人均购买的电影票数量约为3.8张/年，对比我国人均购

买1.18张/年的电影票数量，我国电影市场存在可观空间亟待挖掘。2014-2017年观影人次情况

数据来源：公开资料整理2014-2017年银幕数量和上座率情况数据来源：公开资料整理

智研数据研究中心发布的《2020-2026年中国电影营销服务行业分析与发展前景评估报告》共

十四章。首先介绍了电影营销服务行业市场发展环境、电影营销服务整体运行态势等，接着

分析了电影营销服务行业市场运行的现状，然后介绍了电影营销服务市场竞争格局。随后，

报告对电影营销服务做了重点企业经营状况分析，最后分析了电影营销服务行业发展趋势与

投资预测。您若想对电影营销服务产业有个系统的了解或者想投资电影营销服务行业，本报

告是您不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第.1章：电影营销服务的相关定义

1.1 移动互联网的定义及业务

1.1.1 移动互联网的定义

1.1.2 移动互联网的业务体系

1.1.3 移动互联网业务特点

1.1.4 移动互联网的入口分析



1.2 移动电子商务的定义及业务

1.2.1 移动电子商务的定义

1.2.2 移动电子商务的业务分析

1.3 移动营销的定义及分类

1.3.1 移动营销的定义

1.3.2 移动营销的分类

1.4 电影营销服务的定义

1.4.1 电影营销服务的基本含义

1.4.2 电影营销服务的主要分类

1.4.3 电影营销服务的定义

1.4.4 本报告的研究范围

 

第2章：电影营销服务的发展背景

2.1 电影营销服务发展的社会背景

2.1.1 参与性时代到来，消费者合作化趋势增强

2.1.2 移动端网民规模迅猛增长，上网时长不断增加

2.2 电影营销服务发展的商业背景

2.2.1 世界营销理念的变革

2.2.2 移动电商市场规模迅猛增长

2.2.3 传统行业与移动互联网的融合步伐加快

2.2.4 大传媒格局改变，移动广告行业快速发展

2.3 电影营销服务发展的技术背景

2.3.1 4G的接入及其商业价值

（1）4G网络通信技术的优点

（2）中国4G网络通信技术应用现状

（3）4G网络通信技术带来的商业变革

2.3.2 大数据的发展及带来的商业价值

（1）大数据的定义和发展现状

（2）大数据发展带来的商业价值

2.3.3 LBS技术的发展及其带来的商业价值

2.3.4 手机二维码技术的发展及其带来的商业价值

 



第3章：企业电影营销服务现状

3.1 电影营销服务价值分析

3.1.1 电影营销服务的优势

3.1.2 电影营销服务是未来营销趋势

3.2 电影营销服务发展势头及趋势 

3.2.1 电影营销服务发展势头分析

3.2.2 电影营销服务发展趋势分析

3.3 世界品牌电影营销服务发展状况及启示

3.3.1 世界品牌电影营销服务接受度分析

3.3.2 各行业的品牌电影营销服务数量分布

3.3.3 世界品牌电影营销服务的类型特点

3.3.4 世界品牌电影营销服务的平台设备分布

3.3.5 世界品牌电影营销服务的生存周期

3.3.6 世界品牌电影营销服务用户认可程度

3.3.7 世界品牌电影营销服务应用的启示

3.4 我国企业电影营销服务开发现状与营销效果

3.4.1 企业电影营销服务开发数量分析

3.4.2 不同行业电影营销服务开发比例

3.4.3 电影营销服务规划期数分析

3.4.4 电影营销服务效果分析

3.4.5电影营销服务用户属性分析

3.4.6 电影营销服务用户行为分析

（1）创意与设计篇

 

第4章：企业电影营销服务模式定位与实施路径

4.1 企业电影营销服务如何正确定位

4.1.1 电影营销服务功能定位

4.1.2 电影营销服务体系定位

4.1.3 电影营销服务如何正确定位

4.1.4 企业电影营销服务如何打造好的品质

4.2 企业电影营销服务功能定位模式分析

4.2.1 销售/服务移动化模式分析



4.2.2 产品的移动化拓展模式分析

4.2.3 品牌沟通移动化模式分析

4.2.4 客户管理移动化模式分析

4.2.5 内部品牌建设移动化模式分析

4.2.6 产品组合移动化模式分析

4.3 企业电影营销服务互动创意模式分析

4.3.1 企业电影营销服务互动营销创意模型的构建

4.3.2 企业电影营销服务互动营销的创意模式分析

4.3.3 企业电影营销服务创意营销传播的多层次性与整合性

4.4 电影营销服务的创意模式路径及案例展示

4.4.1 创新互动转化需求

4.4.2 奇思妙想创新体验

4.4.3 体验时尚潮流文化

4.4.4 关注用户观影习惯

4.4.5 个性品牌极致体验

4.4.6新型贴近互动体验

4.4.7黏住年轻一代的心

4.4.8科学技术创意平台

 

第5章：企业电影营销服务开发与用户体验设计策略

5.1 关于电影营销服务开发成本与周期

5.1.1 电影营销服务开发一般流程

5.1.2 企业电影营销服务开发成本解析

5.1.3 企业电影营销服务开发周期分析

5.2 电影营销服务开发前需考虑的问题

5.2.1 开发目的与目标的确定

5.2.2 开发方式的选择问题

5.2.3 开发平台的确定问题

5.2.4 后台系统的融合问题

5.3 电影营销服务使用终端特点及其设计要点

5.3.1 浏览时间碎片化特点及设计要点

5.3.2 触屏移动特点及设计要点



5.3.3 屏幕受限特点及设计要点

5.3.4 输入受限特点及设计要点

5.3.5 耗费流量特点及设计要点

5.4 企业电影营销服务的独特性及设计要点

5.4.1 电影营销服务设计的解构与重构

5.4.2 企业电影营销服务应具备的要素

5.4.3 企业电影营销服务的典型模块设置

5.4.4 企业品牌电影营销服务的设计要点

5.5 电影营销服务平台比较及首发平台选择

5.5.1 手机平台市场格局

5.5.2 电影营销服务首发平台选择

5.6 电影营销服务用户体验设计技巧

5.6.1 电影营销服务十大设计技巧

5.6.2 电影营销服务用户体验设计

 

第6章：企业电影营销服务推广成本及推广方案

6.1 电影营销服务推广成本及整合方案

6.1.1 电影营销服务所属行业用户获取成本分析

6.1.2 用户电影营销服务获取渠道碎片化

6.1.3 碎片化下的电影营销服务所属行业整合推广方案

6.2 电影营销服务不同推广阶段的推广方案

6.2.1 第.一阶段：种子用户推广期

6.2.2 第二阶段：增长式用户推广期

6.2.3 第三阶段：爆发式用户推广期

6.3 电影营销服务推广过程中的主要误区

 

第7章：企业电影营销服务主要推广渠道及推广策略

7.1 电影营销服务线下渠道推广策略

7.1.1 线下渠道大环境概述

7.1.2 线下渠道利益诉求与合作策略

7.1.3 其它线下推广方式

7.2 电影营销服务应用商店推广策略



7.2.1 电影营销服务应用商店分类及格局

7.2.2 三类应用商店电影营销服务推广比较

7.2.3 电影营销服务应用商店推广方法与技巧

7.2.4 重点应用商店搜索排名规则及电影营销服务推广建议

7.3 电影营销服务社会化渠道推广策略

整合营销不仅包括消费者，而且还把从业人员、投资者、社区、大众媒体、政府、同行业者

等作为利益关系人，充分利用各种资源，运用整合的手段放大资源利益。

随着电影营销市场热度持续上升，行业内公司层出不穷，行业主流的各类营销公司约有30家

，企业竞争较为激烈。影视娱乐营销行业第.一梯队公司     

公司   

成立时间   

注册资本（万元）   

影视营销代表作品       

自在传媒   

2011年   

3301   

《前任3》、《星际特工》、《夏洛特烦恼》、《湄公河行动》、《寻龙诀》、《煎饼侠》等

      

光合映画   

2010年   

464   

《厨子戏子痞子》、《亲密敌人》、《痞子英雄》、《敢死队2》、《兰陵王》、《心术》等

      

影行天下   

2009年   

300   

电影《地心历险记2》、《王者之剑》、《诸神之战2》、《钢铁侠3》、《私人订制》、《环

太平洋》等；电视剧《夏家三千金》、《悬崖》等       

比格魔威   

2011年   

100   

《寒战》、《大追捕》、《碟中谍4》、《雨果》、《车手》、《艺术家》、《查无此人》等



  数据来源：公开资料整理
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