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二、说明、目录、图表目录

      健身机常以训练功能多少来分为单功能和综合型多功能两大类，常用的有划船器、健美车

、健步机、跑步机、美腰机等。  

      中国健身机行业的发展始于20世纪80年代末，随着中国加入WTO和北京申奥的成功，为健

身机行业的发展提供了有利条件和发展机遇，健身队伍的不断扩大为健身机生产商带来浓厚

商机。

       中国健身机行业在迅速发展的同时，一些问题也日益显露出来。特别是在国际市场缺乏知

名品牌，产品附加值较低，同时，与国际先进水平相比，中国不少生产企业还处在仿制生产

阶段，产品研发和技术创新能力不足。在消费领域，与欧美等发达国家相比，健身机产品在

家庭的普及率及用于健身运动的人均消费还很低。

       因此，中国健身机工业企业必须抓住新的发展形势，加大科技创新，努力提高产品质量，

加强自主研发能力，有关部门应尽快制订出健身机统一的技术安全标准，加强售后服务。只

有这样才能在新形势下立于不败之地。

      序列   公司名称   基本情况介绍       1   英派斯Impulse    青岛英派斯健康科技股份有限公司，

健身器材-健身会所十大品牌，创建于1991年，国民健康解决方案的提供者和服务商，以专业

开发、生产各种室内、外健身器材称誉于世的高新技术企业。青岛英派斯创建于1991年，经

过20多年的发展，率先构筑了从健身器材的设计研发、生产销售，到经营连锁健身俱乐部、

提供健身培训和健康管理服务的全产业链模式。公司下辖多家子、分公司，销售网点和连锁

健身俱乐部遍布全国，公司已成为国内最具规模的健康产业集团。       2   舒华    舒华股份有限

公司，创建于1996年，是一家集产品研发、生产制造、营销推广、品牌运作为一体的规模化

、多元化生产型企业集团。产品包括家用健身器材、商用健身器材、室外健身设施、按摩器

材、商业空间道具等产品，是行业内产业链最为完整的企业之一。公司目前拥有现代化生产

基地，公司总部占地65亩，建筑面积60000平方米；台商分公司占地280亩，现有建筑面

积110000平方米，另有在建办公楼、宿舍、厂房88000平方米，合计198000平方米；河南商丘

公司占地376亩，拟建厂房125000平方米，办公楼、宿舍等综合配套25000平方米。       3   好家

庭GoodFamily    深圳市好家庭实业有限公司创建于1994年，拥有多个自有品牌，拥有体育健身

器材和体育用品的研发、设计、制造、经销等实力，一直秉承&quot;传播健康理念，倡导健

康生活方式,最大程度满足民众对健康生活的需求&quot;的企业宗旨，以核心自主知识产权、

现代物流、个性服务为基础运营模式，依托全国市场网络，全面服务于中国健身器材市场。   

   4   万年青WNQ    万年青（上海）运动器材有限公司，健身器材十大品牌，跑步机十大品牌

，中国体育用品联合会健身器材分会副会长单位，国内运动器材的领先者之一。万年青秉



承&ldquo;创世界名牌、做健身器材中的F1&rdquo;的经营理念。拥有一支技术力量雄厚的产品

研发队伍和团结严谨的市场营销团队。并按最新标准的要求通过了ISO9001:2008国际质量管理

体系认证、ISO14001:2004环境管理体系认证、OHSAS18001:2007职业健康安全管理体系认证 

，同时主要产品均通过CE及GS认证，并严格执行国家新制定的GB17498-2008系列标准。公司

当选为中国体育用品联合会健身器材分会副会长单位，同时成为美国&ldquo;IHRSA&rdquo;首

期会员及中国企业家联合会会员单位。       5   乔山Johnson    乔山健康科技（上海）有限公司，

健身器材十大品牌，始于1975年台湾，其跑步机性价比尤为高，从事专业设计、制造及行销

健身器材的跨国集团公司。乔山健康科技集团是一家从事专业设计、制造及行销健身器材的

跨国集团公司。公司成立于1975年，总公司设立于中国台湾，目前在世界18个国家及地区设

立了行销子公司(美国、 英国、德国、法国、意大利、西班牙、中国、日本、泰国、马来西亚

、台湾等)，拥有台湾与上海两个生产基地。       6   澳瑞特ORIENT    澳瑞特健身器，中国名牌

产品、国家免检产品、国内同行业身价最高的品牌，产品遍及京、沪、穗、汉、沈等众多城

市大街小巷和数以万计的家庭。澳瑞特不仅让&ldquo;长治造&rdquo;遍布了神州大地，而且出

口美国、欧洲、澳大利亚、中东、东南亚等20多个国家和地区，成为长治市一张铮亮

的&ldquo;城市名片&rdquo;。       7   汇祥    山东汇祥健身器材有限公司，跑步机十大品牌，健

身器材十大品牌，山东名牌，山东省著名商标，高新技术企业,科技创新优秀企业，中国文教

体育用品协会副理事长单位，山东省健身器材行业知名企业。汇祥以&ldquo;致力于为大众缔

造快乐健康&rdquo;为企业运营使命，以&ldquo;专业创新、卓越品质、诚信服务、合作共

赢&rdquo;为核心价值观，结合国际健康产业发展趋势，针对社会健身机构多层次需求，全力

开发中高档次系列健身产品，为中国全民健康工程努力奉献高品质产品和专业服务。       8   康

乐佳    厦门康乐佳运动器材有限公司，十大踏步机品牌，福建省著名商标，福建名牌产品，

厦门市著名商标，健身运动器材行业颇具影响力的专业生产商，高新技术企业。厦门康乐佳

运动器材有限公司是一家致力于推进运动器材创新，打造中国国际健身运动品牌的专业厂家

。目前， 公司生产、销售十大系列三百多个品种，主要有：健身车、踏步机、举重床、按摩

机、划船器、太空漫步机、仰卧板、跑步机、综合型健身器材等系列。       9   英吉多    山东英

吉多健康产业有限公司，健身器材十大品牌，高新技术企业，山东省著名商标，山东省名牌

产品，中国轻工业体育用品行业优秀企业，山东省重点培育和发展的国际知名品牌，中国文

教体育用品协会第七届理事会副理事长。山东英吉多健康产业有限公司成立于1995年，

是&ldquo;国家高新技术企业&rdquo;、&ldquo;中国轻工业体育用品行业优秀企业&rdquo;， 中

国体育用品联合会常务理事单位和中国文教体育用品协会副理事长单位。英吉多是一家注重

科技研发与产品质量的创新型企业。在设计生产过程中严格遵循人体工程学原理，采用PDM

集成软件设计开发，以自动激光切割机等专业设备精确加工。所设计和生产的各类高端室内



外健身器材、康复器材、休闲器材等畅销全球三十多个国家和地区。       10   铁人IRONMAN   

南通铁人运动用品有限公司，健身器材十大品牌，江苏省名牌产品，江苏省著名商标，江苏

省出口名牌，中国体育用品联合会理事单位，中国文教体育用品协会常务理事单位，国家行

业标准起草单位。   

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2023年中国健身机行业市场分析与发展趋势预测报告》共

十二章。首先介绍了健身机相关概念及发展环境，接着分析了中国健身机规模及消费需求，

然后对中国健身机市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国健身机面临的机遇及发展

前景。您若想对中国健身机有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重

要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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