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一、腾讯o2o发展历程分析

二、腾讯o2o战略布局分析

三、腾讯o2o入口策略分析

四、腾讯o2o工具策略分析

五、腾讯o2o平台策略分析

六、腾讯o2o投资协同策略分析



七、腾讯o2o模式发展优劣势分析

八、腾讯o2o产品案例分析&mdash;&mdash;微生活会员卡

 

第八章 中国o2o模式发展机遇与应用趋势预测（ZYPX）

第一节 中国o2o模式行业颠覆趋势预测

一、传统行业o2o模式应用趋势预测

二、互联网行业o2o模式应用趋势预测

第二节 中国o2o模式发展机会与爆发力预测

一、影响o2o加速发展拐点的四大因素

1、移动互联网智能终端渗透率预测

2、我国政府信息消费政策的引导

3、电子支付手段的发展趋势所致

4、互联网厂商的积极推动作用

二、中国o2o模式发展机会与爆发力预测
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