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二、说明、目录、图表目录

       我国GB2760-2011 《食品添加剂使用标准》批准使用超过2 600 种，其中食用香料1 868 种，

营养强化剂200 多种，加工助剂（含酶制剂）163 种，胶姆糖基础剂55 种，其他345 种。据了

解，新的《食品安全国家标准食品添加剂使用标准》（GB 2760 -2014） 于2015 年5 月24 日正

式实施。GB2760&mdash;2014 与GB2760&mdash;2011 相比，主要变化有：增加了原卫生部及卫

计委近年来发布的食品添加剂相关公告中对食品添加剂的规定；将食品营养强化剂和胶基糖

果中基础剂物质及其配料名单调整由其他相关标准进行规定；对部分食品添加剂品种及使用

规定进行了调整；修改了食品工业用加工助剂品种及使用规定；还对香精香料的品种和使用

规定进行了调整。

       全球食品添加剂产业每年以4%~6%的高速增长， 我国食品添加剂也保持了快速发展的势

头。

       2016年我国食品添加剂行业总产量约为1110万吨。据统计，我国食品添加剂生产企业约1

500家，规模以上企业800多家，销售额超过30 亿元人民币的企业约20 家， 国内外上市企业

有10 家左右；全行业从业人员约50 万人。近年来国家对食品添加剂监管越来越严， 虽然消费

总量受到一些影响，但对于那些有技术、有品牌、有市场的正规企业销售额反而有增长。市

场上一些产品的混乱状况有了很大改观，企业的生产经营也越来越规范。客观上限制了假冒

伪劣产品和不规范小企业的生产，从而净化了市场环境，规范、促进了食品添加剂行业的发

展。     2010-2016年我国食品添加剂行业产量走势图          资料来源：智研数据研究中心整理

 

       智研数据研究中心发布的《2019-2025年中国互联网+食品添加剂市场深度研究与发展前景

报告》共十二章。首先介绍了中国食品添加剂行业市场发展环境、中国食品添加剂整体运行

态势等，接着分析了中国食品添加剂行业市场运行的现状，然后介绍了中国食品添加剂市场

竞争格局。随后，报告对中国食品添加剂做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国食品

添加剂行业发展趋势与投资预测。您若想对食品添加剂产业有个系统的了解或者想投资食品

添加剂行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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第十一章 2019-2025年食品添加剂行业投资价值评估分析

第 一节 食品添加剂行业投资特性分析

一、食品添加剂行业进入壁垒分析

二、食品添加剂行业盈利因素分析

三、食品添加剂行业盈利模式分析

第二节 2019-2025年食品添加剂行业发展的影响因素

一、有利因素

1、产业政策支持

2、下游市场需求大

二、不利因素

1、研发水平不够

2、创新不足

第三节 2019-2025年食品添加剂行业投资价值评估分析

一、行业投资效益分析

二、产业发展的空白点分析

三、投资回报率比较高的投资方向

第四节 食品添加剂行业投资机会

一、产业链投资机会

二、细分领域投资机会

三、重点区域投资机会

第六节 食品添加剂行业风险预测与防范

一、宏观政策风险与防范

二、市场竞争风险与防范

三、结构风险与防范

四、关联产业风险与防范

五、其他风险与防范

 

第十二章ZYLZG 食品添加剂行业投资发展战略及建议

第 一节 食品添加剂行业发展战略研究

一、战略综合规划

二、技术开发战略

三、业务组合战略



四、区域战略规划

五、产业战略规划

六、营销品牌战略

七、竞争战略规划

第二节 对我国食品添加剂品牌的战略思考

一、食品添加剂品牌的重要性

二、食品添加剂实施品牌战略的意义

三、食品添加剂企业品牌的现状分析

四、我国食品添加剂企业的品牌战略

五、食品添加剂品牌战略管理的策略

第三节 食品添加剂经营策略分析

一、食品添加剂市场细分策略

二、食品添加剂市场创新策略

三、品牌定位与品类规划

四、食品添加剂新产品差异化战略

第四节 我国食品添加剂行业销售渠道模式分析

第五节 ZYLZG研究结论及发展建议

一、食品添加剂行业研究结论及建议

二、食品添加剂行业发展建议

1、行业发展策略建议

2、行业投资方向建议

3、行业投资方式建议
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