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一、报告报价
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略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       目前，国内石膏砌块成型机组的主要生产厂家有：泰安西格机电科技有限公司，北京力博

特尔科技有限公司，武汉老三届新型建材有限公司，杭州仁和建材技术开发有限公司等。这

些厂家成型机组的单机生产能力都可达到15 万m2 以上，符合国家政策的规模要求。近年来我

国石膏砌块行业已开始得到快速发展，2013年我国约有1百多家厂家在生产各种类型的石膏砌

块。比较具有代表性的厂家有：北玛建筑装饰材料有限公司，北京国华杰地动力技术服务有

限公司，北京力博特尔科技有限公司在山东莱芜的石膏空心砌块生产线等。       2013 年，我国

工业副产石膏产生量1.84 亿吨，其中磷石膏7000万吨，脱硫石膏7550 万吨，其他工业副产石

膏3808 万吨。工业副产石膏年综合利用量8830 万吨，综合利用率达到48.1%。2013年我国石膏

砌块产量约618万㎡，行业生产企业达到几百家，主要分布在山东、北京、四川、江苏等几个

省市。近几年我国石膏砌块行业产量情况如下图所示：2007-2013年我国石膏砌块行业产量情

况资料来源：智研数据研究中心整理       智研数据研究中心发布的《2015-2020年中国石膏砌块

市场竞争策略分析及投资风险研究报告》依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道

发布的权威数据，以及中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、

从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握

行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的

重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

       智研数据研究中心（www.abaogao.com）提供各行业研究报告,投资前景咨询报告，市场分

析，行业调研报告,市场评估，行业资讯，投资情报的综合门户网站。 报告目录：第一章 2014
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