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二、说明、目录、图表目录

       维生素K2是一种脂溶性维生素，具有叶绿醌生物活性的萘醌基团的衍生物，是人体中不可

缺少的重要维生素之一。  

      维生素K2产品的使用最早是日本，其纳豆菌中富含维生素K2，在每100克纳豆中含有870ug 

维生素K2，是其他食品的数百倍，儿童处于成长期，需要大量补充身体所需，骨质是由维生

素K2和优质蛋白质先形成骨元蛋白，再与钙生成骨质，蓄积骨中，增加骨密度这三大要素缺

一不可。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国维生素K2终端产品市场深度调查与市场需求预

测报告》依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本

行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研

究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格

局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的

参考价值！

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。

 

报告目录：

第一章 维生素K2终端产品行业基本概述 24

第一节 行业定义、地位及作用 24

一、维生素K2终端产品行业研究背景 24

二、维生素K2终端产品行业研究方法及依据 26

三、维生素K2终端产品行业研究基本前景概况 26

四、行业定义和范围 26

五、行业在国民经济中的地位与作用 27

第二节 行业性质及特点 30

一、行业性质 30

二、行业特点 32

第三节 2016年中国维生素K2终端产品行业经济指标分析 33

一、赢利性 33

二、成长速度 33



三、附加值的提升空间 34

四、进入壁垒／退出机制 34

五、风险性 35

六、行业周期 35

七、竞争激烈程度指标 38

 

第二章 2016年中国维生素K2终端产品行业宏观环境分析 39

第一节 2016年中国经济环境分析 39

一、国民经济运行情况GDP 39

二、消费价格指数CPI、PPI 41

三、全国居民收入情况 45

四、恩格尔系数 47

五、工业发展形势 47

六、固定资产投资情况 49

七、财政收支状况 52

八、中国汇率调整 56

九、货币供应量 58

十、中国外汇储备 60

十一、存贷款基准利率调整情况 61

十二、存款准备金率调整情况 63

十三、社会消费品零售总额 65

十四、对外贸易&amp;进出口 67

十五、城镇人员从业状况 69

十六、宏观经济环境对行业下游的影响分析 70

第二节 维生素K2终端产品产业政策环境变化及影响分析 81

第三节 维生素K2终端产品产业社会环境变化及影响分析 89

 

第三章 2016年中国维生素K2终端产品行业运行态势分析 89

第一节 2014-2016年维生素K2终端产品行业市场运行状况分析 89

第二节 2016年中国维生素K2终端产品行业市场热点分析 91

第三节 2016年中国维生素K2终端产品行业市场存在的问题分析 92

第四节 2016-2022年中国维生素K2终端产品行业发展面临的新挑战分析 92



 

第四章 2014-2016年中国维生素K2终端产品所属行业监测数据分析 94

第一节 2014-2016年中国维生素K2终端产品行业规模分析 94

一、企业数量增长分析 94

二、从业人数增长分析 94

三、资产规模增长分析 95

第二节 2016年中国维生素K2终端产品行业结构分析 96

一、企业数量结构分析 96

(一)不同企业规模分析 96

(二)不同所有制形式分析 96

二、销售收入结构分析 97

(一)不同企业规模分析 97

(二)不同所有制形式分析 98

第三节 2014-2016年中国维生素K2终端产品行业产值分析 98

一、产成品增长分析 98

二、工业销售产值分析 99

三、出口交货值分析 100

第四节 2014-2016年中国维生素K2终端产品行业成本费用分析 102

一、销售成本统计 102

二、费用统计 103

第五节 2014-2016年中国维生素K2终端产品行业盈利能力分析 104

一、主要盈利指标分析 104

二、主要盈利能力指标分析 105

 

第五章 中国维生素K2终端产品国内市场综述 107

第一节 中国维生素K2终端产品产品产量分析及预测 107

一、维生素K2终端产品产业总体产能规模 107

二、维生素K2终端产品生产区域分布 108

三、2014-2016年产量 109

四、2014-2016年消费情况 110

第二节 中国维生素K2终端产品市场需求分析及预测 110

一、中国维生素K2终端产品需求特点 110



二、主要地域分布 111

第三节 2016-2022年中国维生素K2终端产品供需平衡预测 112

第四节 中国维生素K2终端产品价格趋势分析 112

一、中国维生素K2终端产品2014-2016年3月价格趋势 112

二、中国维生素K2终端产品当前市场价格及分析 113

三、影响维生素K2终端产品价格因素分析 113

四、2016-2022年中国维生素K2终端产品价格走势预测 114

 

第六章 2014-2016年中国维生素K2终端产品行业重点区域分析及前景 117

第一节 华北地区 117

一、华北地区维生素K2终端产品产销情况 117

二、华北地区维生素K2终端产品行业发展动态 117

三、华北地区维生素K2终端产品行业发展前景 118

第二节 华东地区 118

一、华东地区维生素K2终端产品产销情况 118

二、华东地区维生素K2终端产品行业发展动态 119

三、华东地区维生素K2终端产品行业发展前景 119

第三节 东北地区 120

一、东北地区维生素K2终端产品产销情况 120

二、东北地区维生素K2终端产品行业发展动态 120

三、东北地区维生素K2终端产品行业发展前景 121

第四节 华中地区 121

一、华中地区维生素K2终端产品产销情况 121

二、华中地区维生素K2终端产品行业发展动态 122

三、华中地区维生素K2终端产品行业发展前景 122

第五节 华南地区 123

一、华南地区维生素K2终端产品产销情况 123

二、华南地区维生素K2终端产品行业发展动态 123

三、华南地区维生素K2终端产品行业发展前景 123

第六节 西南地区 124

一、西南地区维生素K2终端产品产销情况 124

二、西南地区维生素K2终端产品行业发展动态 125



三、西南地区维生素K2终端产品行业发展前景 125

第七节 西北地区 125

一、西北地区维生素K2终端产品产销情况 125

二、西北地区维生素K2终端产品行业发展动态 126

三、西北地区维生素K2终端产品行业发展前景 126

 

第七章 维生素K2终端产品重点企业分析 128

第一节 金颖生物科技有限公司 128

一、公司简介 128

二、公司经营情况分析 128

三、公司竞争优势分析 134

第二节 广东固升医药科技有限公司 135

一、公司简介 135

二、公司经营情况分析 135

三、公司竞争优势分析 141

第三节 上海利新生物科技有限公司 143

一、公司简介 143

二、公司经营情况分析 143

三、公司竞争优势分析 149

第四节 上海常茂生物化学工程有限公司 150

一、公司简介 150

二、公司经营情况分析 150

三、公司竞争优势分析 156

第五节 和黄健宝保健品有限公司 157

一、公司简介 157

二、公司经营情况分析 157

三、公司竞争优势分析 163

第六节 广东仙乐制药有限公司 164

一、公司简介 164

二、公司经营情况分析 165

三、公司竞争优势分析 170

第七节 上海西宝生物科技有限公司 173



一、公司简介 173

二、公司经营情况分析 174

三、公司竞争优势分析 179

第八节 北京纳百恩食品有限公司 181

一、公司简介 181

二、公司经营情况分析 181

三、公司竞争优势分析 187

 

第八章 中国维生素K2终端产品行业市场竞争分析 190

第一节 行业竞争环境分析 190

一、现有企业间竞争 190

二、潜在进入者分析 190

三、替代品威胁分析 191

四、供应商议价能力 191

五、客户议价能力 192

第二节 市场竞争策略分析 193

一、产品策略 193

二、价格策略 193

三、渠道策略 193

四、推广策略 194

第三节 维生素K2终端产品行业市场竞争趋势分析 194

一、维生素K2终端产品行业竞争格局分析 194

二、维生素K2终端产品典型企业竞争策略分析 195

三、维生素K2终端产品行业竞争趋势分析 195

第四节 行业SWOT模型分析 198

一、优势分析 198

二、劣势分析 199

三、机会分析 199

四、风险分析 200

 

第九章 中国维生素K2终端产品产业国际竞争力分析 201

第一节 中国维生素K2终端产品产业上下游环境分析 201



第二节 中国维生素K2终端产品产业环节分析 201

第三节 中国维生素K2终端产品企业盈利模型研究分析 202

一、核心竞争力 202

二、战略思想 203

三、盈利模型 203

第四节 维生素K2终端产品企业世界竞争力比较优势 204

一、生产要素 204

二、需求条件 205

三、配套与相关产业 206

四、企业战略、结构与竞争状态 207

五、政府推动作用 207

第五节 中国维生素K2终端产品企业竞争策略研究 208

一、供应链一体化战略 208

二、业务延伸及扩张策略 209

三、品牌管理策略 210

四、多元化经营策略 211

 

第十章 2016-2022年中国维生素K2终端产品行业发展趋势展望分析 213

第一节 2016-2022年中国维生素K2终端产品行业发展前景展望 213

一、维生素K2终端产品行业市场蕴藏的商机探讨 213

二、&ldquo;十三五&rdquo;规划对维生素K2终端产品行业影响研究 214

第二节 2016-2022年中国维生素K2终端产品行业发展趋势分析 215

第三节 2016-2022年中国维生素K2终端产品行业运行状况预测 219

一、中国维生素K2终端产品行业工业总产值预测 219

二、中国维生素K2终端产品行业销售收入预测 220

三、中国维生素K2终端产品行业利润总额预测 222

四、中国维生素K2终端产品行业总资产预测 223

 

第十一章 2016-2022年中国维生素K2终端产品行业投资风险分析及建议 225

第一节2016-2022年中国维生素K2终端产品行业投资风险分析 225

一、宏观风险 225

二、微观风险 225



三、其他风险 226

第二节2016-2022年中国维生素K2终端产品行业投资风险的防范和对策 227

一、风险规避 227

二、风险控制 227

三、风险转移 228

四、风险保留 229

第三节 2016-2022年中国维生素K2终端产品行业投资策略分析 229

一、把握国家投资的契机 229

二、竞争性战略联盟的实施 230

三、市场重点客户战略实施 231

 

图表目录：

图表 1 我国维生素K2终端产品行业所处生命周期示意图 35

图表 2 行业生命周期、战略及其特征 37

图表 3 2010-2016年国内生产总值季度累计同比增长率（%） 39

图表 4 2016年居民消费价格主要数据 41

图表 5 2010-2016年居民消费价格指数（上年同月=100） 43

图表 6 2011-2015全国居民人均可支配收入 46

图表 7 2016年全国居民人均消费支出及构成 46

图表 8 2010-2016年工业增加值月度同比增长率（%） 47

图表 9 2010-2016年固定资产投资完成额月度累计同比增长率（%） 49

图表 10 2010-2016年货币供应量月度同比增长率（%） 58

图表 11 2011-2016年末国家外汇储备 60

图表 12 2016年中国人民银行最新存款、贷款、公积金基准利率表 62

图表 13 2016年最新银行存贷款基准利率表 62

图表 14 2010-2016年社会消费品零售总额月度同比增长率（%） 65

图表 15 2010-2016年出口总额月度同比增长率与进口总额月度同比增长率（%） 67

图表 16 2011-2016年城镇新增就业人数 69

图表 17 2011-2016年全员劳动生产率 70

图表 18 2014-2016年我国维生素K2终端产品行业规模企业个数 94

图表 19 2014-2016年我国维生素K2终端产品行业从业人员 94

图表 20 2014-2016年我国维生素K2终端产品行业资产合计及增长情况 95



图表 21 2014-2016年我国维生素K2终端产品行业资产合计及增长对比 95

图表 22 2014-2016年我国维生素K2终端产品行业不同规模企业数量分布图 96

图表 23 2014-2016年我国维生素K2终端产品行业不同所有制企业数量分布图 96

图表 24 2014-2016年我国维生素K2终端产品行业不同规模企业销售收入分布图 97

图表 25 2014-2016年我国维生素K2终端产品行业不同所有制企业销售收入分布图 98

图表 26 2014-2016年我国维生素K2终端产品行业产成品及增长情况 99

图表 27 2014-2016年我国维生素K2终端产品行业产成品及增长对比 99

图表 28 2014-2016年我国维生素K2终端产品行业工业销售产值及增长情况 100

图表 29 2014-2016年我国维生素K2终端产品行业工业销售产值及增长对比 100

图表 30 2014-2016年我国维生素K2终端产品行业出口交货值及增长情况 101

图表 31 2014-2016年我国维生素K2终端产品行业出口交货值及增长对比 101

图表 32 2014-2016年我国维生素K2终端产品行业主营业务成本及增长情况 102

图表 33 2014-2016年我国维生素K2终端产品行业主营业务成本及增长对比 102

图表 34 2014-2016年我国维生素K2终端产品行业营业费用及增长情况 103

图表 35 2014-2016年我国维生素K2终端产品行业营业费用及增长对比 103

图表 36 2014-2016年我国维生素K2终端产品行业利润总额及增长情况 104

图表 37 2014-2016年我国维生素K2终端产品行业利润总额及增长对比 105

图表 38 2014-2016年我国维生素K2终端产品行业销售收入及增长情况 105

图表 39 2014-2016年我国维生素K2终端产品行业销售收入及增长对比 106

图表 40 2014-2016年我国维生素K2终端产品行业资产合计及增长情况 107

图表 41 2014-2016年我国维生素K2终端产品行业资产合计及增长对比 107

图表 42 2014-2016年我国维生素K2终端产品行业不同地区资产合计占比 108

图表 43 2014-2016年我国维生素K2终端产品行业工业总产值及增长情况 109

图表 44 2014-2016年我国维生素K2终端产品行业工业总产值及增长对比 109

图表 45 2014-2016年我国维生素K2终端产品行业销售收入及增长情况 110

图表 46 2014-2016年我国维生素K2终端产品行业销售收入及增长对比 110

图表 47 2014-2016年我国维生素K2终端产品行业不同地区销售收入占比 111

图表 48 2014-2016年国内维生素K2终端产品平均价格走势 112

更多图表见正文......

 

  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/baojianpin/D04382ZACV.html

http://www.abaogao.com/b/baojianpin/D04382ZACV.html

