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二、说明、目录、图表目录

      预付卡，是指以营利为目的发行的、在发行机构之外或发行机构购买商品或服务的预付价

值，包括采取磁条、芯片等技术以卡片、密码等形式发行的预付卡。  

      商业预付卡以预付和非金融主体发行为典型特征，按发卡人不同可划分为两类：一类是专

营发卡机构发行，可跨地区、跨行业、跨法人使用的多用途预付卡；另一类就是商业企业发

行，只在本企业或同一品牌连锁商业企业购买商品、服务的单用途预付卡。 

      2014年5月底，针对公款消费和收卡受贿等问题，央行、监察部等七部委联合制定了《关于

规范商业预付卡管理的意见》，《意见》要求，购买记名商业预付卡和一次性购买1万元（含

）以上不记名商业预付卡的单位或个人，由发卡人进行实名登记。中国人民银行和商务部等

部门发布的&ldquo;商业预付卡新规&rdquo;将在11月1日正式实施，预付卡的购买限制将进一

步收紧。 

      中国人民银行此前发布的《支付机构预付卡业务管理办法》于2012年11月1日起正式实施。

中国支付清算协会有关负责人31日表示，预付卡按发行主体分为多用途预付卡和单用途预付

卡，两者在使用范围、监管主体等方面均不一样，提醒消费者正确区分两种预付卡的不同业

务类型。 

      目前预付卡支持在线购物，如：赢点生活卡、商盟统统付、新华一城卡、富友消费卡、智

惠支付、江西缴费通、中欣银宝通、中钢银通、万隆卡、骏卡、中经汇通卡、商联通EBC卡

、金诚通卡、海航易卡、瑞得卡、锦江E卡、奥斯卡、普天银通卡等。 

      多用途预付卡相对于单用途预付卡，用途广泛、使用便利。能够跨地区、跨法人、跨行业

使用，又可以最大限度地满足消费者最大的个性化需求，惠及日常生活衣食住行方方面面。

如可以在大型百货商场以及超市、餐饮、健身、体检、医疗、美容等众多签约商户消费，持

卡人可在所有合作商户刷卡消费，并同等享受不同程度的优惠及会员服务，拓展了消费渠道

，充分满足了持卡人的多样化消费需求。同时多用途预付卡方便办理，可减少现金的携带量

，购物后可显示余额，无需找零，方便安全。 

      智研数据研究中心发布的《2015-2020年中国预付卡行业深度研究与投资潜力分析报告》共

十一章。介绍了预付卡行业相关概述、中国预付卡产业运行环境、分析了中国预付卡行业的

现状、中国预付卡行业竞争格局、对中国预付卡行业做了重点企业经营状况分析及中国预付

卡产业发展前景与投资预测。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市



场调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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