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二、说明、目录、图表目录

       家具是人们的必需消费品，这个前提条件为行业定义了一个很大的市场。家具行业也是历

史非常悠久的行业，它伴随着人们的衣食住行基本需要，并随着人们生活水平的提高而不断

发展。近年来，中国家具行业呈现出崭新的活力和面貌。作为全球家具生产中心，早在2006

年中国家具产业产值已跃居世界第一位，全球家具贸易总量的五分之一由中国完成。中国在

世界家具产业和贸易领域的作用日趋重要，中国日益成为全球家具的制造中心。  

      近年来，我国经济持续快速发展，人民生活水平逐渐提高，家具制造行业得到较快发展，

行业内企业收入规模增长迅速：2000年我国规模以上家具制造企业收入为327.50亿元，占GDP

的比重为0.33%；至2014年已达到7,187.35亿元，占当年GDP比重为1.13%。2000年~2014年，我

国规模以上家具制造业企业收入复合增长率为24.68%，增长速度较快。

      未来随着我国城镇化水平的不断提高、国民消费能力的提升、对生活品质追求的提升、主

要消费群体消费观念的转变以及对健康环保的关注等，我国家具消费水平有望进一步提升。

      《2016-2022年中国家具市场调查与行业发展趋势报告》由智研数据研究中心公司领衔撰写

，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家

经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据中心提供的最

新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计

资料。

      报告揭示了家具行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国家具做了重点企业经营状况分

析，并分析了中国家具行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层

做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据。
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