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一、企业概况
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四、市场竞争优势分析
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第二节 2013-2014年中国KTV市场消费者特点分析
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一、不同地区KTV消费者消费频率、偏好程度分析

二、不同年龄KTV消费者消费频率、偏好程度分析

三、不同收入层次KTV消费者偏好程度分析



第四节 2013-2014年影响中国KTV消费者消费行为的要素分析

一、价格
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一、消费者资源
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第八章 2013-2014年中国KTV版权费收取问题分析

第一节 2013-2014年世界主要地区KTV收费方式及标准分析

一、香港按歌曲的新旧程度收费

二、台湾四种收费方式，视各家KTV的实际情况决定

三、日本按KTV面积收费

第二节 2013-2014年中国大陆KTV版权费两种收取方式分析
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二、按歌曲点击次数计费：0.2元/首/次

第三节 2013-2014年中国版权费收取对KTV企业发展的影响分析

一、量税与价税公平性对比分析



二、企业把费用转嫁消费者的影响分析

三、KTV版权费收费主体、性质及程序情况

四、对不同收费标准下的版权费收取方式优缺点分析

（一）按包房面积收费

（二）按点击率收费
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（六）总结与建议

 

第九章 2013-2014年中国KTV设备行业发展概况分析

第一节 2013-2014年中国KTV点歌系统发展状况分析
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二、LED电视
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一、中国KTV发展的前景探索

二、彩铃DIY与KTV结合前景无限

三、信息化新技术成为发展驱动力

第二节 2015-2020年中国KTV行业趋势预测分析

一、KTV应用模式趋势分析

二、KTV娱乐方式创新趋势
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六、KTV业务结构改变趋势
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第四节 2015-2020年中国KTV行业盈利预测分析

第五节 2015-2020年中国量贩式KTV产业发展要点研究

一、点歌系统选择

二、加强音响设计

三、提高管理效率
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