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二、说明、目录、图表目录

        蛋糕起源于欧洲，近年来在中国发展迅速，在借鉴西方先进经验的基础上，逐渐形成了

种类、花色、形状各异的蛋糕模式。同时，我国的生活方式逐渐西化，大米和中式面制食品

的使用量逐渐降低，这使得蛋糕被我国广大消费者接受，其市场状况非常乐观，销售量呈逐

年上升的趋势。

       虽然在加工技术、成品质量、生产规模和花色品种等方面，与国外一些国家相比还有很大

差距。但近年我国蛋糕的加工，无论在加工工艺，还是生产品种方面都有了较大发展。蛋糕

在品种和消费数量上都有较大提高。

       目前，蛋糕主要的销售类型是生日蛋糕、婚姻蛋糕以及日常小吃，其中西式蛋糕越来越受

到年轻人的青睐。国内烘焙行业呈现出健康、快速、可持续发展的良好态势，企业规模扩大

，在食品原辅料涨价的严峻时期，仍然保持了规模效益的提高；企业产品质量、卫生、安全

状况得到重大改善；随着烘焙企业对技术交流、技术创新概念的深入实践，烘焙产品更加多

元化，同时所带来的效益用于企业扩大再生产的投资比例也大幅度提高，既促进企业发展，

又有力的推动了行业的发展。

       2013年我国蛋糕行业销售总量为34.9万吨，当中生日蛋糕销售占据绝大部分市场份额

，2014年年全国蛋糕销量约为39.8万吨，销量增幅为14.0%，2015年我国蛋糕消费量为44.5万吨

，需求同比增长11.8%。2010-2015年中国蛋糕销量走势图资料来源：智研数据研究中心整理

       智研数据研究中心发布的《2019-2025年中国蛋糕行业市场监测与投资战略咨询报告》依据

国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实地调

研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是

业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营

和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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第三章 中国糕点加工制造业运行新形势透析3.1  中国焙烤食品业运行总况3.1.1 近三年中国焙
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据统计：2014年我国蛋糕产量为41.0万吨，2015年国内蛋糕产量为45.8万吨，产量较上年同期
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随着国内经济的稳步增长，居民收入水平的提升，居民对蛋糕产品的需求呈稳步增长的态势



，2014年需求规模175亿元，2015年行业零售规模为195亿元。2010-2015年我国蛋糕行业市场规
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