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二、说明、目录、图表目录

      创意设计，是把再简单不过的东西或想法不断延伸给予的另一种表现方式，创意设计包括

工业设计、建筑设计、包装设计、平面设计、服装设计、个人创意特区等内容。设计除了具

备&quot;初级设计&quot;和&quot;次设计&quot;的因素外，还需要融入&quot;与众不同的设计

理念--创意&quot;。  
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