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局（1）机构基本情况（2）机构直属单位分析（3）机构气象服务介绍（4）机构气象服务实

力（5）机构运营情况分析（6）机构运营优劣势分析（7）机构最 新发展动向7.1.3 上海市气

象局（1）机构基本情况（2）机构直属单位分析（3）机构气象服务介绍（4）机构气象服务

实力（5）机构运营情况分析（6）机构运营优劣势分析（7）机构最 新发展动向7.1.4 浙江省

气象局（1）机构基本情况（2）机构直属单位分析（3）机构气象服务介绍（4）机构气象服

务实力（5）机构运营情况分析（6）机构运营优劣势分析（7）机构最 新发展动向7.1.5 广东

省气象局（1）机构基本情况（2）机构组织架构分析（3）机构直属单位分析（4）机构气象

服务介绍（5）机构气象服务实力（6）机构运营情况分析（7）机构运营优劣势分析（8）机

构最 新发展动向7.1.6 江苏省气象局（1）机构基本情况（2）机构直属单位分析（3）机构气

象服务介绍（4）机构气象服务实力（5）机构运营情况分析（6）机构运营优劣势分析（7）

机构最 新发展动向7.1.7 福建省气象局（1）机构基本情况（2）机构直属单位分析（3）机构



气象服务介绍（4）机构运营优劣势分析（5）机构最 新发展动向7.1.8 河北省气象局（1）机

构基本情况（2）机构直属单位分析（3）机构气象服务介绍（4）机构气象服务实力（5）机

构运营情况分析（6）机构运营优劣势分析（7）机构最 新发展动向7.1.9 湖北省气象局（1）

机构基本情况（2）机构直属单位分析（3）机构气象服务介绍（4）机构气象服务实力（5）

机构运营情况分析（6）机构运营优劣势分析（7）机构最 新发展动向7.1.10 湖南省气象局（1

）机构基本情况（2）机构直属单位分析（3）机构气象服务介绍（4）机构气象服务实力（5

）机构运营情况分析（6）机构运营优劣势分析（7）机构最 新发展动向7.1.11 辽宁省气象局

（1）机构基本情况（2）机构直属单位分析（3）机构气象服务介绍（4）机构气象服务实力

（5）机构运营情况分析（6）机构运营优劣势分析（7）机构最 新发展动向7.1.12 吉林省气象

局（1）机构基本情况（2）机构直属单位分析（3）机构气象服务介绍（4）机构气象服务实

力（5）机构运营情况分析（6）机构运营优劣势分析（7）机构最 新发展动向7.1.13 安徽省气

象局（1）机构基本情况（2）机构直属单位分析（3）机构气象服务介绍（4）机构气象服务

实力（5）机构运营情况分析（6）机构运营优劣势分析（7）机构最 新发展动向7.1.14 海南省

气象局（1）机构基本情况（2）机构直属单位分析（3）机构气象服务介绍（4）机构气象服

务实力（5）机构运营情况分析（6）机构运营优劣势分析（7）机构最 新发展动向7.1.15 山西

省气象局（1）机构基本情况（2）机构直属单位分析（3）机构气象服务介绍（4）机构气象

服务实力（5）机构运营情况分析（6）机构运营优劣势分析（7）机构最 新发展动向7.1.16 四

川省气象局（1）机构基本情况（2）机构直属单位分析（3）机构气象服务介绍（4）机构气

象服务实力（5）机构运营情况分析（6）机构运营优劣势分析（7）机构最 新发展动向7.1.17 

重庆市气象局（1）机构基本情况（2）机构直属单位分析（3）机构气象服务介绍（4）机构

气象服务实力（5）机构运营情况分析（6）机构运营优劣势分析（7）机构最 新发展动

向7.1.18 云南省气象局（1）机构基本情况（2）机构直属单位分析（3）机构气象服务介绍（4

）机构气象服务实力（5）机构运营情况分析（6）机构运营优劣势分析（7）机构最 新发展动

向7.1.19 陕西省气象局（1）机构基本情况（2）机构直属单位分析（3）机构气象服务介绍（4

）机构气象服务实力（5）机构运营情况分析（6）机构运营优劣势分析（7）机构最 新发展动

向7.1.20 江西省气象局（1）机构基本情况（2）机构直属单位分析（3）机构气象服务介绍（4

）机构气象服务实力（5）机构运营情况分析（6）机构运营优劣势分析（7）机构最 新发展动

向7.2 国内气象服务企业运营情况分析7.2.1 华风气象传媒集团有限责任公司（1）公司基本情

况（2）公司产品与服务（3）公司运营模式分析（4）公司运营情况分析（5）公司经营优劣

势（6）公司最 新发展动向7.2.2 北京维艾思气象信息科技有限公司（1）公司基本情况（2）

公司产品与服务（3）公司运营情况分析（4）公司服务领域（5）公司主要合作伙伴（6）公

司业务成功案例（7）公司经营优劣势（8）公司最 新发展动向7.2.3 北京万云科技开发有限公



司（1）公司基本情况（2）公司主营业务（3）公司产品与服务（4）公司运营情况分析（5）

公司经营优劣势（6）公司最 新发展动向7.2.4 我国华云气象科技集团公司（1）公司基本情况

（2）公司产品与服务（3）公司业务资质分析（4）公司运营情况分析（5）公司经营优劣势

（6）公司并购重组分析（7）公司最 新发展动向7.2.5 富景天策（北京）气象科技有限公司

（1）公司基本情况（2）公司产品与服务（3）公司研发能力分析（4）公司运营情况分析（5

）公司业务成功案例（6）公司经营优劣势（7）公司最 新发展动向7.2.6 深圳市气象服务有限

公司（1）公司基本情况（2）公司产品与服务（3）公司研发能力分析（4）公司运营情况分

析（5）公司业务成功案例（6）公司经营优劣势7.2.7 北京华新天力能源气象科技中心（1）公

司基本情况（2）公司产品与服务（3）公司研发能力分析（4）公司运营情况分析（5）公司

合作伙伴分析（6）公司经营优劣势7.2.8 石家庄广天气象科技服务有限公司（1）公司基本情

况（2）公司产品与服务（3）公司运营情况分析（4）公司业务成功案例（5）公司经营优劣

势7.2.9 西安思拓新气象科技有限公司（1）公司基本情况（2）公司产品与服务（3）公司专业

技术分析（4）公司运营情况分析（5）公司业务主要业绩（6）公司经营优劣势7.2.10 广东天

文防雷工程有限公司（1）公司基本情况（2）公司产品与服务（3）公司业务范围（4）公司

业务资质（5）公司工程业绩分析（6）公司经营优劣势7.2.11 广西防雷工程有限责任公司（1

）公司基本情况（2）公司产品与服务（3）工业工程业绩分析（4）公司运营情况分析（5）

公司经营优劣势 第8章我国气象服务商业化分析与投资前景研究8.1 我国气象服务商业化需求

分析（ZY LII）8.1.1 气象服务市场的国际化8.1.2 社会生产和人民生活需要8.1.3 国内气象事业

发展的需要8.2 我国气象服务商业化现状分析8.2.1 我国气象服务商业化水平8.2.2 我国气象服务

商业化案例8.2.3 我国气象服务商业化探索（1）经纪人探路商业气象服务（2）气象机构逐步

企业化改制（3）商业气象服务公司的设立8.3 我国气象服务商业化前景展望8.3.1 我国气象服

务商业化前景（1）气象服务商业化是投资前景调研（2）当前气象服务商业化的机遇（3）当

前气象服务商业化的挑战8.3.2 我国气象服务商业化路径8.4 我国培育气象服务商业化的措

施8.4.1 气象服务商业化的关键要素8.4.2 培育商业气象服务的措施8.4.3 商业气象服务结构模式

设计8.5 我国商业气象服务企业营销体系与策略8.5.1 商业气象服务营销组织模式8.5.2 商业气象

服务产品策略8.5.3 商业气象服务价格策略8.5.4 商业气象服务营销渠道策略8.5.5 商业气象服务

促销策略（ZY LII）8.5.6 商业气象服务的过程管理 部分图表目录：图表1：我国原有气象管理

体制结构图图表2：《国家卫星导航产业中长期发展规划》解读表图表3：《气象发展规划

（2011-2015年）》解读表图表4：《国务院关于加快气象事业发展的若干意见》解读表图表5

：2009-2017年我国国内生产总值趋势图（单位：万亿元，%）图表6：气象服务国家垄断经营

模式特点（一）图表7：气象服务国家垄断经营模式特点（二）图表8：美国气象服务运作方

式分析表图表9：英国气象局年度收入统计（单位：万英镑）图表10：美国国际天气服务公司



经营优劣势分析图表11：美国天气频道公司经营优劣势分析图表12：美国全球天气动力公司

产品与服务列表图表13：美国全球天气动力公司经营优劣势分析图表14：阿姆斯风险管理决

策公司经营优劣势分析图表15：夏顿电子公司经营优劣势分析图表16：澳大利亚气象局经营

优劣势分析图表17：新西兰气象服务有限公司经营优劣势分析图表18：日本气象信息公司经

营优劣势分析图表19：日本气象协会经营优劣势分析图表20：中外气象经济对比图（单位：

亿美元）图表21：气象服务产业发展特点列表图表22：中外气象服务对比列表图表23：气象

服务产品的分类图表24：2011-2023年我国计划发射气象卫星列表（单位：颗）图表25：气象

服务消费意愿分析图（单位：%）图表26：气象服务满意度图（单位：%）图表27：气象常识

理解图（单位：%）图表28：甘肃省气象影视效益与资产比例变化趋势图表29：甘肃各地气

象影视业务效益比例分布图表30：经济发达地区与欠发达地区气象影视广告市场要素比较（

单位：万人，元月）图表31：气象影视优势列表
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