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二、说明、目录、图表目录

      智能楼宇也称智能建筑，又称智能大厦。智能楼宇是将建筑技术、通信技术、计算机技术

和控制技术等各方面的先进科学技术相互融合、合理集成为最优化的整体，具有工程投资合

理、设备高度自动化、信息管理科学、服务高效优质、使用灵活方便和环境安全舒适等特点

，是能够适应信息化社会发展需要的现代化新型建筑。目前，中国智能楼宇行业的市场规模

已达1000亿元，从业企业至少有3000家。自上世纪90年代末以来，我国智能楼宇行业发展日臻

成熟。十年前，智能楼宇的智能化系统配置很不完善，子系统有的是逻辑控制，有的是继电

控制，且各子系统之间相互独立，互不关联，更谈不上网络互联和集成管理。目前国内楼宇

智能化产品市场由国外几家公司占据，如霍尼韦尔、IBM、江森自控等。中国仍缺少高技术

的楼宇智能化系统集成产品。另外，在准确把握智能建筑的设计定位、高质量的工程实施与

系统有效运行管理方面，与国外发达国家相比还有一定的差距。由于缺少相应的规范，楼宇

智能化设计方面也存在缺乏全面性和长远性的情况，施工质量难以保证，造成一些应用楼宇

智能化系统的建筑缺少各系统整体运作，结果事倍功半，造成投资的浪费。  

      楼宇智能化近几年在中国发展迅速，目前各地房地产开发商所开发的楼宇智能化项目普遍

受到购房真的青睐，北京、上海、广州、深圳等一线城市的高端住宅项目对国内房地产市场

示范作用明显楼宇智能化在低碳、节能方面优势突出，同时为人们生活带来更多舒适体验。

中国每年新增的建筑面积约20亿平方米，加之政府对楼宇智能化建设规范化、科学化的引导

，业内普遍看好楼宇智能化的发展。

 中国智能楼宇的市场规模及增长（2012 ~ 2015）

 全球智能楼宇市场规模及增速（2015 ~ 2020E）

 

      智研数据研究中心发布的《2018-2024年中国智能楼宇市场深度评估及投资战略研究报告》

共十四章。首先介绍了智能楼宇相关概念及发展环境，接着分析了中国智能楼宇规模及消费

需求，然后对中国智能楼宇市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国智能楼宇面临的

机遇及发展前景。您若想对中国智能楼宇有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您

不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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