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二、说明、目录、图表目录

     文化传媒是传媒业当中的一个延伸领域，用现代的传播手段，通过传媒来进行文化的传播

和不同文化之间的交流。杂揉了文化以及传播的相关专业知识，即通过电视看世界，但是其

领域又不仅仅局限于电视，网络，甚至广播报纸，都可以成为传播媒介。总的来说文化传媒

是一种边缘学科，对全球一体化有一定的促进作用，但对于弱势文化也可能带来一定的负面

影响。

      2015年以来，经济增速的持续放缓使得产业转型升级的需求不断增强，新兴产业被市场寄

予了深切的期望。消费的扩容和技术的升级成为支撑文化传媒产业持续健康发展的底层动力

，传媒行业持续进入中长期景气阶段。2015年传媒行业的整体市场规模达到12754亿元，同比

增长12.3%,相对于GDP增速高出5.6个百分点。

      文化传媒业是一个典型的朝阳产业，从发展趋势上看，也是一个高收入弹性产业，随着传

媒行业的快速发展，信息化建设的重要性越来越凸显出来，成为传媒行业提升核心竞争力的

重要途径和管理手段，助力传媒行业的机制改革和管理提升，因此传媒行业必将成为国民经

济支柱性产业。

2016年，在经济下行的压力之下，中国诸多行业市场发展进入微增长的&quot;新常态&quot;.

《&quot;十三五&quot;规划》无疑是中国经济未来发展的风向标，其对文化传媒行业市场未来

五年发展起到指导性作用。2016年，是&quot;十三五&quot;开局之年，经济发展进入新常态。

随着我国经济增长速度换挡期、结构调整阵痛期和刺激政策消化期的叠加而至，中国文化传

媒行业面临复杂多变的发展形势。同时，随着国家大力发展环保节能经济、相关产业政策加

码等一系列外部条件不断变化，文化传媒行业产业链条上的各环节也面临着重要的机遇与挑

战。文化传媒行业的2016年将是令人期待、兴奋、激动又紧张的一年。

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国文化传媒行业市场运营态势与投资策略研究分

析报告》依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本

行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研

究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格

局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的

参考价值！

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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