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二、说明、目录、图表目录

       从储量角度看，全球已探明天然钻石储量大约有25亿克拉，其中澳大利亚6.5亿克拉，刚果

（金）5.5亿克拉。自从钻石开采以来，共采出钻石350吨左右，即7.5亿克拉，现在全世界每

年开采钻石在9000万-1亿克拉，其中宝石级占17%-20%。20%宝石级钻石价值相当于80%工业

级金刚石价值的5倍。全球钻石产地分布资料来源：公开资料整理

      美国、中国、印度和日本晋升为全球四大钻石消费市场，合计需求量占到全球总量的73%

。此四个市场中，千禧一代人口数量（包括男性和女性）接近10亿，其中超过2.2亿人生活达

到富裕水平，是钻饰的活跃消费人群。

       千禧一代在四大钻石消费市场共花费近260亿美元购买钻饰，占这四个市场钻饰零售总额

的45%。在钻饰销售额方面，中国千禧一代以68%的份额占据当地市场消费人群首位，其次是

印度47%，美国41%，最低为日本29%。结合这四个国家千禧一代人口比例，可以看出千禧一

代在钻饰市场上的消费贡献高于其人口比例，凸显出这部分人群强劲的钻饰购买力。全球四

大钻石市场千禧一代购买量（%-美元）

资料来源：戴比尔斯集团

      钻石作为一种较为安全的投资产品，受到消费者的青睐，以前人们举得钻石越大越有面子

，但是，近几年市场呈现出不一样的结果，近年来，小钻石成为了人们比较喜欢的对象。使

得大型钻石价格大幅下降。对消费者来说，钻石价格下降是好消息。但是从投资的角度来说

，钻价还有继续下降的空间，因为中国市场对钻石需求减弱，钻石市场出现了供过于求的局

面。

      2016年1月至12月上海钻石交易所钻石交易量累计为30,922.44万克拉，钻石交易金额累计

为44.5亿美元，较同期同比增长7.5%。

      其中一般贸易项下成品钻进口总量183.32万克拉，较同期上升26%。成品钻进口金额20.37亿

美元，较上年17.48亿美元增长16.5%，创上海钻石交易所成品钻进口额历史次高（仅此于2014

年22.36亿美元）。2011-2018年上海钻石交易所交易情况     时间   钻石交易量（万克拉）   钻石

交易金额（亿美元）       2011年   14800   47.07       2012年   7511.54   38.68       2013年   8022.96   43.27  

    2014年   11094.94   51.3       2015年   32662.03   41.44       2016年   30922.44   44.5       2018年  

&hellip;&hellip;   &hellip;&hellip;      资料来源：上海钻石交易所

由于我国钻石赋予爱情的文化日益增强，加上全球几大钻石集团持续地对原胚钻石市场的调

控和零售市场的推广，有效地促进了我国钻石零售市场的稳定增长。2014年，我国终端市场

钻石镶嵌类产品销售总额在350亿元左右。2015年，我国钻石销售额为375亿元，同比增长11%

。2016年产业规模在408亿元左右。安特卫普世界钻石中心（AWDC）与贝恩公司发布的《年



度钻石市场报告》认为，中国已经成为当之无愧的钻石首饰制造中心。2009-2018年我国钻石

首饰市场规模（待更新）资料来源：公开资料整理

其中，婚庆刚需强劲，消费成钻石进口的主要应用领域。分析认为，在全球经济低迷、世界

钻石消费整体回落的背景下，我国钻石消费显示出刚性需求的特征。目前我国正进入新的婚

育高峰期，婚庆市场钻石消费需求不断扩大。2009-2018年中国钻石婚庆消费需求规模（亿元

）     年份   钻石首饰消费规模   婚庆钻石首饰需求规模       2009年   250   90.3        2010年   295  

108.9        2011年   308   115.5        2012年   325   124.2        2013年   344   135.5        2014年   350   141.8       

2015年   375   160.5        2016年   408   183.2        2018年   &hellip;&hellip;   &hellip;&hellip;   资料来源：

公开资料整理

      随着二胎政策的实施以及城镇化进程的加快，未来新增人口出现增长的趋势，婚宴开支逐

渐走高，婚庆市场前景非常广阔，婚庆产业已成为目前我国一个新兴的、充满巨大商机和前

景的朝阳产业。

      我国结婚产业在婚礼服务、婚纱摄影、婚纱礼服生产、婚宴服务四大行业龙头企业带动下

，76个关联行业相互连接，逐步形成了以结婚消费产品和服务为核心的行业集群。婚庆消费

市场的婚纱礼服、婚纱摄影、婚礼服务、婚宴、珠宝首饰等行业的发展日趋成熟，并与新婚

消费的其他行业如家电、家具、床上用品、室内装修、房地产、汽车、银行保险等40多个关

联行业，逐步形成令人瞩目的婚庆产业链，充满了巨大潜在商机。

      本钻石行业市场运营态势与投资机会分析报告是智研数据研究中心公司的研究成果，通过

文字、图表向您详尽描述您所处的行业形势，为您提供详尽的内容。智研数据研究中心在其

多年的行业研究经验基础上建立起了完善的产业研究体系，一整套的产业研究方法一直在业

内处于领先地位。本中国钻石行业市场运营态势与投资机会分析报告是2016-2018年度，目前

国内最全面、研究最为深入、数据资源最为强大的研究报告产品，为您的投资带来极大的参

考价值。

      本研究咨询报告由智研数据研究中心公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要

依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、

国家海关总署、知识产权局、中国产业信息网提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我

们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。

      报告揭示了中国钻石行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国钻石行业做了重点企业经

营状况分析，并分析了中国钻石行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机和公

司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具

有极大的参考价值。
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第十二章2019-2025年中国钻石行业发展趋势分析（ZY FYF）

第.一节 中国珠宝市场消费变化趋势分析

一、钻石市场消费趋势分析

二、铂金市场消费趋势分析

三、钯金市场消费趋势分析

四、翡翠市场消费趋势分析

五、彩宝市场消费趋势分析

第二节2019-2025年中国钻石行业发展趋势分析

一、中国钻石行业展望

1)循环钻石

2)电商、借助于互联网的零售商

3)零售商向钻石产业链上游延伸

二、中国钻石市场多元化趋势分析

三、2019-2025年中国珠宝首饰市场发展方向

（一）产业集群化发展趋势更加明显

（二）以品牌建设为中心的品牌化发展之路

（三）从简单的买卖珠宝向传播珠宝玉石文化方向发展

（四）珠宝玉石首饰产业的国际化

1、珠宝产品贸易的国际化

2、政策调整符合国际化竞争要求

3、宝玉石资源利用的国际化

4、珠宝产业资本和生产的国际化



5、产业信息技术交流的国际化

四、2019-2025年国内珠宝行业营销趋势分析

五、2019-2025年中国钻石市场发展趋势预测

六、2019-2025年中国珠宝产业销售总额预测

第三节2019-2025年中国钻石行业趋势预测分析

一、中国钻石消费市场前景

二、中国珠宝首饰特点及机遇

三、中国网络钻石销售前景分析

四、2019-2025年钻石行业趋势预测（ZY FYF）
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