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二、说明、目录、图表目录

       玩具，泛指可用来玩的物品，玩玩具在人类社会中常常被作为一种寓教于乐的方式。

       国内海关统计数据有广义玩具和狭义玩具之分，狭义玩具是指海关商品编码为9503系列的

所有产品。广义玩具除9503系列外，还包括商品编码为8712、8715、9208、9209以及9504

、9505等系列，主要是增加了越野自行车、16寸以下自行车、婴孩车、百音盒以及电子游戏

机、圣诞节用品等。

      中国玩具产业严重依赖出口，受累于全球经济不稳定，近几年我国玩具产销出现不同形式

的波动。2017年国内玩具产量为520.35万吨，需求量为318.52万吨。2011-2017年我国玩具产需

情况

资料来源：中国海关、智研数据研究中心整理

      智研数据研究中心发布的《2020-2026年中国玩具产业深度调研与投资战略分析报告》内容

翔实，包括玩具相关概念及发展环境、玩具市场运行态势、市场容量、竞争对手、消费需求

及发展问题等，最后分析了中国玩具行业面临的机遇及发展前景。若您想对中国玩具有系统

了解或想投资该行业，本报告将是不可或缺的重要工具。

     报告研究数据主要来源于国家统计局、海关总署、商务部、问卷调查及其他数据库。其中

宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据

，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于

各类市场监测数据库。
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