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二、说明、目录、图表目录

      2019年2月中国洗衣机出口量为147万台，同比下降13.1%。2019年1-2月中国洗衣机出口量

为362万台，同比增长0.9%。

      2019年2月中国洗衣机出口金额为207.43百万美元，同比下降11.7%。2019年1-2月中国洗衣

机出口金额为477.82百万美元，同比增长0%。2018-2019年2月中国洗衣机出口量及增长走

势2018-2019年2月中国洗衣机出口金额及增长走势       智研数据研究中心发布的《2021-2027年

中国洗衣机市场发展趋势与市场调查预测报告》共七章。首先介绍了中国洗衣机行业市场发

展环境、洗衣机整体运行态势等，接着分析了中国洗衣机行业市场运行的现状，然后介绍了

洗衣机市场竞争格局。随后，报告对洗衣机做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国洗

衣机行业发展趋势与投资预测。您若想对洗衣机产业有个系统的了解或者想投资中国洗衣机

行业，本报告是您不可或缺的重要工具。      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总

署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部

分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企

业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。
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       2019年国内洗衣机市场零售规模达到3689万台、716亿元，分别同比增长-0.6%、4.7%；其

中，国内零售量增速首次变负。2019年一季度中国洗衣机市场零售量为831万台，同比增

长1.0%，零售额为164亿元，同比下降0.6%；其中滚筒洗衣机2019年零售额份额稳步增长，提

升至74%；洗烘一体机零售额同比增幅超过40%；10KG和12KG的滚动洗衣机零售额份额分别



提升至41.2%和5.9%。2019年1季度生产企业端洗衣机出货1609万台,同比下跌0.9%，未改缓慢

下跌趋势。由此推断，国内洗衣机市场已经或即将结束由滚筒机推动的持续数年的更新换代

周期，而进入低速发展的平稳期。

       从行业格局看，海尔系与美的系合计份额达62.1%，前10大品牌市占率达90%2019年洗衣机

市场线下品牌中，海尔零售量占31%、小天鹅占17.5%，美的占10.5%，西门子占7.8%，松下

占6.9%。线上份额方面，美的系占27.5%，海尔占26.17%。总体竞争格局相当稳定，海尔与美

的平分秋色。从价格上看，洗衣机业终端产品售价显著上升。数据显示，线上洗衣机均价

为1458元，线下洗衣机均价为2970元；分产品类型来看，滚筒均价与去年同期相比增长326元

，达到4130元。总体看，洗衣机行业在零售量增幅放缓的背景下，借助涨价力保零售额的稳

定。

      因此，预计未来洗衣机市场整体零售量将会进入零增长阶段，但销售额因均价持续走高的

因素仍有望保持5%左右的增幅，其中的龙头企业因品牌力和市场资源优势更有可能获得10%

左右的增长。在行业结构上大容量、智能化、健康化、洗烘一体、干衣机等将有更快的发展

。行业的发展趋势是滚筒化、大容量化、洗烘一体化。洗衣机内销额对比
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