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二、说明、目录、图表目录

       日化用品(Everyday chemicals Shopping Strategy for Consumers of Everyday Chemicals)，简称日

化。日化用品是指日用化学品，是人们平日常用的科技化学制品包括洗发水、沐浴露、护肤

、护发、化妆品、洗衣粉等等。按照用品的使用频率或范围划分为：生活必需品(或称日常生

活用品)、奢侈品。按照用途划分有：洗漱用品、家居用品、 厨卫用品、装饰用品、化妆用品

等。多个日化品牌在国内畅销，其中包括宝洁、联合利华和丝宝这&ldquo;两宝一联&rdquo;，

另有广东名臣、重庆奥尼、傲雪、广州君兰日化的碧婷等国内知名品牌，更是充实着国内日

用品市场。日用化学品工业随着人们生活水平的提高，人们购买力的增强有了很大的发展。

日用品包括化妆品，洗涤剂、口腔日用化学品、专用清洁剂等。而日用化妆品的发展，在效

用区分上将更加细致，功能性更强。  

      数据显示，2015年上半年我国日化用品制造行业规模总资产达到2880.72亿元，较上年同期

增长11.86%。行业销售收入为2041.21亿元，较上年同期增长5.22%。2015年上半年行业利润总

额为175.01亿元，较上年同期下降3.72。截至2015年全球化妆品市场规模达1790亿欧元，全球

市场规模同比增长3.9%。

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国日化用品行业深度调研与投资前景评估报告》

共二十一章。首先介绍了日化用品相关概念及发展环境，接着分析了中国日化用品规模及消

费需求，然后对中国日化用品市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国日化用品面临

的机遇及发展前景。您若想对中国日化用品有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是

您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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一、我国日化用品市场竞争格局分析

二、日化用品市场竞争力分析

三、国产品牌企业竞争力分析

第二节 2015-2016年中国日化用品产业集中度分析

一、日化用品市场集中度分析

二、日化用品区域集中度分析

第三节 2015-2016年中国日化用品企业竞争力策略分析

 

第十五章 2015-2016年中国日化用品市场营销分析

第一节 大众快消品营销的五大特征

一、基本特征

二、属性特征

三、竞争特征

四、品牌特征

五、渠道特征

第二节 日化用品市场渠道分析

一、日化用品市场主要渠道类型分析

二、日化用品市场主要营销模式分析

1、主要营销模式

2、各营销模式特点比较

三、日化用品市场主要营销策略分析

1、不同渠道策略分析

2、不同产品类型策略分析



3、不同消费群体策略分析

4、不同区域策略分析

四、我国日化用品市场渠道主要存在的问题分析

 

第十六章 2015-2016年中国日化用品市场营销策略剖析

第一节 中国日化用品市场营销生动陈列的方法和意义

一、方法

二、产品陈列规范

三、意义

1、货架占有率

2、刺激冲动购买

3、确保产品货架期的安全

4、增加销量

5、降低营销成本

6、品牌形象

第二节 中国日化用品深度分销的方法与重点

一、深度分销

二、深度分销的表现形式

三、深度分销具体操作

四、深度分销的优点

五、全面实施双赢战略

第三节 建立全面的渠道服务体系探讨

第四节 有效掌控产品在渠道流通过程中的各个环节重点

第五节 2015-2016年中国日化用品新产品营销策略研究

 

第十七章 2015年中国日化用品部分企业现状分析

第一节 上海家化联合股份有限公司

第二节 云南白药集团股份有限公司

第三节 索芙特股份有限公司

第四节 柳州两面针股份有限公司

第五节 重庆登康日化用品股份有限公司

第六节 广西奥奇丽股份有限公司



第七节 广州立白(番禺)有限公司

第八节 广东康王日化有限公司

第九节 强生(中国)有限公司

 

第十八章 2015-2016年中国日化用品品牌市场竞争格局调查研究

第一节 中国日化用品行业历史竞争格局回顾

第二节 中国日化用品行业集中度研究

一、市场集中度分析

二、企业集中度分析

三、区域集中度分析

第三节 中国日化用品行业竞争结构研究

一、现有企业间竞争调研

二、潜在进入者调研

三、替代品调研

四、供应商议价能力调研

五、客户议价能力调研

 

第十九章 中国日化用品市场品牌竞争力评价研究

第一节 中国日化用品市场品牌竞争力评价

一、品牌竞争力评价指标体系

二、品牌竞争力评价

第一节 中国日化用品市场品牌竞争力提升策略

一、中国日化用品品牌定位分析

二、中国日化用品企业品牌管理模式

三、中国日化用品企业品牌推广经验

 

第二十章 2017-2022年中国日化用品市场前瞻与盈利空间预测

第一节 2017-2022年中国日化用品品牌行业发展前景展望

一、国内市场发展前景

二、日化用品品牌市场空间预测

第二节 2017-2022年中国日化用品品牌行业发展趋势研究

第三节 2017-2022年中国日化用品品牌行业市场盈利空间预测



 

第二十一章 2017-2022年中国日化用品行业投资价值与策略分析（ZY ZM）

第一节 中国日化用品行业周期与波动性分析

第二节 2017-2022年中国日化用品行业投资价值分析

一、中国日化用品行业发展趋势

二、中国日化用品细分市场规模预测

三、中国日化用品市场潜力预测

四、中国日化用品行业投资价值分析

1、主要细分领域投资价值

2、综合投资价值

第三节 2017-2022年中国日化用品行业投资风险分析

一、主要投资风险因素分析

二、投资风险控制与管理

第四节 2017-2022年中国日化用品行业投资策略分析

一、重点投资区域分析

二、重点投资领域分析

三、综合投资策略分析

第五节 2017-2022年中国日化用品行业投资建议点评
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