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二、说明、目录、图表目录

 （1）技术特征  

      户外用品连锁零售企业的技术特征主要是产品甄选技术、连锁管理技术与信息管理技术。

      专业的户外用品连锁零售企业需要拥有对户外产品的深刻了解，根据公司定位和目标客户

群，确定公司的产品结构、品牌结构。户外用品以功能性、专业性、耐用性见长，面料、附

配件、加工工艺都有特殊之处，很多产品使用于比较极端的户外环境和天气条件下，比如高

山高寒地带、大风大雨之中、沙漠戈壁环境等，这对从业者提出了严格的户外产品知识和户

外运动知识的要求；在功能性专业性之外，户外用品也有时尚性的特点，设计、款型、色彩

等对销售影响很大，这要求采购人员兼具专业知识和对时尚潮流的把握，从而准确采购，保

障销售。

      连锁管理技术包括连锁企业的发展战略规划、统一的CI（CorporateIdentity）形象、产品管

理、物流配送管理、统一的运营标准和服务标准、人力资源管理、财务管理等一系列规范而

标准化的可以复制推广的管理技术。

      信息管理技术的核心在于如何运用IT技术确保企业与其分散在各地的经营网点按照规范的

管理标准实现高效率的运营。通过信息管理系统，户外用品连锁零售企业可以实现整个业务

链的集成与优化，实现公司总部与子公司及门店、供应商、配送中心、客户之间的信息沟通

与业务指令传递，做到&ldquo;进、销、存、财务&rdquo;一体化，实现对资金流和物流的高效

管理，提升市场反应速度。同时，信息系统还有供应商关系管理和客户关系管理功能，利用

有效的客户信息和市场信息，降低信息搜索和分析成本，提高门店决策效率。

（2）区域特征

      户外用品的销售具有明显的区域性，其中经济发达地区明显高于欠发达地区，户外资源丰

富地区明显高于匮乏地区，气候相对寒冷的北方地区明显高于南方地区。

      户外用品属于耐用消费品，价格要高于普通体育用品，与居民购买能力和户外运动需求直

接相关，在经济水平较为发达、居民收入水平相对较高、户外休闲意识更为浓厚的地区，户

外用品消费群体规模较大。国内的户外用品市场以北京市场，上海、南京、杭州为中心的华

东市场，东北市场，成都市场，广州、深圳市场最为发达。主要户外用品消费城市集中于沿

海发达地区、成渝经济圈等居民人均消费水平较高的区域，经济水平发展相对落后的中西部

地区主要户外用品消费城市分布较少。主要户外用品消费城市中人均消费水平最高的北京、

上海拥有的户外用品店数量最多，分别为1049家、875家，广州、杭州、南京、沈阳、成都、

西安、武汉、深圳、天津、哈尔滨等经济发展水平相对较高的城市户外用品店数量也较高，

分别为143家、119家、185家、289家、195家、204家、99家、94家、133家、149家。



 户外用品的销售区域分布     地区   户外用品店       北京   1049家       上海   875家       广州   143家    

  杭州   119家       南京   185家       沈阳   289家       成都   195家       西安   204家       武汉   99家       深

圳   94家       天津   133家       哈尔滨   149家   

 

      户外用品与户外运动密不可分，自然条件优越、户外资源丰富、适合开展户外运动的地区

，如西安、成都、东北等地区，户外用品的销售要好于其他地区。

      主要户外用品消费城市多分布于4A景区较多的省份。这些省份往往也是经济相对发达的省

份，地方政府有足够的财力改造景区使之符合4A景区的标准。但是，户外渠道数量与4A景区

分布并不完全成正比。如四川、重庆等地，因其自身旅游资源丰富，加上毗邻青海、西藏等

拥有大量特殊自然风貌省份的地理优势，成为专业户外运动爱好者进藏前的集散地，其户外

渠道数量远高于部分4A景区数量较多的省份。北方地区气候差异大，秋冬季节时间跨度长，

且冬季气候寒冷，适合开展与冰雪相关的户外活动，因此户外用品在北方地区的销售额要高

于南方。如沈阳、哈尔滨等气候较为寒冷的地区，对具有保暖功能的户外装备需求量较大。

（3）消费群体特征

      户外用品消费群体多拥有健康的运动理念，平均教育程度较高，收入中等偏上，使用互联

网比例高，热爱大自然，生活态度积极，喜欢探险和自我挑战，男性比例略高于女性，年龄

主要分布于25-50岁之间。户外消费者的职业主要包括：企业管理人员、公司白领、公务员、

地质气象工作者、新闻从业者、技术人员、教师、影视娱乐从业者、科考人员、自由工作者

等，大中专学生从事户外运动的人数也很多，但他们的消费能力相对偏低。

      本研究数据报告由智研数据研究中心公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要

依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、

国家海关总署、知识产权局、智研数据研究中心中心提供的最新行业运行数据为基础，验证

于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。

      报告揭示了户外用品行业市场潜在需求与市场机会，报告对户外用品行业做了重点企业经

营状况分析，并分析了中国户外用品行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机

和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门

也具有极大的参考价值。
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