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二、说明、目录、图表目录

       苏打水也叫弱碱性水，是带有弱碱性的饮料，常添加甜味剂和香料的饮料，市面上亦存在

无添加甜味剂苏打水，以下所述危害大多为人工甜味剂及香料摄入过多的危害。它是碳酸氢

钠的水溶液，具有弱碱性，医学上外用可消毒杀菌。碳酸氢钠就是我们说的小苏打，也叫面

起子，分子式为NaHCO 。但是这里面不是直接加入面起子，市面上出售的苏打水大部分是

在经过纯化的饮用水中压入二氧化碳，并添加甜味剂和香料的人工合成碳酸饮料。小苏打

：NaHCO苏打：NaCO，弱碱性。苏打水其实就是碳酸水，可口可乐就是碳酸饮料的代表。

纯苏打水也有，一般是瓶装，超市有得卖。可以用来兑鸡尾酒。可去药店买小苏打片用温开

水兑制，不过浓度不好掌握。一般用于消毒的苏打水宜用0.4%。  

      天然苏打水除含有碳酸氢钠外，还含有多种微量元素成分，因此是上好的饮品。世界上只

有法、俄、德等少数国家出产天然苏打水，我国部分地区亦有出产天然苏打水。

      由于天然苏打水资源分布的区域性特征，目前我国天然苏打水生产项目主要集中在东北地

区，当中齐齐哈尔市克东县天然苏打水项目产能在50万吨以上。

 我国部分苏打水项目产能统计     企业   产能（万吨）       康之泉   15       华远世明泉   5       海昌

生物   10       舒达   10（另有20万吨在建）       香港威湃集团   30（在建）       世罕泉   10       克东

汇源公司   120（在建）       世一泉   15   

 

      中国是继法国、日本、俄罗斯、德国之后第5个发现天然苏打水的国家。在黑龙江省克东

县宝泉镇发现的弱碱性碳酸氢钠冷矿泉是由地壳运动形成的，水中除了含碳酸氢钠和硼之外

，还含有多种常量元素和微量元素，可以直接饮用。克东县宝泉镇的天然苏打水矿泉属于淡

冷矿泉，既爽口又无怪味，而且对胃肠等疾病具有一定的治疗作用。

 全球苏打水产量区域分布

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国高端苏打水市场运营态势与投资策略分析报告

》共十一章。首先介绍了高端苏打水相关概念及发展环境，接着分析了中国高端苏打水规模

及消费需求，然后对中国高端苏打水市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国高端苏

打水面临的机遇及发展前景。您若想对中国高端苏打水有个系统的了解或者想投资该行业，

本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据



主要来自于各类市场监测数据库。
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 2015年中国苏打水十大品牌企业排名     序列   公司名称   基本情况介绍       1   屈臣氏    屈臣氏

由英国人Dr.A.S.Watson于1828年创立，前身为「屈臣氏大药房」，以赠医施药服务大众。后

于1903年开始蒸馏水事业，至今已有逾百年制造优质蒸馏水的经验，是为业中翘楚。屈臣氏

是全球最大的蒸馏水供应商，品质备受推崇。屈臣氏蒸馏水亦是全亚洲第一家荣获NSF  

International(联合国世界卫生组织的饮用水安全标准顾问)嘉许的瓶装水公司，质量之高自不

言而喻。屈臣氏蒸馏水竭尽所能承诺达至最佳品质，亦因此在全亚洲享誉為最清纯、最受欢

迎的饮用水。我们着重每个生產细节，由滤水、蒸馏、消毒，以至制瓶及包装设计，均严谨

地进行研究和测试。       2   名仁    焦作市明仁天然药物有限责任公司位于河南省焦作市高新技

术开发区，我公司地处怀药之乡&mdash;古怀庆府，投资1000万元，占地1.8万平方米。2004年

建成投产，是一家集中药饮片、食品、保健用品的综合性生产企业；2007年通过药品生产企

业GMP认证；2008年前以四大怀药饮片加工为主，有怀山药GAP种植试验基地2000亩，每年

加工怀药5000余吨，（以干货计算），产值2000万元，利税300万元，是焦作市怀药产业龙头

企业；能带动农户种植怀药1万亩，给农民带来实惠，做出社会贡献。       3   世罕泉    世罕泉

为世界三大冷矿泉之一、位于全球七大火山带之一，得天独厚的地理优势奠定了世罕泉的名

贵品质。18650年天地潜藏，18650年漫长找寻，2005年，国际权威机构公布，备受国际推崇的

水中尊崇&mdash;&mdash;天然苏打水，开始眷顾东方古国。       4   娃哈哈    杭州娃哈哈集团有

限公司成立于1987年，前身为杭州市上城区校办企业经销部，公司从3个人、14万元借款起家



，现已发展成为中国规模最大、效益最好的饮料企业。26年来，公司通过产品创新、技术创

新、营销创新，一直保持健康快速发展势头，各项经济指标连续16年位居中国饮料行业第一

。       5   世一泉    世一泉天然苏打矿泉水所用水源属白垩纪松嫩断裂带火山爆发形成的五大连

池水系，位于黑龙江省齐齐哈尔市克东县境内。北靠占全国森林面积60％的大兴安岭原始森

林．西邻辽阔的呼伦贝尔大草原．东挽秀丽的大兴安岭，南依国际重要湿地&mdash;&mdash;

世界珍奇中国国鸟丹顶鹤栖息的茫茫大湿地和芦苇荡，座于五大连池火山群脚下．根植于世

界著名的三大黑土带之中。该地城天蓝水美、空气新鲜、地理位置得天独厚，是世界仅有的

五个天然苏打水矿泉水源地之一，中国境内唯一的一个。       6   Horien5℃    中国第一支世界

级天然含硼无气苏打水---HORIEN   5℃ 诞生记HORIEN   5℃天然无气苏打水，源于自然深处

的问候中国第一支世界级含硼天然苏打水，来自天然苏打水之乡&mdash;&mdash;黑龙江宝泉

镇。       7   中沃    河南中沃实业有限公司成立于1999年，是一家从事高品质饮料生产销售的专

业公司。公司设立于风景怡人的黄河故道小浪底--济源市，占地190000平方米，公司员工1900

人，各种管理技术人员229名，拥有36余条现代化生产线，年生产能力可达30余万吨。公司累

计研发和生产十大系列产品：能量饮料、果汁醋饮料、植物蛋白饮料、碳酸饮料、成年及儿

童乳饮料、果汁果肉饮料、茶饮料、水、果肉罐头饮料和固体饮料，全方位满足不同消费群

体一年四季的不同需求。中沃公司专注和专业能量饮品的开发，全力打造中国能量饮料第一

品牌。       8   舒达源    舒达源拥有得天独厚的珍稀水源和国际标准化的工业园区，以提供健康

生命水为使命，是最具生命智慧的企业。舒达源致力于中国千万家庭品质健康生活的打造，

在行业发展的瓶颈期快速切入快消品饮用水市场抢占最佳先机，融汇中西文化和国际流行包

装设计元素，秉承自然健康的经营理念，适逢其时的迎合了现在多元化的中国社会中逐渐突

显的健康&ldquo;自然回归&rdquo;的消费意识，是引领健康饮水时代的开拓型企业。       9   栗

子园    河南栗子园食品饮料有限公司位于风景秀美的云台山景区，是河南饮料行业大型企业

，主要从事蛋白饮料、运动能量饮料、果蔬汁饮料、茶饮料、苏打水饮料和八宝粥食品的生

产与销售，是一家集科研、开发、生产为一体的综合食品企业，公司总资产3.5亿元，拥有目

前瑞典利乐生产线二条，国内先进饮料生产线11条，年产值超5亿元。现有员工600余人，其

中大中专毕业生和专业技术人员近80人，公司下设一室五科四个中心：公司办公室、企管科

、技术科、生产科、财务科、供应科、产品质检中心、营销中心、产品研发中心和产品售后

服务中心、在短短数年内，企业凭借规范的管理、优质的产品和完善的服务、在食品饮料行

业中迅速崛起。       10   小趣    河南容熙食品有限公司成立于2006年，公司位于世界地质公园

云台山脚下焦作市。 　　容熙以无汽苏打水和纯粮饮料为产品核心，开创了中国饮料的新格

局、新类型，并代表了中国纯粮饮料企业的第一品牌及中国首家无汽苏打水品牌，产品以健

康、营养、绿色、好喝、原生态为开发导向，高品质的系列品牌产品。 　　   
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