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一、报告报价

《2020-2026年中国互联网理财行业市场运营态势与投资机会分析报告》信息及时，资料详实

，指导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客

户信息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业

战略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

 互联网理财是指通过互联网管理理财产品，获取一定利益。从互联网特性来看，互联网的便

捷性打通资金链条，降低了理财品管理及运营成本，互联网的长尾效应聚合个人用户零散资

金，既提高了互联网理财运营商在商业谈判中的地位，也使得个人零散资金获得更高的收益

回报。

以P2P网贷模式为代表的创新理财方式受到了广泛的关注和认可，认为，P2C模式更接近于众

筹，P2I产业链金融模式不仅在年化收益率上对投资者有着极高的吸引力，通过P2C、P2I产业

链金融模式可有效整合各角色参与度，高度发挥各自优势，实现资源高效利用，帮助广大中

小企业&ldquo;速效&rdquo;融资，并让投资者的收益最大化体现，从而实现多方共赢。

作为互联网理财代表的余额宝。是由第三方支付平台为个人用户打造的一项余额增值服务。

那么作为一项服务，当然不能缺少提供服务者和服务对象，天弘基金作为余额宝背后的基金

公司。通过使余额宝前端用户将资金存入余额宝，以用户购买货币基金的形式使用户获得收

益。余额宝能在如此短的时间内获得如此成绩绝非偶然，一方面货币基金风险小，成本低，

投资周期短的特点使得其一下子俘获了大量用户的心，同时，相比较银行活期存款利率，余

额宝年度收益率是活期的14倍，对于用户额无疑更具吸引力。腾讯、百度、苏宁等国内互联

网巨头理财运营模式也类似于余额宝。

经过2013年基金互联网的金融元年以后，如今的互联网理财市场是机遇与挑战并存，成功和

风险同在。热门的余额宝也有它的潜在风险，余额宝本质就是货币基金在支付宝平台上买卖

，这种理财方式对于投资者来说有三层风险，包括货币基金本身的风险、互联网风险、监管

风险。互联网机构未来应加强风险意识与风险防范，还应重点关注信息安全、法律法规等方

面，以保障用户的合法利益。总体而言，互联网理财的优势仍十分明显，还有许多市场暂未

充分发掘，其行业前景依然可观。
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4、生态环境分析

5、中国城镇化率

6、居民的各种消费观念和习惯

2.3.2 社会环境对行业的影响分析

 第三章 中国互联网理财行业上、下游产业链分析

3.1  互联网理财行业产业链概述

3.1.1 产业链定义

3.1.2 互联网理财行业产业链

3.2  互联网理财行业主要上游产业发展分析

3.2.1 上游产业发展现状

3.2.2 上游产业供给分析

3.2.3 上游供给价格分析

3.2.4 主要供给企业分析

3.3  互联网理财行业主要下游产业发展分析

3.3.1 下游（应用行业）产业发展现状

3.3.2 下游（应用行业）产业需求分析

3.3.3 下游（应用行业）主要需求企业分析

3.3.4 下游（应用行业）最具前景产品/行业分析

 第四章 国际互联网理财行业市场发展分析

4.1  2016-2019年国际互联网理财行业发展现状

4.1.1 国际互联网理财行业发展现状

4.1.2 国际互联网理财行业发展规模
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6.1.2  2016-2019年中国互联网理财行业企业竞争结构

6.2  2016-2019年中国互联网理财行业财务指标总体分析
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7.3.3 中国互联网+互联网理财行业市场发展趋势分析

 第八章 中国主要互联网理财产品

8.1  阿里余额宝

8.1.1 简介

8.1.2 盈利模式



8.1.3 申购额

8.1.4 资金投向

8.1.5 收益

8.2  腾讯理财通

8.2.1 简介

8.2.2 盈利模式

8.2.3 申购额

8.2.4 资金投向

8.2.5 收益

8.3  百度理财产品

8.3.1 简介

8.3.2 盈利模式

8.3.3 申购额

8.3.4 资金投向

8.3.5 收益

8.4  苏宁零钱宝

8.4.1 简介

8.4.2 盈利模式

8.4.3 申购额

8.4.4 资金投向

8.4.5 收益

8.5  京东小金库和京东白条

8.5.1 京东小金库

8.5.2 京东白条

8.6  天天基金网旗下理财产品

8.6.1 活期宝

8.6.2 定期宝

8.6.3 财富债添利

 第九章 中国互联网理财行业市场竞争格局分析9.1  中国互联网理财行业竞争格局分析

9.1.1 互联网理财行业区域分布格局
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