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13.3.3 发展建议

13.3.4 促进措施

13.4 健康养老产业投资潜力分析

13.4.1 投资特征

13.4.2 投资机会

13.4.3 投资方向

13.4.3 投资风险

13.4.4 投资建议

13.5 健康养老产业细分市场投资潜力分析

13.5.1 老年人医疗保健需求分析

13.5.2 老年人用药市场前景广阔

13.5.3 中老年失禁用品需求增长

13.5.4 老年人专用化妆品市场庞大

 



第十四章 2017-2023年中国新型健康产业投资潜力分析

14.1 健康家居市场投资机会分析

14.1.1 行业概念界定

14.1.2 产业发展现状

14.1.3 投资机会分析

14.2 医疗旅游产业投资机会分析

14.2.1 产业内涵及产业链构成

14.2.2 综合效益分析

14.2.3 产业发展现状

14.2.4 成功要素分析

14.2.5 发展优势分析

14.2.6 投资机会分析

14.2.7 未来前景展望

14.3 有机农业产业投资机会分析

14.3.1 行业定义及特征

14.3.2 产业发展现状

14.3.3 投资态势分析

14.3.4 市场空间分析

14.3.5 投资机会分析

14.3.6 投资运作策略

 

第十五章 2017-2023年目标客户细分市场投资机会分析

15.1 儿童市场

15.1.1 我国儿童健康状况

15.1.2 儿童健康市场特点

15.1.3 市场增长前景分析

15.1.4 市场投资机会分析

15.2 老年人市场

15.2.1 老年人健康状况

15.2.2 老年人健康服务需求分析

15.2.3 老年人保健产品消费状况

15.2.4 老年人健康服务营销策略



15.2.5 老年人健康市场投资机会

15.3 女性市场

15.3.1 我国女性健康状况

15.3.2 女性美容美体服务市场分析

15.3.3 育龄女性健康服务市场分析

15.3.4 女性健康服务市场营销策略

15.3.5 女性健康服务市场投资机会

15.4 生殖健康市场

15.4.1 生殖健康概念界定

15.4.2 生殖健康产业发展环境

15.4.3 生殖健康产业需求特征

15.4.4 生殖健康细分市场机会

15.4.5 生殖健康产业发展规划

15.5 亚健康群体市场

15.5.1 亚健康状态介绍

15.5.2 亚健康群体规模

15.5.3 亚健康服务产业链

15.5.4 亚健康服务市场需求

15.5.5 亚健康产业投资机会

15.6 高收入群体市场

15.6.1 高收入阶层分类及规模

15.6.2 高收入群体健康状况

15.6.3 高收入人群健康服务市场特点

15.6.4 高收入人群健康服务投资机会

15.7 职业白领市场

15.7.1 职业白领健康状况

15.7.2 职业白领健康服务市场需求

15.7.3 职业白领健康服务市场建议

 

第十六章 2013-2016年部分地区大健康产业发展状况

16.1 浙江省大健康产业发展分析

16.1.1 产业发展基础



16.1.2 区域发展态势

16.1.3 主要问题分析

16.1.4 对策建议分析

16.2 海南省大健康产业发展分析

16.2.1 产业发展意义

16.2.2 产业发展优势

16.2.3 对策建议分析

16.3 山东省潍坊市大健康产业发展分析

16.3.1 产业发展基础

16.3.2 产业发展现状

16.3.3 主要问题分析

16.3.4 产业发展形势

16.3.5 未来规划情况

16.4 广东省深圳市大健康产业发展分析

16.4.1 产业发展基础

16.4.2 产业发展形势

16.4.3 未来规划情况

16.4.4 对策建议分析

16.5 江西省鹰潭市大健康产业发展分析

16.5.1 产业结构情况

16.5.2 产业发展基础

16.5.3 主要问题分析

16.5.4 未来规划情况

16.6 四川省成都市大健康产业发展分析

16.6.1 产业发展优势

16.6.2 主要问题分析

16.6.3 未来规划情况

16.6.4 对策建议分析

16.7 其他地区

16.7.1 吉林省

16.7.2 湖北省

16.7.3 江西省



16.7.4 河北秦皇岛市

16.7.5 河北宣化县

16.7.6 江苏如皋市

 

第十七章 2015-2016年大健康产业重点企业竞争力分析

17.1 天士力制药集团股份有限公司（600535）

17.1.1 企业发展概况

17.1.2 经营效益分析

17.1.3 业务经营分析

17.1.4 财务状况分析

17.1.5 核心竞争力分析

18.1.6 企业发展战略

17.1.6 企业发展战略

17.1.7 未来前景展望

17.2 云南白药集团股份有限公司（000538）

17.2.1 企业发展概况

17.2.2 经营效益分析

17.2.3 业务经营分析

17.2.4 财务状况分析

17.2.5 核心竞争力分析

17.2.6 企业发展战略

17.2.7 未来前景展望

17.3 江中药业股份有限公司（600750）

17.3.1 企业发展概况

17.3.2 经营效益分析

17.3.3 业务经营分析

17.3.4 财务状况分析

17.3.5 核心竞争力分析

17.3.6 企业发展战略

17.3.7 未来前景展望

17.4 山东东阿阿胶股份有限公司（000423）

17.4.1 企业发展概况



17.4.2 经营效益分析

17.4.3 业务经营分析

17.4.4 财务状况分析

17.4.5 核心竞争力分析

17.4.6 企业发展战略

17.4.7 未来前景展望

17.5 北京同仁堂股份有限公司（600085）

17.5.1 企业发展概况

17.5.2 经营效益分析

17.5.3 业务经营分析

17.5.4 财务状况分析

17.5.5 核心竞争力分析

17.5.6 企业发展战略

17.5.7 未来前景展望

17.6 华润三九医药股份有限公司（000999）

17.6.1 企业发展概况

17.6.2 经营效益分析

17.6.3 业务经营分析

17.6.4 财务状况分析

17.6.5 核心竞争力分析

17.6.6 企业发展战略

17.6.7 未来前景展望

17.7 广州白云山医药集团股份有限公司（600332）

17.7.1 企业发展概况

17.7.2 经营效益分析

17.7.3 业务经营分析

17.7.4 财务状况分析

17.7.5 核心竞争力分析

17.7.6 企业发展战略

17.7.7 未来前景展望

17.8 美年大健康产业集团股份有限公司

17.8.1 企业发展概况



17.8.2 经营状况分析

17.8.3 核心竞争力分析

17.8.4 企业发展战略

17.9 慈铭健康体检管理集团股份有限公司

17.9.1 企业发展概况

17.9.2 经营状况分析

17.9.3 核心竞争力分析

17.9.4 企业发展战略

17.10 上市公司财务比较分析

17.10.1 盈利能力分析

17.10.2 成长能力分析

17.10.3 营运能力分析

17.10.4 偿债能力分析

 

第十八章 2013-2016年大健康产业市场营销分析

18.1 大健康产品营销综述

18.1.1 大健康产品及市场消费特点

18.1.2 大健康产品的营销渠道

18.1.3 大健康产品的营销终端

18.1.4 大健康产品的品牌营销

18.1.5 大健康产品的营销战略

18.1.6 大健康产品的市场突围

18.2 直销在大健康产业的运用

18.2.1 直销的特征及优势

18.2.2 直销经营模式与策略分析

18.2.3 直销在大健康产业运用现状

18.2.4 直销在大健康产业应用前景

18.3 医药产业营销

18.3.1 医药企业买断制营销模式

18.3.2 医药企业代理制营销模式

18.3.3 医药企业经自营制营销模式

18.3.4 医药企业直销制营销模式



18.3.5 药企选择营销模式的影响因素

18.3.6 医药企业大健康营销法则

18.3.7 药品的营销渠道发展分析

18.4 保健品行业营销

18.4.1 保健品营销的要素分析

18.4.2 保健品营销热门模式介绍

18.4.3 保健品的专卖店营销分析

18.4.4 保健品营销需注意的问题

18.4.5 保健品营销可行路径探索

18.4.6 保健品企业营销方向探析

18.5 健康服务产业营销

18.5.1 营销模式分析

18.5.2 营销组合策略

18.5.3 产品策略分析

18.5.4 价格策略分析

18.5.5 渠道策略分析

18.5.6 促销策略分析

18.6 大健康药店的经营战略

18.6.1 大健康药店的误区

18.6.2 大健康药店的经营之道

18.6.3 药店大健康商业模式实践

18.6.4 药店大健康营销案例分析

 

第十九章 大健康产业的投资分析

19.1 市场投资主体分析

19.1.1 医药企业争相介入大健康产业

19.1.2 中药企业发展大健康产业的优势

19.1.3 中药企业投资大健康产业的逻辑

19.1.4 中药企业转型大健康前景分析

19.1.5 连锁药店积极向大健康产业转型

19.2 产业投资状况

19.2.1 大健康产业投融资规模



19.2.2 大健康产业掀起投资热潮

19.2.3 大健康产业热点投资领域

19.2.4 医疗健康产业获资本青睐

19.2.5 健康产业对风投的吸引力分析

19.3 投资机会分析

19.3.1 大健康产业的投资特性

19.3.2 大健康产业具有抗周期投资特征

19.3.3 大健康产业面临良好的政策机遇

19.3.4 大健康产业迎来较好投资时机

19.3.5 大健康产业的投资方向预测

19.4 投资热点剖析

19.4.1 制药业

19.4.2 医疗机构行业

19.4.3 新药研发外包领域

19.4.4 医药物流配领域

19.4.5 健康管理服务产业

19.4.6 医养产业

19.4.7 移动医疗业

19.5 投资风险及建议

19.5.1 投资风险分析

19.5.2 投资主线及核心

 

第二十章 2017-2023年大健康产业发展前景及趋势分析

20.1 大健康产业发展前景预测

20.1.1 大健康产业发展利好因素

20.1.2 大健康产业发展前景展望

20.1.3 健康服务业增长动力分析

20.2 大健康产业发展趋势分析

20.2.1 未来大健康产业发展趋势

20.2.2 未来医疗健康市场走势分析

20.3 2017-2023年大健康产业预测分析

20.3.1 2017-2023年大健康产业市场规模预测



20.3.2 2017-2023年医药制造行业预测分析

20.3.3 2017-2023年医疗器械行业预测分析

20.3.4 2017-2023年保健品市场预测分析

20.3.5 2017-2023年健康保险业预测分析

20.3.6 2017-2023年健康体检业预测分析

 

附录：

附录一：中华人民共和国药品管理法

附录二：药品注册管理办法

附录三：医疗器械监督管理条例

附录四：医疗器械注册管理办法

附录五：医疗器械生产质量管理规范（试行）

附录六：医疗机构管理条例

附录七：保健食品管理办法

附录八：保健食品注册管理办法（试行）

附录九：健康保险管理办法

附录十：互联网医疗保健信息服务管理办法

附录十一：国务院关于促进健康服务业发展的若干意见

附录十二：国务院关于加快发展养老服务业的若干意见
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