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二、说明、目录、图表目录

       2015年，在入境旅游市场持续低迷的情况下，北京市国内旅游市场保持了稳定向好的态势

，全市旅游业整体发展平稳良好。全年实现旅游总收入4607.1亿元，同比增长7.6%；旅游总人

数2.73亿人次，增长4.3%。旅游餐饮和购物额2318亿元，同比增长8.2%，占全市社会消费品零

售额的比重22.4%。旅游特征产业完成投资额712.3亿元，增长15.8%，占全社会固定资产投资

的比重8.9%，提高0.8个百分点。旅游增加值1720亿元，占全市GDP的7.5%。  

      2015年接待入境游客420万人次，同比减少1.8%。其中，接待外国人357.6万人次，减少2.2%

；接待香港同胞34.9万人次，增长2.1%；接待澳门同胞2.1万人次，减少5%；接待台湾同胞25.4

万人次，减少0.8%。

      按洲际分，接待亚洲游客（不含港澳台）133.1万人次，增长2.1%；欧洲游客106.9万人次，

减少5.2%；美洲游客91.6万人次，减少3.3%；大洋洲游客16.3万人次，减少7%；非洲游客8.9万

人次，减少3.5%。

      实现旅游外汇收入46.1亿美元，下降0.1%（折合人民币286.8亿元，增长1.3%）。

      入境旅游者在京旅游人均花费1097美元，增长1.7%，人均天花费258美元，平均停留4.25天

。花费构成中，长途交通占27%，购物占26.7%，住宿占16.7%，餐饮占7.4%，娱乐占4%，景

区游览占4.3%，邮电通讯占1.7%，市内交通占2.6%，其他占9.6%。

 2015年北京区县旅游业综合收入情况 单位：亿元

 

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国北京市旅游市场深度调查与行业前景预测报告

》依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的

实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析

。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规

避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价

值！

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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