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二、说明、目录、图表目录

       空气净化器又称&ldquo;空气清洁器&rdquo;、空气清新机、净化器，是指能够吸附、分解

或转化各种空气污染物（一般包括PM2.5、粉尘、花粉、异味、甲醛之类的装修污染、细菌、

过敏原等），有效提高空气清洁度的产品，主要分为家用 、商用、工业、楼宇。  

      空气净化器中有多种不同的技术和介质，使它能够向用户提供清洁和安全的空气。常用的

空气净化技术有：吸附技术、负（正）离子技术、催化技术、光触媒技术、超结构光矿化技

术、HEPA高效过滤技术、静电集尘技术等；材料技术主要有：光触媒、活性炭、合成纤维

、HEAP高效材料、负离子发生器等。现有的空气净化器多采为复合型，即同时采用了多种净

化技术和材料介质。

      2015年底，全国家用电器标准化技术委员会公布了空气净化器产品新国标，明确了影响空

气净化器净化效果的四项核心指标，即CADR（洁净空气量）、CCM（累计净化量）、能效

等级及噪音标准，该标准于2016年3月1日正式开始实施。新国标的公布和实施，使得中国空

气净化器行业开始规范化发展，从而改变了以往混乱无序的空气净化器品牌格局。

近期，我们对当前中国空气净化器最热门的十大排名品牌（艾吉森、亚都、贝克艾尔、格力

、小米、远大、美的、奥得奥、TCL、夏普）进行了综合排比。

 2016年空气净化器市场销售量比率

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国空气净化器行业全景调研及市场运营趋势报告

》共十四章。首先介绍了空气净化器行业市场发展环境、空气净化器整体运行态势等，接着

分析了空气净化器行业市场运行的现状，然后介绍了空气净化器市场竞争格局。随后，报告

对空气净化器做了重点企业经营状况分析，最后分析了空气净化器行业发展趋势与投资预测

。您若想对空气净化器产业有个系统的了解或者想投资空气净化器行业，本报告是您不可或

缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

9.2.6 艾美特电器（深圳）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

9.2.7 霍尼韦尔（中国）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

9.2.8 珠海格力电器股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构及新产品动向



（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况优劣势分析

（10）企业最新发展动向分析

9.2.9 大金（中国）投资有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

9.2.10 奥得奥科技（厦门）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

9.2.11 天津市业成电子技术开发有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

9.2.12 上海安居乐环保科技有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

9.2.13 安徽皖投力天世纪空气净化系统工程有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析



（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

9.2.14 欧西亚贸易（上海）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

9.2.15 万利达集团有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

9.2.16 北京净佳电子有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

9.2.17 宁波市镇海远大机电制造有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

9.2.18 合肥荣事达三洋电器股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经济指标分析

（3）企业盈利能力分析



（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构及新产品动向

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况优劣势分析

（10）企业最新发展动向分析

9.2.19 熊津豪威生活用品（中国）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

9.2.20 邯郸派瑞电器有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

9.2.21 深圳市南柏实业有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

9.2.22 青岛市丰鸾环保科技有限责任公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

9.2.23 上海科林环保工程技术有限公司经营情况分析



（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

9.2.24 友隆电器工业（深圳）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

9.2.25 中山市本村热能设备有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

9.2.26 河北海通环保设备有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

9.2.27 北京联合迅杰科技有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

9.2.28 浙江省台州市圣洁空气净化器制造有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析



（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

9.2.29 厦门美时美克空气净化有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

9.2.30 北京同方洁净技术有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

9.2.31 摩瑞尔环境电器（北京）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

9.2.32 东莞市迪美环保科技有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

9.2.33 深圳市玖木科技发展有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络



（5）企业经营状况优劣势分析

9.2.34 厦门爱尔森电子科技有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

9.2.35 江苏保丽洁环境科技股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

9.2.36 北京力天新园科技发展有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

9.2.37 广东净霸科技有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

9.2.38 青岛碧海净化设备有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

 



第10章：中国空气净化器行业发展前景预测和投融资分析（ZY GXH）

10.1 空气净化器行业投资风险与壁垒

10.1.1 空气净化器行业进入壁垒分析

（1）认证壁垒

（2）商誉壁垒

（3）技术壁垒

（4）管理壁垒

10.1.2 空气净化器行业投资风险分析

（1）政策风险

（2）供求风险

（3）技术风险

（4）产品结构风险

（5）其他风险

10.2 中国空气净化器发展趋势与前景

10.2.1 空气净化器行业市场规模预测

（1）销量规模预测

（2）金额规模预测

10.2.2 空气净化器行业产品结构预测

（1）按净化技术预测&mdash;&mdash;活性炭过滤技术成主流，触媒过滤技术逐步淘汰

（2）按净化系统层数&mdash;&mdash;多重过滤向二、三重过滤系统转变

（3）按产品价格预测&mdash;&mdash;中高端产品爱青睐，2000-4000元是首选

10.2.3 空气净化器行业企业数量预测

10.3 空气净化器行业投资潜力与建议

10.3.1 空气净化器行业投资潜力剖析

10.3.2 空气净化器行业投资建议

（1）发展电子商务渠道

（2）多渠道共同推进市场 （ZY GXH）
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