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二、说明、目录、图表目录

      2015年10月，《中国汽车轻量化发展&mdash;战略与路径》发布。在轻量化发展战略研究部

分，分析了世界汽车轻量化发展背景和对节能减排的影响，描述了典型国家汽车轻量化发展

状况、相关政策、推进模式和主要汽车轻量化研究计划，结合国外典型车型，论述了国外整

车质量变化趋势和最新进展;以公开数据和联盟的工作实践为依据，分析了整车质量对燃油经

济性的影响、自主与合资品牌的轻量化水平、油耗水平、安全性水平和轻量化技术应用状况;

以深度的研究为基础，剖析了我国汽车轻量化发展面临的机遇和挑战，给出了适合我国国情

的轻量化发展战略目标和思路，提出了轻量化技术发展路线和政策建议。  

 2011-2016年11月中国汽车制造行业经济指标分析资料来源：国家统计局

 

      本汽车整车制造行业研究报告是智研数据研究中心公司的研究成果，通过文字、图表向您

详尽描述您所处的行业形势，为您提供详尽的内容。智研数据研究中心在其多年的行业研究

经验基础上建立起了完善的产业研究体系，一整套的产业研究方法一直在业内处于领先地位

。本中国汽车整车制造行业市场运营态势与发展建议咨询报告是2016-2017年度，目前国内最

全面、研究最为深入、数据资源最为强大的研究报告产品，为您的投资带来极大的参考价值

。

      本研究咨询报告由智研数据研究中心公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要

依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、

国家海关总署、知识产权局、智研数据研究中心提供的最新行业运行数据为基础，验证于与

我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。

      报告揭示了中国汽车整车制造行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国汽车整车制造行

业做了重点企业经营状况分析，并分析了中国汽车整车制造行业发展前景预测。为战略投资

者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据

，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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 汽车整车进出口贸易分类表     代码   名称       8702   客运机动车辆，&ge;10座；以下简

称&ldquo;客车&rdquo;       8703   主要用于载人的机动车辆（品目8702货品除外）以下简
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2016年我国汽车整车进口金额为444.96亿美元，出口金额为112.31亿美元，2016年我国汽车整

车进口数量为107.29万辆，出口数量为133.65万辆。
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产品价格差异十分明显。
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